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Transitos e fronteiras em educacao
da Cultura Visual

Alice Fatima Martins
Raimundo Martins

Neste 8°volume da Cole¢do Desenredos, os temas abordados
atravessam fronteiras, em transitos que evidenciam suas dina-
micas, tensdes, pluralidades e potencialidades nas abordagens
possiveis em questoes caras a Educagdo no contexto da Cultura
Visual.

As ideias de fronteiras e transitos tém comparecido com
assiduidade as discussoes relativas a cultura contemporénea,
e a cultura visual, desde os pontos de vista pds-estruturalistas.
Podem ser entendidas como pistas que falam de demarcagoes
espaco-temporais €, a0 mesmo tempo, de esforcos no sentido de
superar essas mesmas demarcagoes, ao menos desloci-las, am-
pliando ou modificando cartografias possiveis, redesenhando
fluxos, revisando convicgdes, revisitando territérios em busca
daquilo que, embora estivesse 14, tenha ficado sem ser percebido.

Tais inquietacdes tomam parte de discussoes e estudos de-
senvolvidos pelos integrantes do Grupo de Pesquisa Cultura
Visual e Educacéo, cujos fluxos tém ultrapassado fronteiras
diversas, inclusive as politico-geograficas, ao contar com a
participacdo de pesquisadores da Universidad de la Republi-
ca, Uruguai, além dos pesquisadores brasileiros ligados a uni-
versidades de varias regides do pais, numa rede de parcerias
e interlocugdes entrelacadas nesta coletinea: Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, Universidade Estadual do Rio
de Janeiro, Universidade Federal da Paraiba, Universidade de
Brasilia, além da Universidade Federal de Goids, que toma
para si a tarefa de editar esta publicacio.
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O livro esta organizado em duas partes. Na primeira,
intitulada Visualidades urbanas em questdo: entre aqui
e ld, estio os textos assinados pelos pesquisadores da
Universidad de la Reptblica, Uruguai. As temadticas tra-
zidas a pauta, nesse bloco, iniciam-se pelas visualidades
da cidade, tendo Montevidéu como ambiente de investi-
gacgdo. E a ele que Fernando Miranda, no texto Reperto-
rios de cultura visual en la ciudad de Montevideo dirige as
questdes orientadoras de suas reflexdes: Quais os repertd-
rios de cultura visual que constituem o contexto de ima-
gens dos espacos publicos e de circulagdo cidada? Quais
as principais referéncias visuais e influéncias estéticas na
conformacdo das identidades nesses contextos urbanos?
Em sintonia com estas questdes, Sebastidn Alonso, autor
do texto que se segue, intitulado Apuntes sobre una in-
fraestructura: transformacion de la imagen colectiva en
el espacio publico y sus interfaces, interessa-se pelas ima-
gens coletivas relativas ao espago publico, com recorte no
centro da cidade de Montevidéu, temdtica que norteia o
projeto intitulado Repertorios de cultura visual de la ciu-
dad de Montevideo. A capital uruguaia, particularmente a
regido de Tres Cruces, constitui a paisagem do texto Tres
Cruces: visualidades en trdnsito, na qual Gonzalo Vicci,
May Puchet e Marcela Blanco formulam suas reflexdes,
ancoradas no campo da cultura visual, indagando sobre as
intervencdes deflagradoras de experiéncia estética capaz
de modificar o contexto urbano como forma educativa e
de cidadania. Ainda tendo a cidade como ponto de parti-
da, em Comprendiendo la ciudad visual, Sandra Marroig,
Fernando Miranda e Alejandra Bacigalupi indagam a res-
peito do que primeiro vemos quando nos aproximamos de
um territério urbano. E prosseguem: como funcionam as
hipéteses previas que temos relativas a nossa intervencio
sobre compreender e atuar visualmente? Como operam
nossos prejulgamentos como investigadores do visual?



A primeira parte do livro encerra-se com um texto
resultante do trinsito estabelecido entre pesquisadores de
Montevidéu e Goiania, entre aqui e ld. Em Cultura visual
y diferencia cultural: miradas desde Goidnia y Montevideo,
Gonzalo Vicci e Fernando Miranda relatam o projeto desen-
volvido em didlogo com o trabalho Didlogo intercultural e res-
peito: interpretagies do vt publicitdrio Birdman (Coca-Cola),
desenvolvido por Raimundo Martins e Pablo Petit Passos
Sérvio, em Goidnia. Nesse transito entre cidades, estudantes
foram instigados a refletir sobre os discursos que circulam
e se formulam em torno das ideias de identidade com que
operamos no quotidiano, a partir de uma peca publicitaria.

Outras fronteiras, outros trdnsitos é o tema da segunda par-
te do livro. Nela, os recortes de reflexdo e discussdo partem de
questdes propostas por pesquisadores que transitam, sobretu-
do, entre cendrios brasileiros. E o caso do capitulo intitulado
Transbordamentos contempordneos: visualidade, formagdo,
corpo e roupa, assinado por Jorge Caé Rodrigues e Aldo Victo-
rio Filho, no qual os autores problematizam os graus de conta-
minacdo da vida nos adornos-proteses, das cuecas aos dculos
escuros — ou a objectuacdo dos corpos que abandonariam sua
vibragdo bioldgica e ou poética autdbnoma para funcionar na ra-
dicalidade da operagdo imagética dirigida, editada e mercado-
logizada, na qual até o desejo erdtico é transmutado em ensejo
de consumo, cujo gozo, jamais plenamente realizado, viveria
na eterna promessa da préxima colec¢do ou da préxima edigéo.
Segue-se o trabalho Imagem-mundo, faces e contra faces identi-
tdrias de uma festa em Mazagdo Velho — Amapad, assinado por
Ronne Franklim C. Dias e Raimundo Martins. Nele, o Baile de
Maéscaras da festa de Sao Tiago de Mazagao Velho, no estado
do Amap4, é o cendrio da pesquisa cujo foco estd nas mésca-
ras produzidas artesanalmente e o modo como sua circulagido
simbdlica integra um jogo de posicoes identitarias, no qual os
sujeitos ndo somente véem, mas, sdo objeto de outros olhares
e de si mesmos. As imagens que nos habitam, as imagens com
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as quais aprendemos, o que nossos olhos veem, sdo algumas
das questdes que movem Susana Rangel Vieira da Cunha
no decurso de seu texto Algumas consideragbes sobre as
imagens. Sao inquietacdes que também reverberam em Um
certo encontro com Tapies, assinado por Alice Fitima Martins,
no qual, tomando como ponto de partida uma visita a exposicao
do artista espanhol, as questoes do espanto, da experiéncia esté-
tica e do olhar educado séo trazidas a pauta. Adiante, Belidson
Dias parte da convicgdo de que arte/educadores possam ensi-
nar, pesquisar, fazer arte e pensar, por meio da educagdo em
cultura visual, ressaltando a necessidade de engajamento com
o pensamento critico, bem como de se observar as relacoes
de poder nas praticas educacionais, pedagégicas e politicas.
Nessas bases, seu texto Fora do eixo penetro no sistema: por-
nografia, educagdo da cultura visual e justi¢a social refere-se a
experiéncia desenvolvida numa disciplina pela qual foi respon-
savel. Encerrando este conjunto de didlogos, no texto Culturas
juvenis: cotidiano escolar e imagens dos celulares, Clicia Tatiana
Alberto Coelho e Erinaldo Alves do Nascimento propdem uma
andlise de narrativas imagéticas (fixas e mdveis) e orais que um
grupo de estudantes de ensino fundamental armazena e trans-
porta em seus telefones celulares, bem como a relagdo que as
professoras de Arte estabelecem com tais imagens.

As portas estdo abertas. O temdrio é diverso, ancorado em
experiéncias e pesquisas vividas para cada um dos autores
que se dispuseram a participar deste volume. Que ao leitor
seja tdo prazeroso e instigante transitar por estas fronteiras,
entre aqui e 14, quanto foi para este grupo desenvolver os pro-
jetos de pesquisa, e redigir estas narrativas. Ao deguste!

Goiania, Primavera de 2013
Raimundo Martins e Alice Fatima Martins.
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Repertorios de cultura visual
en la ciudad de Montevideo

Fernando Miranda

PROPONER UN PROYECTO DE INVESTIGACION desde la pers-
pectiva de tomar como objeto de estudio la cultura visual,
especialmente en entornos urbanos, lleva a la necesidad de
participar perspectivas y desarrollos anteriores en disciplinas
relacionadas con la ciudad y con lo cultural.

Del mismo modo, necesita también de una visién fundada
en el desarrollo del pensamiento contemporaneo en términos
estéticos, creativos y artisticos, que inocule estas practicas en
las formas de investigacién universitaria. Cuando centramos
nuestro punto de mirada y referencia en la cultura visual lo
hacemos considerando la importancia de la visualidad en la
época contemporanea.

En este sentido cabe diferenciar la ocurrencia de la expe-
riencia visual en un sentido que trasciende la mera experien-
cia de ver. Es decir, poder verificar en la préictica de la investi-
gacién que la posicion del sujeto que mira -y la construccién
de la mirada- resulta de una complejidad no asumible por la
estrecha posibilidad de la condicién formal o inmediata.

Y esto tiene, a nuestro juicio, una consecuencia pedagdgica
innegable en términos de contribuir a la comprensién y la ac-
tuacion sobre la cotidianidad de las personas. En el mismo
punto nos aporta Raimundo Martins (2009, p. 35):

Do ponto de vista educacional, a dimensao visual vai além de um
repertorio de eventos ou objetos visiveis porque pressupde uma com-
preensdo dos seus processos, 0 modo como operam, suas implicagoes
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e, principalmente seus contextos. Assim, podemos dizer que a ex-
periéncia visual é um processo dinamico de transformacéo e, conse-
quentemente, mais demorado e, portanto mais abrangente do que a
instantaneidade da experiéncia de ver.

Efectivamente, y como sostiene irénicamente Kevin Tavin
(2003), la visualidad es usualmente invisible en la medida en
que forma parte de nuestra interaccion habitual con el mun-
do, de manera que se transforma en una condicién que se nos
presenta hegemonica y naturalizada. La visualidad es, por
tanto y a partir de esto, una construccién social de lo visu-
al; las maneras en que nos relacionamos con la las imagenes
que nos rodean. Para los efectos de la investigacion, referimos
la cultura visual a ese conjunto de imagenes habituales pero
también de objetos, materiales y artefactos concebidos como
repertorios visuales.

El propio Tavin (2003), en el texto referido, argumenta en
el sentido de que, en la construccion tedrica de la cultura vi-
sual, las preguntas de investigacion tanto como la metodolo-
gia de proyectar en este campo, podrian estar determinados
en torno a las condiciones culturales de la vida cotidiana a
partir de las cudles se producen los significados y mediante las
que se organizan y se producen las subjetividades.

Tecnologias y cultura visual

Por otra parte, la incorporacién de tecnologias digitales,
como los formatos actuales de la fotografia y el video, amplia
las posibilidades de la investigacién, pero también de las con-
secuencias educativas de sus resultados.

Es confluyente este planteo con la afirmacién de Fernando
Hernéndez (2007, p. 47) cuando sostiene que “ensefiar y faci-
litar el aprendizaje desde la cultura visual en la actualidad
permite utilizar unas metodologias de andlisis diferentes en el
pasado.” Esta experiencia visual necesita reconocer una época



y un contexto donde la presencia de las imdgenes -y los arte-
factos y tecnologias que funcionan como medios y mediado-
res de esa visualidad- hace a la significacion, representaciones
y, especialmente, a las narrativas que las personas realizan a
nivel estético, pero también ético, social y politico, con rela-
cién a sus propias ubicaciones y pertenencias individuales y
colectivas.

Muchas de las imagenes visuales que forman parte del
campo de produccion del arte son hoy, probablemente, més
dificilmente admitidas dentro de tal status con la formacién
y el entrenamiento propios de la mirada moderna. De tal ma-
nera que, en tiempos anteriores, es posible que delimitiramos
con mayor seguridad qué imagenes eran propias del arte, y
cudles no, en funcidn de unos criterios aferrados a unas técni-
cas reconocidas y unos autores consagrados. Nadie dudaba en
décadas anteriores del cardcter “artistico’, fundamentalmen-
te, de una pintura o una escultura. Podriamos cuestionar su
calidad técnica, su relevancia estética, o su importancia en
la produccion de época del arte, pero su pertenencia estaba
practicamente asegurada.

En la actualidad, presenciamos simultdneamente el desar-
rollo de las tecnologias de la informacién y la comunicacion,
la aparicién de nuevos medios, la presencia visual de la publi-
cidad, la expresidn evidente de las corporaciones, la globali-
zacién también manifiesta en las imagenes que se multiplican
simultdneamente en diferentes sitios del planeta. Tal pro-
duccidn visual se relaciona con lenguajes de aparente mayor
“comprensibilidad” para la gente de a pie o no iniciada en los
asuntos de la imagen o del arte.

Asi, la condicién visual y estética de la publicidad tanto
como las diversas formas de produccién técnica de la imagen
cuestionan, de manera permanente, aquellas referencias de
seguridad que mencionabamos y ubican al espectador comun
en terrenos de mayor inestabilidad comprensiva en torno a
lo visual. Tal y como sefiala Nicholas Bourriaud, es necesario

Fernando Miranda Somma 17
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prestar debida atencién a la “lluvia cultural” a la que esta-
mos expuestos los ciudadanos del siglo XXI. Dice Bourriaud
(2009, p. 167):

La produccion cultural constituye pues una caida permanente de ob-
jetos visuales, sonoros, escritos, representados, de calidad desigual y de
estatutos heterogéneos, de la que el lector-espectador recoge lo que pu-
ede, con los medios de los que dispone seglin su educacion, su bagaje
cultural y su caracter. ;Qué hacer cuando a uno le cae esta lluvia encima?

Repertorios de cultura visual en la ciudad

En nuestro caso, intentamos agregar la pregunta que contex-
tualice la investigacion de los repertorios de cultura visual en
la ciudad de Montevideo. Precisamente: ;Cudles son los re-
pertorios de cultura visual que constituyen el entorno de ima-
genes de los espacios publicos y de circulacién ciudadana de
Montevideo? ;Cudles son las principales referencias visuales
e influencias estéticas en la conformacion de las identidades
desde los entornos urbanos?

Es obvio que no todas las imagenes, objetos y artefactos
que portan o median la imagen visual pueden considerarse
parte de un proyecto de cultura visual. Por esto, un proyecto
respecto a la construccién de repertorios de cultura visual en
una ciudad tiene una necesaria relaciéon con aquellos entor-
nos que refieren, esencialmente, las identidades, en este caso,
de los ciudadanos de Montevideo.

En este sentido, ademds, es pertinente la observacién de
Fernando Herndndez (2006, p. 93) en términos de que

[..] si todos los objetos forman parte de la cultura visual esta nocion
tiene poco valor, ya que dificilmente se puede constituir un campo
de estudio sobre todo lo existente. Sin embargo, estratégicamente,
podemos considerar todo lo que la extension y diversidad de estos
lugares y formas culturales tienen en comun, y es que pueden ser



considerados como conformadoras de actitudes, creencias, valores y
actuaciones de la gente.

La construccion de las identidades culturales en las ciu-
dades se implica con las manifestaciones y producciones que
concentran, fundamentalmente, elementos de valor estético —
sean éstas producto de los lenguajes del arte, sean otras vin-
culadas a la cultura popular, a los medios masivos de comu-
nicacion, a las corporaciones, a las expresiones callejeras mas
espontaneas o a formas regladas de modificacién del espacio
urbano —, y esto es fundamental para la seleccion y delimita-
cién de los contenidos de investigacién.

Desde nuestra mirada de investigadores partimos del su-
puesto de que todas esas producciones no tienen un valor
en si mismas sino de caracter relacional en la cotidianidad
de las personas, individualmente y en su actuacién colectiva.
Como consecuencia de esto, asignamos a la relacién entre los
ciudadanos y las imdgenes la posibilidad de construccién de
experiencia como una vivencia integral con contenido estéti-
co, por supuesto, pero también con implicancias racionales,
sensibles y afectivas.

A partir de estas definiciones, la ciudad es un espacio pri-
vilegiado, individual y colectivamente, de producciones e in-
tervenciones visuales que reconocen dmbitos que van desde lo
comunicacional a lo estético, desde lo mercantil a lo social, des-
de lo publicitario a lo politico. Es necesario, ante este situacion,
encontrar los caminos de la investigacion que nos permitan un
abordaje, sin rigideces ni dogmatismos, de todos aquellos ele-
mentos que constituyen la diversidad de la trama urbana.

Asi, el andlisis de la cultura contempordnea comprometido
en un estudio de repertorios visuales en la ciudad, se adscribe
al concepto de cultura no ya como una cosa objetivable o un
bien de propiedad de una sociedad o grupo, sino de una forma
relacional y subjetiva. Procura establecer cémo las diferencias
se ponen en juego para articular la convivencia colectiva.

Fernando Miranda Somma 19
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Figura 1 — Zona costera — Barrio Buceo de Montevideo

Lo cultural es el espacio que traduce los acontecimientos
del territorio urbano en términos de representacién y signi-
ficado. Y es también donde los contrastes, comparaciones y
asimilaciones, definirdn la negociacién entre pertenencias
diversas, dando paso a nuevos procesos sociales y nuevas re-
presentaciones.

Hace tiempo ya que es necesario superar la categorizacion
comparada de las pertenencias culturales fundada en inten-
ciones jerdrquicas o civilizatorias para centrar nuestros
esfuerzos en las formas hibridas de negociacién cultural, tal y
como plantea Garcia Canclini (2009, p. 15):

Hace unos afos los estudios antropoldgicos y culturales comen-
zaron a preguntarse que sucedia cuando las prohibiciones mu-
sulmanas se ejecutaban en Manhattan o Paris, las artesanias indi-
genas se vendian en boutiques modernas y las musicas folcléricas
se convertian en éxitos mediaticos. Hoy todo eso se ha vuelto tan
habitual que es dificil asombrar a alguien escribiendo libros sobre
tales mezclas.



Figura 2 — Graffiti y publicidad — Barrios Buceo y Paso Molino de Montevideo

Construimos la idea de identidad, también como una ca-
tegoria relacional que tiene que ver con cémo se produce la
trama entre el sujeto y la cultura en un espacio y tiempo de-
terminados y respecto a unos grupos de pertenencia. Consi-
deramos que la identidad de un sujeto es forjada frente a otras
en el proceso de construccion de si mismo (del self), donde lo
diverso y la diferencia son necesarios para construir la con-
dicién de lo individual tanto como la pertenencia colectiva.

;Cudl es la relacion con la cultura visual como objeto de
estudio? En este punto entendemos que nos ayuda la idea de
Nicholas Mirzoeff (2006) en el sentido en que la cultura visual
es un campo que relaciona las imagenes — y los medios de
produccion y realizacion de estas —, y la visualidad de época
como objetos de estudio en si mismos.

De esta manera, la idea de cultura visual ayuda a compren-
der pero también provoca nuevas preguntas desde la critica
acerca de los acontecimientos visuales en un tiempo y un es-
pacio que los contextualiza, época de globalizacién y produc-
cién hegemonica de la estetizacidn de lo cotidiano.

Fernando Miranda Somma 21
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Siguiendo nuevamente a Tavin (2003) dirfamos que la cul-
tura visual es una forma de préctica critica que, posibilitando
nuevos relatos y narrativas, genera también nuevas formas de
experiencia respecto de los repertorios visuales cotidianos.

La intencion del estudio de la cultura visual

La intencién proyectual se funda en recolectar las imagenes
propias de la cultura visual respecto de la experiencia estética
que permita comprender y actuar sobre los entornos urbanos
también como expresion pedagdgica de formacién ciudada-
na. La ciudad es un territorio privilegiado de intervencién y
comunicacion visual donde las imagenes se superponen des-
de diversas intenciones.

Cuando Aurora Fernidndez Polanco analiza — desde los
aportes teéricos de Walter Benjamin — la percepcion que los
ciudadanos comunes tienen “en estado de distraccidon” parece
dar en el centro del problema de la deriva urbana y de la per-
cepcion desatenta de las imdgenes visuales que nos preocupa.
Dice Ferndndez Polanco (2007, p. 26):

[..] el publico reaccionara progresivamente [...], y por qué no, por la
ciudad, perdidos, ‘distraidos’ entre calles y edificios.. Quiza no solo el
cine, sino todas las revueltas situacionistas y sus derivas de arte de ac-
cion, intervencion y deambulacion hasta las tltimas propuestas ludicas
del arte publico, sean las que hayan dado con el camino para que “las
masas puedan organizar su percepcion”. Su percepcion distraida, por
supuesto.

A su vez, en términos de la investigacion, debemos al me-
nos matizar la idea de la exclusiva ocurrencia de un especta-
dor — ciudadano - individual. Para operar tal superacién de
individualismo por una posibilidad de accién colectiva hay
que resignificar el conocimiento sobre la realidad social desde
el arte. Como sostiene Gergen (1996, p. 6-7):



Hasta ahora nunca nos hemos planteado tan plena e intensamente
los valores, las opiniones, las inversiones y la practica de aquellos que
«NO son exactamente como nosotros». De manera progresivamente
creciente las redes de interdependencia se extiende a los mundos de
la politica, los negocios, la ciencia, las comunicaciones... [...] A la luz
de estos espectaculares cambios, no parece ya posible sostener la in-
sularidad, el sentido de la superioridad y las tendencias hegemonicas
de siglos anteriores. [...] No podemos descansar comodamente en la
suposicion de que la herencia occidental, con su énfasis en el indi-
viduo singular y sus instituciones requeridas, pueden participar efec-
tivamente en un mundo de plena interdependencia. Por consiguiente,
se precisa una evaluacion autorreflexiva de las tradiciones, una inda-
gacion en los beneficios y en las deficiencias de nuestras creencias y
practicas, asi como una exploracion de posibilidades alternativas.

La ciudad, como espacio a privilegiar, se nos presenta re-
levante para generar la comprension y modificacién de en-
tornos susceptibles de ser transformados desde la intencién
artistica en el logro de estas alternativas criticas. En suma, es-
tas posibilidades nos han llevado a colocar las miradas sobre
algunos tépicos principales:

a) La cultura visual

Partiendo de trascender la imagen exclusivamente artistica y
reservada en su ocurrencia institucional (museos, escuelas,
centros culturales) para colocarla en territorio de lo urbano y
lo publico; para analizar las imagenes en el lugar en que con-
tribuyen a la conformacion de los sentidos e imaginarios sub-
jetivos, individuales y colectivos.

No evadimos aqui una mirada que nos coloca también en
el campo de reflexiéon de la educacién artistica respecto de
la cultura visual no con un interés meramente cientifico sino
cultural (DUNCUM, 2004). Siguiendo al autor la idea central
que concierne a la cultura visual es el estudio acerca de los
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términos en que los imaginarios visuales tienen que ver con
algo mas que con imdgenes. Es decir, también con su produc-
cion, el contexto de realizacidn, la experiencia que provocan,
las interpretaciones que conllevan.

En este sentido los estudios sobre la cultura visual intere-
san en cuanto extienden el contexto a las condiciones politi-
cas, econdmicas y sociales en que las acciones de las personas
ocurren no sélo como reflejo sino como actuaciones que pue-
de controvertir lo existente.

b) Las identidades, como las maneras en que
se arma lo propio, las posibilidades de ser
uno mismo con relacion a otros diferentes

Los espacios culturales del capitalismo sé6lo a primera vista
aparecen como homogéneos (DUNCUM, 2002). En verdad,
se trata de sitios que puede ser interpretados de manera dis-
tinta donde la significacién de las imdgenes es heterogénea
en funcién de la diversidad de los sujetos, de sus identidades
colectivas. Distintas personas interpretan imagenes iguales
de formas contradictorias y diversas, produciendo verdade-
ros efectos de co-autoria respecto de aquellas. Esta condicién
viene a reafirmar el hecho de que ya no podemos concebir
un sujeto pasivo, mero receptor de la intencion de la imagen
sino que, tanto desde la produccién como desde la educacién
artistica, los sujetos son verdaderos creadores de significados,
autores de sus propias interpretaciones.

¢) La estética debe ser pensada también desde un lugar di-
ferente, puesto que la visién formalista bajo la que se entendi6
como disciplina que teorizaba la produccién del arte ya no da
verdadera respuesta a las condiciones actuales de la cultura
y lo visual. En la actualidad la sociedad se ha estetizado de
manera extrema al punto que esta pasa a ser una de las con-
diciones mis evidentes de la economia del capitalismo actual.



Figura 3 — Referencias visuales en Barrios Buceo, Paso Molino y Centro de Montevideo

El dominio del diseiio se ha vuelto y de lo estético se
ha transformado en reflexién econémica cotidiana en el
espectdculo, el envoltorio, la estilizacién, la promocién,
las iméagenes corporativas con la finalidad de estimular
el deseo, elemento indispensable del ciclo capitalista.
(DUNCUM, 2006)

La reflexion estética, por tanto, debe considerar aquello
que Richard Shusterman (2002, p. xxi) sefiala con énfasis:

La estética cobra mucha mas importancia y significacion cuando
advertimos que, al incluir lo practico y reflejar e informar la praxis de
la vida, se extiende también a lo social y lo politico. Similarmente, la
ampliacion emancipativa de la estética implica reconcebir el arte en
términos mas liberales, liberandolo de su ensalzado claustro, donde se
le aparta de la vida y se le contrapone a formas mas populares de ex-
presion cultural. [...] Asi pues, el cometido de la teoria estética no es
captar la verdad de la comprension comun del arte, sino reconcebirlo
para potenciar su papel y su aprecio.
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Figura 4 — Referencias visuales en Barrios Buceo y Paso Molino de Montevideo

La investigacion como camino

La investigacién en repertorios de cultura visual en la ciudad
de Montevideo sustenta su estrategia en las ideas descriptas
y toma en cuenta las nociones que tienen que ver con las for-
mas de representar y exhibir en el territorio urbano asi como
los lugares de visualidad y mirada. Estos elementos no obvian
ademas los factores tecnoldgicos (cualquier forma de apara-
to disefiado para ser mirado y mediar la imagen); formales
(aquellos quizds mads propios de la estética analitica en que
hemos sido formados); y sociales (condiciones y relaciones
economicas, sociales y politicas; instituciones y practicas que
rodean la imagen y a través de las cuales es vista y usada). De
esta manera, una investigacion sobre repertorios de cultura
visual en la ciudad deberia, al menos, considerar los siguien-
tes aspectos y acciones:



II.

II1.

La delimitacién de los espacios urbanos publicos de
interés en la ciudad, estableciendo sus limites, sus for-
mas de acceso, y sus condiciones generales respecto de
los ciudadanos que lo habitan.

Es necesario proyectar el relevamiento documental
ya desde una primera selecciéon de imdgenes. Es decir,
trabajar en el sentido del objeto del proyecto, y de una
forma inicialmente intuitiva, propia de la deriva urba-
na o, como se plantea Sebastidn Alonso en este mismo
volumen citando a Francesco Careri (2002), del andar
como “prictica estética”.

La tecnologia actual nos da posibilidades para que este
relevamiento de aproximacién, de deriva, pueda ser
registrado de diversas maneras que permita sus pos-
teriores avances. Es mas, es necesario el cruce de ima-
genes producidas desde diversos lenguajes (fotografia,
video, audio, etc.) para construir el entorno visual del
lugar. Siguiendo a Paul Duncum (2004, p. 262) debe-
mos coincidir en que la cultura visual no es solamen-
te visual y que las formas culturales del capital estan
conformada, en la actualidad, por una combinacién
seductora de imdagenes textos y sonidos.

De manera que la entrevista, el texto escrito o el audio apa-
rentemente inocente que constituye el paisaje sonoro de
un lugar, son elementos que constituyen también lo visual.

Pero, ;cdmo seleccionar iméagenes que puedan consti-
tuir repertorios visuales? Para esto es necesario no eva-
dir la mirada subjetiva de los miembros del equipo de
investigacion ni desestimar que cualquier seleccion tie-
ne que ver con los vinculos posibles desde las historias
personales de quien indaga. Incluso es posible trabajar
desde intereses monograficos trazados complementa-
riamente por miembros de un equipo de investigacion.
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IV.

Una manera de seleccionar y optar por caracter de re-
levancia, dentro del conjunto de imdgenes que se nos
presenta, tendra que ver con establecer algunas carac-
teristicas elementales que hagan a los objetivos de la
btisqueda, por ejemplo, priorizando sus condiciones y
efectos de representacién cultural, estético, social, asi
como sus soportes tecnoldgicos.

El trabajo con repertorios visuales a nivel urbano no es
simplemente la realizaciéon de un inventario o de una
coleccién, aunque pueda tener elementos de constitu-
cién similar.

Por esto, la sistematizacion ha de tener que ver con
los espacios originales en que se produjo el releva-
miento, complementado los mismos, si correspon-
diera, e incorporando las tecnologias de la comu-
nicacién para permitir nuevas miradas e ingreso
de informacién inicialmente no calificada pero po-
tencialmente reveladora de elementos novedosos.
Del mismo modo, esta accesibilidad ha de permitir
la disponibilidad de la investigaciéon para la cons-
truccion colectiva del objeto de estudio -la cultura
visual- desde otras miradas complementarias a la
condicién fundamentalmente cultural y pedagdgica
de nuestro interés.

Las contribuciones al conocimiento académico, deri-
vadas de profundizar investigaciones en cultura visual
desde la perspectiva descripta tiene, a nuestro juicio, el
valor de mantener vigente y en desarrollo las posibili-
dades de comprensién y acciéon de las elecciones coti-
dianas de los ciudadanos y las ciudadanas. Asi también
destaca la relevancia de que la educacién a través de
las artes visuales considere la experiencia estética con
relacidn a las decisiones cotidianas de las personas.



Finalmente, la promocién del conocimiento con re-
lacién a la conformacién de los espacios publicos y de
circulacién ciudadana en torno a la construccion de
narrativas e imagenes visuales, contribuye a la toma de
decisiones para el desarrollo de entornos publicos con
participacién ciudadana.

Ninguna intervencion urbana deberia realizarse fuera
de la condicién de la ubicacién critica de los ciudada-
nos respecto de las imagenes visuales que se consti-
tuyen en referencias, apropiaciones y acciones de re-
presentacion y significacion individual y colectiva.
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Apuntes sobre una infraestructura:
transformacion de la imagen colectiva
en el espacio publico y sus interfaces

Sebastian Alonso

EL INTERES POR TRABAJAR EN EL BARRIO comunmente deno-
minado Cerro en la ciudad de Montevideo, en el marco del
proyecto “Repertorios de Cultura Visual de la ciudad de Mon-
tevideo’, reside en su particular (Gnica) condicién geografica
en la ciudad y su conflictiva relacion histérico-social con la
misma. A partir de estos topicos geografico-histdrico-sociales
es que comenzamos a desarrollar una linea de investigacién
sobre la imagen contemporanea del barrio a través de la elec-
cién de un drea delimitada del mismo: su acceso. (Figura 1)
Nos apoyamos en experiencias de corte etnografico,
antropoldgico, arquitecténico, urbanistico, para finalmente
promover una investigacion hacia la imagen del territorio.
Estas experiencias como la formulacién de entrevistas y con-
versaciones con vecinos y pasantes del barrio, acciones en el
espacio publico, la recoleccion de datos referidos a las mo-
dificaciones en el entorno urbano, entre otras, son tomadas
como registros auxiliares para la toma de partido en la cons-
truccion de la imagen del territorio. La fotografia y el video
son las herramientas centrales con las que contamos para
esa construccién de la transformacién de la imagen colecti-
va de un espacio esencialmente publico. Si bien el ejercicio-
-experiencia esta determinado por nuestra vocacion e inte-
reses, marcadamente arbitrarios, la llamada construccion de
la imagen supone tomar el dato del lugar como un insumo
constructivo (entre otros), en tanto unidad de unidades, que
hace posible finalmente su “inclusién” en la imagen constituida.
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Figura 1 - Imagen tomada de Google Map. Acceso al Cerro de Montevideo'.

La metodologia proyectual, una condicién de sumatorias de
acciones y datos, es quien rige el proceso de investigacidn, el
modo de guardar la informacién, y en definitiva quien orienta
el modo final de construir la imagen.

El formato mas adecuado para la representacion de esta
investigacion no es el texto perce sino la instalacion fisica de
estas imagenes.

El lugar - La “Villa del Cerro” de Montevideo o
“Villa Cosmopolis”. Estrategias de provocacion
centradas en la construccion identitaria

Resulta evidente para quienes habitamos esta ciudad y mds
aun para quienes la visitan, que la Villa del Cerro propone
una particular geografia en relacién al horizontal paisaje
montevideano. Ubicada al oeste de la bahia de la ciudad se
erige sobre una pequena elevacion de poco mds de cien me-

1 Todas las fotograffas son de Sebastian Alonso. Trabajo realizado con Martin Craciun



Figura 2 - Plano de la ciudad de Montevideo, 1867.

tros de altura. La historia del lugar deviene de constituirse
como enclave militar para la defensa de la bahia y de lo que
hoy es la ciudad vieja, para luego comenzar a consolidarse ha-
cia principios del siglo XIX en un pueblo denominado “Villa
Cosmépolis” La logica desarrollista por aquel entonces prio-
rizé estas tierras con animo de dar valor a las mismas. La Villa
Cosmépolis, una planta urbana perfectamente rectangular
ubicada sobre una topografia inclinada, dio lugar a inmigran-
tes de diferentes paises durante los procesos migratorios del
siglo XIX y XX en su mayoria europeos y rusos. Los saladeros
al principio y luego la importante industria de la carne le dota-
ron de personalidad obrera al barrio. Esto dltimo y el marcado
enclave geografico colaboraron a conformar un barrio obrero
ensimismado, autosuficiente y homogamico. La solidaridad,
la productividad, la cultura anclada en el lugar fueron centra-
les y determinantes para la consolidacion de este barrio en la
primera mitad del siglo XX. (Figura 2)

En virtud de estas consideraciones sobre la historia urbana-
social del barrio en el marco de su condicién geogréfica, su
desarrollo humano vinculado a la industria cérnica, el futbol

Sebastian Alonso 35



Apuntes sobre una infraestructura: transformacion de la imagen colectiva en el espacio publico y sus interfaces 36

Figura 3 - Afiche colocado en muros del barrio

Figura 4 - Afiche colocado en muros del barrio

local con sus dos grandes rivalidades histdricas, fueron los t6-
picos de trabajo para la realizacion de una actividad visual en el
barrio. En este sentido se realizaron unos carteles-afiches para
ser colocados en los muros mds caracteristicos del barrio. Con
esta actividad se pretendié poner en tension los conocimientos
y rituales populares locales, entendiendo a estos tltimos como
los activadores del capital simbdlico de un lugar.

En el primer caso para esta estrategia visual, se propuso
tensionar visualmente la imagen del Cerro en tanto enclave
geografico, considerando aqui su particular geografia. En este
caso en concreto se trabajé con una imagen desde el acceso
al cerro, la cual fue distorsionada, aumentando la altura del
mismo. Una forma de consolidar grdficamente que estamos
entrando a “otro lugar’, ajeno a la ciudad. El texto hace refe-
rencia al paralelo 38 (deformado en 39), referencia histérica
a la resistencia obrera en las huelgas de los afnos 50 que ya
por aquel entonces era bandera obrera. A su vez la referencia
hace mencidn al conflicto entre las Coreas por aquella época,
ubicado en el paralelo 38 de la latitud norte. En el caso local
el Cerro y la ciudad se encuentran separados por la latitud sur
del paralelo 38. (Figura 3)



Figura 5 - Afiche colocado en muros del barrio
Figuras 6 y 7 - Afiches colocados en los muros del Cerro

El segundo caso refiere a “Cosmopolis” como poblado inde-
pendiente a la ciudad integrado por personas de diferentes na-
cionalidades, como lugar de arribo de oleadas de inmigrantes.
Se planteo trabajar en referencia a la nomenclatura de las 29
calles cuyos nombres son los paises Grecia, Holanda, Ecuador,
Prusia, etc., que trae de alguna forma a la memoria de los po-
bladores del barrio un hecho histérico constituyente. (Figura 4)

Eltercer caso refiere al futbol local y su relacién con lo geogra-
fico. Aqui se planted trabajar en la condicién anterior y actual
que separa y redne a los pobladores locales desde el deporte.
El actual estadio Troccoli (1964), sede del Club Atlético Cerro,
uno de los equipos del barrio, se encuentra ubicado cercano a
la carretera, en la falda oeste del Cerro, retirado ligeramente del
histérico barrio. De esta forma la leyenda “El estadio Troccoli no
esta en el Cerro” se propuso como una clara provocacién a sus
hinchas y contrarios (dos equipos de gran rivalidad), que a su vez
incorpora la dimensién geografica como idea. (Figuras 5, 6 y 7)
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Recorridas por la infraestructura-acceso -
La deriva como metodologia del encuentro

Acercarse a la ciudad, en este caso al acceso del Cerro de
Montevideo, implica entenderlo como un lugar de vinculo,
de relaciones con otros lugares: en donde confluyen fuerte-
mente la circulacién, la movilidad, la infraestructura de es-
cala territorial, un limite “natural” como el arroyo Pantanoso,
el desperdicio y la basura sobre el mismo, los pescadores; en
donde los desperdicios, las arqueologias y transformaciones
dan lugar a nuevos usos: parque de contenedores de servicio
al puerto de la ciudad, al placer y a la aventura como modos de
usar estos espacios, atravesarlos y observarlos, etc.

En estas recorridas que hemos realizado intentamos re-
marcar la importancia de aprehender el territorio (en su
busqueda), tomar de él lo necesario para narrarlo, lo que im-
plica agruparse y caminar; en donde el recorrido se torna en
“estructura narrativa”; en donde alcanza con construir una
situacién que solo apremie verse el rostro junto a otros y algu-
nas extranezas que el propio lugar soporta.

Con destino incierto, recorrimos por el limite entre el
agua y la tierra, y por amplias porciones de tierra vacias a los
bordes de la infraestructura de acceso, lo que supuso obligar-
se a ser protagonistas de nuestro propio recorrido y situarse
en un estadio propio de percepciones y representaciones de
la realidad desde diferentes lenguajes como la fotografia, el
video y el texto.

Este “andar como practica estética” al decir de Francesco
Careri, indujo la agrupacién de quienes recorrimos esos
suelos y un modo de circulacién diferenciado, hasta ludico
en algunos casos. Se produjeron encuentros con cosas
extrafas a los normales modos de circular el acceso, como
son un conjunto invisible de viviendas literalmente adosa-
das al puente que conecta con el cerro; un grupo de nifos
recorriendo la rivera norte del arroyo; el viejo puente que



conectaba (més bajo que el actual) la ciudad al Cerro; un
contacto con el agua diferenciado al habitual punto de vista
bucdlico y vertical, etc.

Quizés en este lugar fue posible pensar la arquitectura y
la ruina, lo anterior, como una forma de producir estructuras
espaciales, conectivas, alusivas y proyectuales.

...la arquitectura pasara a formar parte de una actividad mas amplia
y, al igual que las demas artes, desaparecera en provecho de una ac-
tividad unitaria que considerara el ambiente urbano como el terreno
relacional de un juego de participacion”(CARERI, 2002, p. 117)

El lugar, la imagen, las imagenes y sus relaciones

En este trabajo de investigacion se nos plantea la necesidad de
tomar partido por un sistema de representacién del territorio
(fotografico y videografico), en particular, para el area elegida
en el entorno de la infraestructura-acceso a la Villa del cerro.

Esta porcion de territorio, como muchas de las infraes-
tructuras de movilidad-acceso y de produccién en la ciu-
dad, estan sufriendo lentamente cambios en sus dimensio-
nes simbdlicas y notoriamente en sus usos y funciones. Por
un lado todo aquello que hace a la fluidez de los desplaza-
mientos es particularmente potenciado. Todo lo que tiene
que ver con el consumo y las grandes infraestructuras se
localizan en estos lugares y toda aquella materialidad in-
dustrial, fabricas, hangares, etc., son heridas de muerte por
la naturaleza humana. La actual sociedad postindustrial,
promueve las categorias del consumo, la movilidad y la es-
peculacion sobre las tierras. En paralelo a ello y particular-
mente en el acceso a la Villa del Cerro, la ciudad a través
de la municipalidad resiste y-o negocia esas pulsiones del
capitalismo tardio.

2 “Walkskapes. El andar como practica estética”. Francesco Careri. GG, 2002.
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Hoy encontramos reunidos desde el puente acceso, pa-
sando por una rotonda de circulacién, hasta entrar en una
importante calle que conduce al barrio, el monumento a los
caidos obreros de la carne en la lucha obrera y del trabajador
de la industria frigorifica (terrenos municipales); un monu-
mento a Rodney Arismendi fundador del Frente Amplio, co-
munista (terrenos municipales); una vieja Usina en proceso
de demolicién; un hipermercado y su gran estacionamiento
frontal; pequeiios negocios; un espacio polivalente: plaza,
parque de juegos infantiles, etc.; una cancha de baby fttbol
(concesion publica); una playa de contenedores; viviendas in-
formales al margen del rio; etc.

Desde este modo de andlisis de la transformacion del ter-
ritorio, intentamos poner en evidencia desde la imagen con-
flictos de distintas capacidades de construccién de ciudad,
en donde conviven cotidianamente actores diversos, cuyas
escalas y formas de representacion urbana son efectivamente
contradictorias y complementarias.

El acceso a la Villa otrora fue simboélica y efectivamente un
territorio de control obrero, de control en la accesibilidad al
barrio, devino en los setenta y ochentas con la dictadura militar
en un gran basural y matorrales sin cuidado alguno por parte
de la ciudad. ;Liberado de todo control? En la década de los 90
fue sencillo contraponer y entender la transformacion de esa
porcién de territorio en lo que Augé denominé un “no lugar”
Un conjunto de dreas inaccesibles e inttiles que en contrapunto
con los lugares definidos por su uso concreto, su facil acceso y
claro poder simboélico, hacian a su definicién. Hoy se hace mds
visible empero, un andlisis de los lugares y lo no lugares que re-
quiere de su propia relacion dialéctica para la comprensién de
los cambios que sufre la ciudad y para entender de que modos
los ciudadanos e instituciones se van apropiando de ellos.

El no lugar existe igual que un lugar. No existe nunca bajo una forma
pura;(...) El lugar y el no lugar son mas bien polaridades falsas: el



primero no queda nunca completamente borrado y el segundo no
se cumple nunca totalmente; son palimpsestos donde se reinscribe
sin cesar el juego intricado de la identidad y la relacion”.(AUGE,
2000, p. 84)

¢De que modo como se puede entender hoy a este lugar-
-no lugar? ;Como lo podemos comparar con la pujante
actividad obrera y sus modos de ocupar el espacio publico
con lo que hoy presenta esta infraestructura de acceso y sus
alrededores? ;En que situacion o estado actual se encuen-
tra hoy este sitio? ;De que modo la institucién publica, la
ciudad, compone espacio publico y en que medida propone
conceder su utilizaciéon? ;En que medida intervienen los va-
cios y de que modos son apropiados por quienes habitan en
sus cercanias? Estas preguntas rondan nuestros modos de
trabajo en la representacion del territorio en sus constantes
modificaciones y usos.

El sistema de representacion fotografico pretende visuali-
zar los eufemismos que proponen las categorias de sociedad
postindustrial, de consumo, de espacio publico y de lugar,
consolidados a través de la arquitectura, de las infraestructu-
ras urbanas, de las ruinas industriales modernas, de los con-
flictos entre la micro y la macro escala de emprendimientos
y eventos. La manera de desarrollarlo es de forma descriptiva
y analitica, en la btisqueda de todo aquello que singulariza
el entorno y lo ponga en crisis con su contexto. Singularida-
des que son puestas en relacion a través de la propia imagen
(nica), hasta la puesta en relacion de un grupo de imagenes
(serie). Los topicos del sistema de representacion del territo-
rio son la busqueda tendencial hacia una (;imposible?) objeti-
vidad en la imagen. De esta forma se priorizan la frontalidad y
la distancia al territorio a representar. La escena en la imagen
pasa a dar lugar sin demasiadas fricciones al detalle y su rela-
cién con el entorno.

3 Los no lugares. Espacios del anonimato. Una antropologia de la sobremodernidad. Marc Augé. Gedisa.
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El enfoque elegido se acomoda a mi deseo de lograr una menor in-
trusion personal y una mayor uniformidad. 1) Situdindome a mas dis-
tancia de mi tema resulta dificil alterar de forma significativa el angulo
de vision o la organizacion de la imagen si doy un paso o dos en cual-
quier direccién; 2) el punto de vista y la distancia del objeto permiten
que la lente acepte una mayor cantidad de informacion contextual sin
privilegiar un elemento sobre otro.”

Asi ponemos en juego una serie de imagenes vinculadas
que procuran construir sistemas de sentido que evidencien
las diferencias, los conflictos sociales y urbanos, en donde
comparar y relacionar es lo sustancial.

Fotografias

Estas fotografias estan ordenadas en virtud de presentar un
relato visual del lugar de estudio, es decir, la infraestructura
de acceso al Cerro de Montevideo. Propone una serie narrati-
va que reune arquitecturas, puente, paisajes, ruinas, actividad
portuaria, comunicacion a escala urbana, etc.
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Tres Cruces:
visualidades en transito

Gonzalo Vicci
May Puchet
Marcela Blanco

LA POSIBILIDAD DE IDENTIFICAR, delimitar, catalogar, reco-
pilar o sistematizar las imagenes visuales de una ciudad o una
zona implica tomar como referencia ineludible las miradas
que en torno a esos espacios tienen los ciudadanos que ha-
bitan y/o hacen uso de esos espacios. Y quizds, poder iden-
tificar cudl o cudles son los vinculos que se establecen entre
las personas y los espacios de la ciudad sea una de las herra-
mientas para poder comenzar a trabajar en este sentido. Es
decir ;como se ubican las personas frente a esos espacios, a
las imagenes que en ellos encuentra?

Es que en definitiva, necesariamente, esos modos de ver
se construyen en relacién a las formas y usos que de estos
espacios se realiza, y eso determina —a la hora de realizar un
inventario de imagenes - hacer frente a algunas problemd-
ticas que no necesariamente estdn presentes a priori. La co-
tidianeidad que pueden presentar los recorridos urbanos y
como esto condiciona o no la mirada implican poner atencién
esa contingencia.

El abordaje del estudio relacionado con los repertorios vi-
suales en la ciudad de Montevideo y en particular de la zona
de Tres Cruces, motiva esta reflexién en la que intentaremos
dejar planteadas algunas lineas de trabajo, algunas otras cons-
tataciones y seguramente varias interrogantes. A partir de
estas definiciones, la ciudad se constituye como un espacio
privilegiado, individual y colectivamente, de intervenciones
y manifestaciones visuales que reconocen desde lo comuni-
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Figura 1 - Barrio de Tres Cruces de Montevideo

cacional a lo estético , desde lo mercantil a lo social, desde
lo publicitario a lo politico (Figura 1). Nos interesa entonces
recoger el aporte de la cultura visual, pero con relacién a la in-
tervencidn generadora de la experiencia estética que permita
modificar el entorno urbano como forma educativa directa de
creacion de ciudadania.

¢Cudles son los mecanismos que permiten la construcci-
6n de recorridos visuales por nuestras ciudades? ;Cudles son
las imagenes a las que prestamos atencién? ;Cudles son los
imaginarios relacionados con los espacios publicos que atra-
vesamos a diario? ;Como se determinan las escalas de valor
de esas imagenes? ;Quién las jerarquiza? ; Cémo nos posicio-
namos frente a ellas?

En este abordaje intentamos recolectar, sistematizar y
analizar, los relatos de los transetntes del barrio Tres Cruces
generando algunas acciones que sustentaran una metodo-
logia de relevamiento visual, proponiendo articular el dis-
curso verbal con el registro de imagenes. Uno de nuestros
objetivos fue relevar y delimitar las imagenes visuales (ar-
tisticas, comunicativas, publicitarias, narrativas, politicas,
etc.) establecidas en diferentes formatos, soportes y medios,
que conforman las referencias visuales de ese particular es-
pacio de Montevideo.



Un abordaje posible

Luego de determinar las zonas de interés en la ciudad avanza-
mos en el disefio del dispositivo mds adecuado para poder re-
coger datos e imagenes. Y en este sentido nos propusimos me-
todologicamente trabajar estableciendo posibles itinerarios no
totalizadores ni absolutos, sino por el contrario diversos reperto-
rios correspondientes a caracteristicas recopilatorias comunes.

La premisa de trabajo inicial que nos planteamos, fue
encontrar mecanismos que nos permitieran identificar las
imagenes que componen esos espacios y los mecanismos de
vinculacién de las mismas con los transedintes. Combinamos
las posibilidades que nos brindan las imdgenes obtenidas des-
de nuestro relevamiento de campo (a través de tomas foto-
graficas y video) con los discursos acerca del uso y la interpre-
tacion que se hace de estas imagenes y objetos a través de la
descripcién subjetiva de lo habitantes,/transedntes/usuarios
que entrevistaramos y/o que colocaramos en relacioén con in-
tervenciones especificas.

Tomamos como eje 93 entrevistas realizadas entre diciem-
bre de 2009 y agosto de 2010 a transetntes que circulaban por
la zona, en dias laborables y el relevamiento de la zona realizado
por integrantes del equipo de investigacién en diversos formatos.

Estos eran los recursos con los que contdbamos y con los que
nos propusimos trabajar, entonces, teniendo en cuenta las no-
ciones sobre “métodos de investigacion del bricolage” y el “in-
vestigador bricoleur” como aquel que redefine el objeto de in-
vestigacion inventando maneras de operar con los recursos que
dispone, intentamos enmarcar nuestra accién en este sentido.

La metodologia del bricolage propone una practica fragmen-
taria; no se va al objeto directamente con un proyecto progra-
mado, descartando asi la prictica de planificar anticipadamen-
te las estrategias de la investigacién. Mds bien se da vueltas, se

1 Ver: A cultura visual como espago de encontro entre construtor e pequisador bricoleur, de Laila
Loddiy Raimundo Martins.
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Figura 2 — Barrio de Tres Cruces de Montevideo, entorno de la terminal
de 6mnibus

contornea, se tiene en cuenta el azar, la improvisacién y el inves-
tigador se ve influenciado por el contexto de las personas impli-
cadas y por su propia subjetividad, para luego “coser” diferentes
narrativas como si fueran retazos y configurar “montajes” (idea
que proviene de la accién cinematogréfica). De esta manera se le
atribuye sentido interpretativo a cada fragmento (Figura 2). Sien-
do el conocimiento producido por los investigadores bricoleurs,
experimental, en lugar de final y conclusivo.

Entonces delimitamos el campo complejo para nuestra
investigacion, proponiendo algunas miradas posibles para su
abordaje.

La ciudad porosa y la logica de la postal

Walter Benjamin en sus recorridos por la ciudad de Napoles
en 1924 reflexiond sobre su multiplicidad y aparente irracio-
nalidad. Le interesé el cardcter de escena permanente y la
proximidad de personajes; el urbano-moderno vy las figuras
como el mendigo, el hechicero y el ladrén. Benjamin con
esto no hacia referencia a algo pintoresco sino a un aspecto



fundamental de la condicién urbana venidera: indescifrabili-
dad y polisemia del espacio construido, como dice Améndola
(2000) se trata de la subjetividad y teatralidad que superan la
légica de la postal.

El rasgo no definitivo y la porosidad, como aspectos de
la metrépolis moderna fueron anticipados por Benjamin en
esta experiencia, percibiendo que la ciudad en continuo mo-
vimiento no logra alcanzar un equilibrio estable, ya que esto
no es posible en una realidad cambiante y ademads no existe
un modelo de referencia al cual homologarse.

De modo que:

...la segmentacion no es un estado transitorio, una especie de mod-
ernizacion imperfecta, ella es un dato estructural de la metrépolis con-
temporanea, un resultado de la misma modernizacion y de su después.
Es la porosidad de la ciudad. (AMENDOLA, 2000, p. 23)

En esta realidad urbana contemporanea convergen flujos
de cédigos, de experiencias e hibridacién de imagenes. La
porosidad da lugar a una experiencia urbana donde cada
cual encuentra su propio acceso y se apropia del mundo
urbano para subjetivarlo. Esto quiere decir que en los re-
pertorios de cultura visual de una ciudad, sus consumi-
dores encuentran infinidad de intersticios y orificios para
apropiarse de ella y asi construir identidad, una identidad
que no encontramos en las postales. En esos intersticios se
mueve también el investigador.

Entre la imagen y el uso del espacio publico -
Tres Cruces

En este marco se concibe el espacio publico como un es-
pacio no sélo de representacién y de encuentro colectivo,
sino también de consumo; la ciudad como un lugar de uso
colectivo donde en el consumo de la misma se experimenta
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Figura 3 - Barrio de Tres Cruces de Montevideo, entorno de la terminal del Bulevar Artigas.

la sensacién de pertenencia (Figura 3). La relaciéon con los
objetos y con las “imédgenes visuales’, asi como la imagen
que los ciudadanos se construyen del lugar, componen una
compleja y heterogénea red de sentidos, es decir que esta-
mos ante una polisemia del espacio construido que supera
“la logica de la postal”

De acuerdo a Henri Lefebvre (1978) podemos establecer
distintas dimensiones del espacio publico de la siguiente ma-
nera: una compuesta por la normativa del Estado y los disefos
de urbanistas y arquitectos - lo que Michel de Certeau deno-
mina “lugar”- es decir el orden segun el cual se distribuyen los
elementos a través de un poder publico/privado dominante.
Siguiendo aquello que los ciudadanos “imaginan” de la ciudad:
la imagen compuesta de simbolos, imagenes y monumentos
cargados de significados, y por tltimo los modos de practicar
el espacio, vivirlo y observarlo como practica cotidiana, éste
a su vez, remite al espacio denominado por M. de Certeau
como el efecto producido por las operaciones del lugar, re-
sultado de un conflicto permanente entre poder y resistencia.

La experiencia urbana por lo tanto estd segmentada en
los modos en que cada ciudadano habita y recorre el espacio,
dando lugar a la subjetividad.

Pero ademais,



...lo urbano no es un espacio que pueda ser morado. La ciudad tiene
habitantes, lo urbano no. Lo urbano esta constituido por usuarios. Por
ello, el ambito de lo urbano por antonomasia, su lugar, es, no tanto
la ciudad en si misma como su espacio publico. Es el espacio publico
donde se produce la epifania de lo que es especificamente urbano: lo
inopinado, lo imprevisto, lo sorprendente, lo absurdo... La urbanidad
consiste en esa reunion de extrafios, unidos por la evitacion, la indife-
rencia, el anonimato y otras peliculas protectoras, expuestos, a la in-
temperie, y al mismo tiempo, a cubierto, camuflados, mimetizados, in-
visibles. El espacio publico es vivido como espaciamiento, esto es como
espacio social regido por la distancia. (DELGADO RUIZ, 2000, p. 3)

Podemos decir que la zona de Tres Cruces se trata de
una compleja composicion de usos; un encuentro entre
transeuntes, comerciantes, pasajeros, visitantes, adultos
y nifios en situacién de calle, etc., que se relacionan con el
espacio y las imdgenes de manera entrelazada.

Tres Cruces — algunas caracteristicas.2

Esta zona de la ciudad se caracteriza por alto trdnsito de per-
sonas durante todos los momentos del ano. La presencia de la
Terminal de 6mnibus nacionales e internacionales® mas im-
portante del pais y de un centro comercial que funciona en su

2 Tres Cruces. Paraje de las afueras de nuestra ciudad, donde el 17 de noviembre de 1843 librése un encuen-
tro entre fuerzas del “gobierno de la Defensa’, y fuerzas del general Oribe, en el curso del “Sitio Grande de
Montevideo” CASTELLANOS, Alfredo. Nomenclatura de Montevideo. Montevideo: IMM, 1977, p. 460.

3 El sitio web de la Terminal brinda informacion respecto a las caracteristicas de la zona: “El 16 de
noviembre de 1994 los uruguayos inauguramos el complejo Tres Cruces, la terminal de Montevideo
que concentra a los Gmnibus de turismo, de transporte internacional y nacional, de corta, mediana, y
larga distancia. (...) Su nombre Tres Cruces se debe, seglin Isidoro de Maria, a las 3 cruces de madera
que sefialaban a principios de siglo XVIil el lugar donde fueron muertas tres personas por malhe-
chores. Ademas, en esta zona estaba la chacra donde se reunié Artigas para leer las Instrucciones

del afio 1813. Tres Cruces esta construida sobre un terreno de 43.000 m2 de los cuales 24.000 estan
edificados. Méas de 1.700.000 personas por mes visitan Tres Cruces, un lugar donde los viajeros de
todo el pais y vecinos de la zona pueden disfrutar comodos y seguros de variados servicios las 24
horas del dia, los 365 dias del afio.” Ver: http:/ /www.trescruces.com.uy/historia.html
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Figura 4 - Imagen tomada de Google Map. Zona de Tres Cruces a comienzos de 2011.

interior, genera gran movimiento en cuanto al transito y ha-
bitantes. Al mismo tiempo, la zona concentra un importante
ntmero de centros asistenciales de salud ptblicos y privados y
es atravesada por el cruce de tres grandes arterias de transito de
la ciudad, la Avenida 18 de Julio, Bulevar Artigas y Avenida 8 de
Octubre, siendo también punto de partida de la Avenida Italia,
con un flujo muy intenso a todas las horas del dia.

De este modo, la descripcion formal del espacio no da
cuenta del cimulo de imagenes y objetos que conviven en ese
espacio urbanos, que al mismo tiempo es atravesado a diario
por miles de personas, que por diferentes motivos utilizan/
circulan/atraviesan/ esos espacios.

Como sostiene Sarlo (2009, p. 211):

La temporalidad de la ciudad real no es un flujo ininterrumpido, sino, por el
contrario una serie de barreras y obstaculos a pesar de los cuales el tiempo
transcurre. Es una temporalidad caracterizada por la detencion mas que por
el fluir, por la espera mas que por la sensacion de inmediatez, por la separa-
cion de los espacios que impone lapsos generalmente ingobernables.



Figura 5 — Barrio de Tres Cruces, entorno monumental y edilicio.

La zona de Tres Cruces es un buen ejemplo. La terminal de
6mnibus y shopping que han transformado la zona desde su
construccion.

Una cruz blanca que indica el lugar de la misa oficiada
por el Papa Juan Pablo II durante su primera visita al pais
en 1987, asi como una estatua de bronce del mismo dona-
da por un escultor italiano e instalada luego de su falleci-
miento en el afio 2006, por disposicion de la presidencia
del momento. En su momento, estos emplazamientos ge-
neraron una polémica en relacién a la laicidad del estado,
polémica que se fue diluyendo y practicamente al dia de
hoy nadie evoca ni mantiene. Una iglesia construida en
el ano 1996, a poca distancia de la terminal de émnibus
con un mural de Jesus de importantes proporciones. Una
torre de oficinas y apartamentos de 23 pisos de altura re-
cientemente inaugurada. Un obelisco en homenaje a los
constituyentes de 1830.

Todos estos elementos son atravesados, esquivados e in-
corporados a diario. Esta es solo una enumeracién que inten-
ta dar cuenta de aquellos elementos formales que integran
esta zona pero deberiamos agregar aquellos que no estan
“planificados” desde el gobierno municipal ni desde las poli-
ticas urbanas publicas: por ejemplo: vendedores ambulantes,
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Figura 6 — Barrio de Tres Cruces, entorno monumental y usos urbanos.

personas que viven la via pdblica, locales comerciales, casas
de compra y venta de moneda extranjera, limpiavidrios, para-
das de taxis y omnibus, carteleria instalada en la via ptblica,
publicidad ambulante, cines que proyectan peliculas porno-
graficas, lugares de comida rapida, hoteles para viajeros, ani-
males, etc. (Figuras 6y 7)

Es que:

En todo artefacto delicado, resistente y complejo, como la ciudad, hay
también un potencial de desorden, encarnizado en desmentir el ideal
de sistema integrado que contradicen la intemperie, los espacios abi-
ertos, las calles, las vias de transporte y sobre todo, la competencia por
ocupar materialmente los edificios y la tierra. (SARLO, 2009, p.13)

Realizamos un relevamiento fotografico inicial y con esta
primera mirada, desde el equipo proponemos preguntas a re-
alizar a transetntes elegidos al azar, a los que les informamos
acerca del proyecto, les entregamos un folleto con informaci-
6ny los invitamos a que visiten un blog4 diseniado especifica-
mente como via de comunicacién del proceso de investigaci-
6n, como una bitacora de trabajo.

Obviamente, nosotros teniamos ideas previas, concep-
tos y pre-conceptos que pesaban a la hora de esperar las

4 htepy//montevideovisual.wordpress.com/



respuestas. Nuestra hipétesis inicial, planteaba que segura-
mente surgirian de las respuestas, datos concretos respecto
a las imdgenes que circundan la zona, que si bien podian ser
variadas y eclécticas, iban aportarnos datos concretos respec-
to alos mecanismos de identificacion de las mismas, asi como
su superposicion y consumo. La enumeracién que haciamos
anteriormente, en relacion a las imagenes que nosotros iden-
tificabamos, remiten a nuestros repertorios visuales.

Sin embargo, los resultados de las entrevistas® nos plan-
te6 la necesidad re-enfocar nuestra mirada. Aquellas ima-
genes que a priori suponiamos iban a ser identificadas, no
aparecieron. Se hizo explicita una visualidad construida a
través de lo incorporado al punto de ser “invisible”. Kevin
Tavin (2003) sostiene que la visualidad es usualmente invisi-
ble por su construccién naturalizada en lo social. Lo que se
ve, son los monumentos, la Terminal, el shopping, la gente.
Se ven categorias, grupos de objetos, iconos institucionali-
zados o instaladas en la zona.

Entonces, lo que encontramos en los modos de componer
los repertorios de cultura visual es como sus consumidores se
apropian del lugar y construyen a través de sus usos. Desta-
candose en las entrevistas el uso de la Terminal, el shopping,
la peatonal comercial, la plaza, etc.

Las imdgenes pasan a ser “visibles” cuando el entrevistador
las menciona: carteleria, monumentos, objetos emplazados,
etc. Alli donde aparece la idea de “postal” se refuerza la ima-
gen de Tres Cruces (La Cruz del Papa, la Plaza de la Bandera,
el edificio de la Terminal). Por lo que la visualidad es referida
a la importancia del uso de ciertos objetos de la ciudad. Lo
que se consume de Tres Cruces es su uso habitual dado por
la conformacién del espacio y sus modos de habitarlo en un
entorno sumamente complejo, no sélo visualmente sino en la
produccién de sentidos.

5 Estas entrevistas fueron realizadas por May Puchet, Marcela Blanco y Gonzalo Vicci.
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Figura 7 — Barrio de Tres Cruces, entorno monumental y usos urbanos.

iQué se consume de Tres Cruces?

“Nada me llama la atencién porque siempre estoy en Tres Cruces”

Anna Calvera (1997) define a la ciudad como un lugar de en-
cuentro colectivo donde se consume la ciudad misma, es decir,
se la usa colectivamente. Consumiendo ciudad, consumiendo
paisaje, experimentamos la sensacidon de pertenecer a una ciu-
dad determinada. Por lo cual se desprende que la ciudad tam-
bién es un lugar simbdlico con el que sus habitantes mantienen
una relaciéon muy especial, transmitida por los objetos y las
imagenes visuales que se construyen con respecto a la ciudad.

Es importante mencionar con respecto al término “ima-
gen” lo siguiente; por un lado imagen es “lo que se ve” y tam-
bién representa lo que piensan los ciudadanos de su ciudad;
idea mental compleja, que se va perfilando en la imaginacién
a medida que se vive y se consume ciudad. Esto se puede re-
lacionar con los souvenirs, postales, remeras, etc., que cons-
tituye la imagen que se quiere “vender” de una ciudad. Las
postales y souvenirs identifican y particularizan, confieren
identidad peculiar a una ciudad y construyen también la ima-
gen que se tiene de ella.



Figura 8 — Barrio de Tres Cruces, detalles de acceso e interior de la terminal de dmnibus en 2011.

Figura 9 — Barrio de Tres Cruces, detalles de acceso e interior del centro comercial en 2011.

Otro aspecto importante que menciona Calvera de la ciu-
dad como lugar de encuentro; es lugar de presentacién de
las mercancias; presentacion visual de los productos y de las
mercancias para promover su consumo.

En la peatonal de Tres Cruces, donde se acumulan tien-
das de ropa y objetos, ya no importa tanto el cartel del co-
mercio, sino que directamente se traslada el producto al
lugar de transito del paseante o transetnte para llamar su
atencién y provocarle el deseo de tenerlo, por esto se parece
a una “feria”

En el caso de las personas entrevistadas en Tres Cruces, su
“repertorio” tendria que ver mds con el uso que se hace del lu-
gar y no tanto con la relacioén con lo visual, ya que se destaca el
uso de la Terminal y el shopping, de la peatonal, del encuentro
en la plaza, etc. Las imagenes pasan a ser “visibles” cuando
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Figura 10 — Barrio de Tres Cruces, detalles de acceso e interior de la terminal de émnibus en 2011.

el entrevistador las menciona: carteleria, monumentos, etc.
Alli donde aparece la idea de “postal” se refuerza la imagen
de Tres Cruces (La Cruz del Papa, la Plaza de la Bandera, la
Terminal). Por lo que la visualidad es referida a la importancia
del uso de los objetos de la ciudad. Lo que se “consume” del
espacio de Tres Cruces es su uso habitual dado por la confor-
macion del espacio®.
Las preguntas planteadas son:

a) ¢Cudl es la imagen que habitualmente ves en esta zona
que te llama ma4s la atencién?

b) Si tuvieras que mostrarle Tres Cruces a otra persona que
no conozca la zona ;que imagen seleccionarias o a que le to-
marias una fotografia?

Estas son algunas respuestas obtenidas:

-...como vengo todos los dias ni me doy cuenta

- la verdad que no se me ocurre, no hay salones de expo-
sicion

- nada me llama la atencion porque siempre estoy en Tres
Cruces

-Imagen?...mucha gente

6 Otro ejemplo es como en el semaforo que esta en la Cruz del Papa se instalan vendedores (limpia-
dores de parabrisas) y utilizan la reja que rodea el monumento como resguardo de sus pertenencias.



- ¢de Tres Cruces?... habiendo tantas cosas lindas ;tengo
que mostrar Tres Cruces?... para mi no hay nada significati-
vo... es un Shopping, tiene los 6mnibus, la comodidad que tie-
ne todos los 6mnibus para el centro...

- No sé, puede ser la carteleria de Tres Cruces, no sé...como
vengo todos los dias ni cuenta me doy.

- La mezcla de gente que hay, se mezcla gente de afuera, se
mezcla malandraje, gente de negocios, la diversidad de gente
que hay acd, y la cantidad de gente.

-... la Terminal

- La Plaza, veo mucho movimiento, yo no soy de acd, salgo
para acd y veo movimiento, vengo para acd y ya sé que estoy en
Montevideo la imagen quizds sea el cambio radical que hubo
de hace 20 afios a ahora de toda la zona esta, la Plaza de la
bandera, Tres Cruces en particular, no la Cruz, no creo que
sea la Cruz, creo también en la practicidad para la gente y
para la gente del campo que realmente tienen un desahogo que
no lo tenian antes

La Terminal y el Shopping

También nos encontramos con algunas respuestas que tie-
nen que ver con la imposibilidad de opinar porque “no son
de acd™:

-nada...yo no opino... lo que pasa es que he venido re poco
-realmente no, como no somos de acd

Esa imposibilidad de captar o ver el conjunto, se convierte
en condicionante e incompleta:

La percepcion de la ciudad, entonces, no se efectda en la imagen
que recoge el ojo, sino en la reconstrucciéon que hace la memoria

7 Este tipo de respuestas surgieron en gran porcentaje durante las tres etapas en las que se
realizaron las entrevistas.
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Figura 11 — Barrio de Tres Cruces, entorno monumental, edilicio y de uso.

con las sucesivas imagenes aglutinadas. Asi, hay una primera aproxi-
macion entre ciudad y texto. (...) La construccion del sentido urba-
no implica, por tanto, un doble espacio temporal de configuracion.
Hay un tiempo historico, objetivo, el tiempo de produccion de la
ciudad, y también hay un tiempo subjetivo, multiple, polimorfo,
instituido en los infinitos itinerarios de la recepcion. En el tiempo
de la recepcion es donde se despliegan las imagenes destinadas, en
el cruce, a convertirse en imaginarios. La construccion de lo real
urbano reposa en la malla que se teje sobre y desde esos cruces.
(FEAL, 2005, p. 1).

Estas respuestas marcan en ese momento la necesidad de
alterar nuestra premisa inicial y ensayar otro abordaje. Luego
de haber relevado una de las zonas laterales de la Terminal y
obtenido estas respuestas, optamos por entrevistar a perso-
nas en otro lugar de la zona, ubicada en la entrada al shopping
y frente a la denominada Plaza de la Bandera.

Intentando ser mas abiertos en la formulacién de las con-
sultas, preguntamos:

- sQué te llama la atencion de Tres Cruces? ;qué te gusta?

- Si tuvieras que mostrarle la zona a otra persona, que
imagen seleccionarias o que foto sacarias?

- ¢Qué es lo que menos te gusta?



Figura 12 — Barrio de Tres Cruces, entorno monumental y edilicio

Estas son las respuestas:

- La Terminal para mi porque viajo mucho al interior

- yo no soy de acd...todo, a mi me gusta todo

- el movimiento, yo vengo a trabajar acd, yo trabajo con la
gente de acd, no me llama mucho la atencion nada

- a mi nada me llama la atencion, me parece una plaza
comun y corriente

- los comercios, la gente, los edificios, el movimiento constante

- el movimiento de gente que hay

-...veo que me resulta comodo para venir a tomar el 6mni-
bus...yo siempre miro lo que se estd trabajando, nada en es-
pecial

- la Terminal, la verdad que otra cosa no

- el espacio, ninguna imagen en particular que me llame la
atencion

- lo que estd despejado, el espacio abierto

- acd la explanada mismo me lama mucho la atencién

- 1o sé porque yo no soy de acd..., vengo concentrado en lo
que tengo que comprar

- ay! no sé... viste cuando venis... no sabria responder

- yo que sé, no sé que me llama la atencion, es como algo
cotidiano de todos los dias, como que no veo algo... soy del in-
terior igualmente
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Figura 13 — Barrio de Tres Cruces, entorno edilicio y acceso a centro comercial en 2011

- nada, nada de nada, estamos acd porque estamos espe-
rando para irnos

- alguna imagen? No...sabés que siempre me acuerdo que
estaba el televisor y ya no estd mds

-...mucho movimiento de 6mnibus

- No sé, en este momento no me doy cuenta, vengo a pagar
cuentas

-... (nada)

- ni idea...

Las respuestas confirman la linea de reflexiéon que habia-
mos comenzado a reformular. Y como forma de obtener una
constatacién nueva nos proponemos entrevistar a personas
que circulan por la calle Goes, en el lateral de la Terminal. Alli
la pregunta serd otra: ;qué tres cosas te llaman la atencién de
la zona de tres cruces?

Y aqui vuelven a aparecer las respuestas que desde las otras
zonas habian surgido.

- la zona de Tres Cruces? Se estd superpoblando.. faltaria
alguna seializacion, jotra cosa? Yo que sé, no sé

- llamarme la atencién?... pero yo no vivo acd! No sé... me
llama la atencion que siempre hay gente... y después no sé, no
tengo ni idea

- Soy del interior... El Shopping

- La Terminal que es imponente



Figura 14 — Barrio de Tres Cruces, detalle del interior de la terminal de 6mnibus y usos sociales
del espacio de entorno

- De Tres Cruces? jqué pregunta! Interesante la pregunta... mird
que yo paso todos los dias por acd... es importante la pregunta... la
verdad que me dejaste medio... yo lo veo tranquilo, es una de ellas

- Ah no sé porque no somos de acd nosotros...

- En qué sentido?, no sé, no, la verdad que nada. Nada

- Me queda cémodo porque vivo cerquita

- El movimiento que hay

- Y.. el Shopping

- La estructura de la Terminal

- Nada, nada

- El movimiento de gente

- Que no tenga semdforos la esquina, por ejemplo

- ... Ydespués no sé, otra cosa... estoy tan aburrida de ver-
las... (las imdgenes)

- la cantidad de gente y la cantidad de edificios

- No sé, la cantidad de gente que hay. Nada mds, hace poco
que estoy viviendo acd...

- El movimiento de gente que hay

- La Terminal, el Shopping...

- No sé... que siempre hay tanta gente...

- Ah, me mataste, porque hacia tiempo que no venia para
estos lados...

- Mird, no conozco mucho porque soy de afuera... la verdad
que no hay nada que me llame la atencion

- El Shopping pero no mucho mds

- La gente, el movimiento, nada mads...
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A modo de conclusiones

El desafio presente es la construccidén permanente de formas
metodoldgicas que permitan la conformacién de repertorios
visuales. En este sentido, pensamos que es necesario posicio-
narnos desde el lugar del investigador bricoleur, intentando
poder encontrar diversos segmentos de la realidad que nos
permitan posar nuestro andlisis sobre las interpretaciones
que logremos elaborar:

Desse modo, o bricoleur metodolégico executa diversas atividades,
desde entrevistas a processos de autorreflexao, trabalhando dentro
de perspectivas e paradigmas concorrentes, e entre eles. O bricoleur
interpretativo concebe a pesquisa como um processo interativo in-
fluenciado pelo contexto das pessoas envolvidas. O bricoleur politico
entende que ciéncia significa poder. O bricoleur narrativo sabe que os
pesquisadores contam histérias sobre o mundo que tiveram acesso e
estudaram. O amalgama destes diferentes tipos de pesquisadores suge-
re a complexidade na formagéo rigorosa do pesquisador bricoleur, que
deve estar consciente desta multiplicidade de formas de abordagem e
possibilidades de resultados. (LODDI; MARTINS, 2009, p. 7)

Al mismo tiempo, un enfoque centrado en la visualidad
construida a través de los usos de los espacios urbano y de que
manera cada individuo incorpora y re-significa las imagenes
de sus itinerarios, nos permitird contar con mds herramientas
de analisis en torno a estos temas.

Necesariamente, en este proceso surgen interrogantes que
determinan los pasos a seguir. ;Cudles son los mecanismos
de construccion de estos repertorios por parte de los indi-
viduos? ;Podemos suponer que el entramado simbdlico del
espacio urbano provoca que se transforme en no visible? ;La
condicién de espacio “usado” determina que sea incorporado
como una sola imagen que compone los habitos de transito,
intercambio y consumo?



Figura 15 — Barrio de Tres Cruces, detalle de acceso a la terminal de émnibus y usos sociales
del espacio de entorno

Figura 16— Barrio de Tres Cruces, detalle del interior de la términal de 6mnibus y mural en iglesia
catélica contigua a la misma.

De alguna manera, las imagenes que componen el espacio
de Tres Cruces conforman una escenografia o telén de fondo
que sostiene el uso por parte de los individuos (figuras 15y 16)

;Pero cuéles son esos usos? ;De qué manera un espacio in-
definidamente abierto y accesible, se torna limitado y acotado
por el transito hacia otro lugar?

Las iméagenes que se mencionan refieren al uso especifi-
co del espacio, a sus mobiliarios, espacios verdes, comercios.
No denotan importancia—al parecer- la infinidad de imagenes
que se superponen en diferentes planos y dimensiones.

Incorporamos la idea de Marc Auge respecto a que si “un
lugar puede definirse como lugar de identidad, relacional e
histérico, un espacio que no puede definirse ni como espacio
de identidad ni como relacional ni como histérico, definird un
no lugar” (AUGE, 2000, p. 83)
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Entonces ;Tres Cruces podria constituirse como un “no
lugar”?. Si tomdramos esta idea como base conceptual para
la reflexién, podriamos proponer que ese espacio publico-
-privado abierto, de paso, contiene una serie de “no image-
nes” que conforman los imaginarios de quienes la atraviesan
a diario. Esas construcciones determinarian entonces itine-
rarios visuales. Pero paraddjicamente surgen interrogantes:
estos repertorios ;se construyen sobre imdgenes “no vistas’,
no verbalizadas, no identificadas?

Y al mismo tiempo los discursos que se construyen en rela-
cién a la ciudad y sus espacios, construyen ademas — indefec-
tiblemente - las imagenes que sus habitantes tienen de ellas.
Compartimos con Sarlo (2009, p. 145) la idea de que:

Los discursos producen ideas de ciudad, criticas, analisis, figuraciones,
hipdtesis, instrucciones de uso, prohibiciones, drdenes, ficciones de
todo tipo. La ciudad escrita es siempre simbolizacion y desplazamien-
to, imagen, metonimia.

Desde nuestra perspectiva, estas preguntas conforman los
fragmentos a recolectar y entrelazar. El espacio urbano, los in-
dividuos y las imagenes nos cuestionan en nuestros métodos
y nuestras premisas, Combinar estos elementos constituye un
camino posible para la puesta en valor de esos imaginarios
visuales ain no mirados.
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Comprendiendo la ciudad visual

Sandra Marroig
Fernando Miranda
Alejandra Bacigalupi

¢QUE ES LO PRIMERO QUE DEBEMOS VER cuando nos aproxi-
mamos a un territorio urbano? ;Cémo funcionan las hipd-
tesis previas que tenemos respecto a nuestra intervencion
acerca de comprender y actuar visualmente? Incluso, ;cémo
operan nuestros prejuicios como investigadores de lo visual?

Por obligacién de ser sinceros debemos reconocer inicial-
mente que, para nosotros, el abordaje de dos zonas basica-
mente comerciales de la ciudad de Montevideo -Centro y Paso
Molino- desmonté en la practica parte de nuestras ideas pri-
marias acerca de como ocurre lo visual y como se lo significa.

Especialmente respecto de la visualidad (TAVIN, 2003;
MARTINS, 2009) - alli donde la cultura visual se hace funda-
mentalmente prictica social en la medida en que las perso-
nas significan las imagenes que se presentan en su entorno y
operan también a través de ellas-, los usuarios habituales del
espacio urbano parecen ver menos de lo que la intuicién del
investigador podria suponer.

En verdad, se produce casi una natural invisibilidad de las
imégenes del entorno (comerciales, publicitarias, arquitecto-
nicas, artisticas, corporativas, etc.) y la atencion se dirige mas
hacia la utilizacién préctica del espacio que a la representaci-
6n o condicidn estética de lo visual.

El punto de vista de la gente

A diferencia de las intervenciones en otros territorios de la
ciudad, la forma de trabajo organizada para las zonas comer-
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ciales que definimos en el proyecto que enmarca este capitu-
lo! tenian que ver con una propuesta que denominamos “acci-
6n / memoria’, buscando referencias de la construccién desde
la memoria visual que se tiene sobre el lugar.

De manera espontdnea, en las avenidas principales de ambas
zonas —lugares privilegiados de circulacién cotidiana-, fueron
abordados decenas de transetntes a los que se le proponia sena-
lar imagenes que provocaran su atencién de alguna manera.

Esas maneras de marcar lugares inoculan la practica social
y académica de la investigacion desde antecedentes artisticos
evidentes -tal como hemos pretendido de forma constante en
la construccion de la metodologia de indagacién- basado em
la nocidon de “sentalamiento”. En tal sentido, buscamos recu-
perar para las formas de indagacién sobre la cultura visual
la accion de senalar una realidad, seleccionar una imagen, y
fotografiarla; algo de lo que el artista argentino Alberto Greco
ya habia realizado a comienzo de los afios ‘60, y que se convir-
tiera en el centro de su propuesta estética.

Incluso el conocido Manifiesto del Arte Vivo (1962) sena-
laba su preocupacion:

El arte vivo es la aventura de lo real. El artista ensefiara a ver no con
el cuadro sino con el dedo. Enseiiara a ver nuevamente aquello que
sucede en la calle. El arte vivo busca el objeto pero al objeto encon-
trado lo deja en su lugar, no lo transforma, no lo mejora, no lo lleva a la
galeria de arte. [...] Debemos meternos en contacto con los elementos
vivos de nuestra realidad. Movimiento, tiempo, gente, conversaciones,
olores, rumora, lugares y situaciones.

Una constatacion inicial se hizo evidente cuando la mayo-
ria de las opiniones se ubicaban en términos de invisibilidad.
- “No veo nada”

1 Proyecto de investigacion “Repertorios de cultura visual en la ciudad de Montevideo” Instituto
“Escuela Nacional de Bellas Artes” — Comision Sectorial de Investigacién Cientifica / Universidad
de la RepUblica. Responsable: Fernando Miranda (2009 — 2011).



Fue bédsicamente el comun de las primeras respuestas ob-
tenidas, lo que de alguna forma nos muestra una relacién con
el contexto, una manera de vivir los lugares. ;En qué medida
nos sentimos como participantes activos en la construcciéon
de esse entorno y qué tiene que ver esto con nuestras identi-
dades ciudadanas?

Una conviccién inicial de nuestro proceso de investigacion
tiene que ver con la generacién de mecanismos de indagacién
que permitan la participacién de las personas desde un espacio
creativo. Naturalmente, estas modalidades de participaciéon
habran de variar de acuerdo a las caracteristicas del proyecto.
No obstante, compartimos la idea de que cuando los partici-
pantes de una investigacion, en su caracter de informantes y
protagonistas, pueden construir de alguna manera un objeto
visible -sea un texto, un artefacto, o una imagen- son capaces
de involucrarse activamente en la produccién de significados.

En tal sentido, Gauntlett y Holzwarth (2006) han intercam-
biado opiniones y conceptos en el sentido de que desarrollar
algtn tipo de investigacién que possibilite a las personas la
produccion de un objeto de alguna caracteristica contribuye
a la posibilidad de la reflexién sobre sus propias opiniones y
puntos de vista, asi como a la produccion de sus identidades.

Es posible, ademas, que las formas de participacion gene-
radas en un proyecto de cultura visual en la ciudad requie-
ran, para su comprension, maneras de entender también las
variaciones lingiiisticas que ocurren en funcién de distintas
pertinéncias (etarias, barriales, etc.).

La investigacion occidental se ha preocupado de traducir
la posibilidad de esta ocurrencia respecto a la cultura no-occi-
dental o a las variantes idiométicas de frontera (GONZALES
y GONZALEX y LINCOLN, 2006), pero esta perspectiva nos
ha de servir, ademds, como una referencia para poder pensar
de qué manera se producen giros de representacion que tie-
nen que ver con la percepcion y construccidn de significado
en la ciudad.
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Una mirada sobre la ciudad desde el (in)
consciente fotografico

La intervencion desde la investigacién implica necesariamen-
te la mirada subjetiva de los investigadores y, en este caso, no
se puede obviar una suerte de construccién monogréfica des-
de las producciones de iméagenes sobre el territorio urbano.
Una suerte de imagen sobre la imagen que buscar revelar y
hacer visible lo oculto, lo naturalizado y lo hegemdnico, pero
también la produccion cotidiana de lo visual en la ciudad.

En el caso de las zonas comerciales de Montevideo elegi-
mos una manera frontal, generando una imagen supra real, en
el sentido de producir fotografias panoramicas que procuran
enfrentar al espectador a una construccion conocida e inusu-
al a la vez. Esta posibilidad de construccién de imagen sobre
el paisaje urbano tiene como elemento formal la frontalidad,
pero presenta simultdneamente el dilema del cardcter aparen-
temente estatico de lo construido tanto como las sefiales de
intervencién permanente respecto de su utilizaciéon y modifi-
cacién dindmica.

La recuperacion de referencias artisticas desde el lenguaje
fotogréfico es evidente respecto de que la imagen construida
por la intencién del equipo de investigacién pretende signi-
ficar la condicién visual del lugar, al tiempo que examina la
condicién de las imagenes.

Existen numerosos ejemplos en los antecedentes artisticos
desde la fotografia que influyen en la mirada sobre el territo-
rio urbano y que no pueden desconsiderarse em la investiga-
cion. Muchos de ellos no descartan la condicién participativa
necesaria para la produccion de la imagen, y es justamente ese
punto el que consideramos valioso para um proyecto de estas
caracteristicas.

Entre los autores que referimos, fotégrafos reconocidos en
el campo artistico, como Jeftf Wall (1946), acaban por consti-
tuir al menos citas inconscientes de construccion de la ima-



Figura 1 - Tramo de zona comercial de la Avda. 18 de Julio del barrio
Centro de Montevideo

gen urbana y, a la vez, ejemplos de referencia metodolégica.
Dird Wall (2008)

En muchas de mis imagenes colaboro con las personas, preparo cosas;
en ese sentido son lo que llamo cinematograficas, porque estan hechas
ala manera de las tomas filmicas. Pero durante ese proceso muchos ac-
cidentes tienen lugar, muchos cambios suceden en el proceso de hacer
esa pelicula. Asi que no existe una linea divisoria real, absoluta, clara
entre lo que fue capturado y lo que fue ejecutado. Alli es donde esta
mas ahora la fotografia, trabajando con la indefinibilidad de estos dos
polos aparentes.”

Por otra parte, desde una mirada diferente pero referen-
cial para nuestro proceso de trabajo Benjamin Buchloh (apud
Verhagen, 2008, p. 62) sefiala la idea de anonimato presen-
te en el arte de Bernd e Hilla Becher que se reconoce, sobre

2 “Jeff Wall, un fotdgrafo que no toma iméagenes: las experimenta” entrevista a Jeff Wall por
Merry MacMasters publicado en periddico La Jornada (Disponible en: http://wwwjornada.unam.
mx/2008/06/02/index.php?section=cultura&article=a10n1cul)
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Figura 2 — Tramo de zona comercial de la Avda. Agraciada del barrio Paso Molino de Montevideo

todo, por la necesaria relacion entre sujeto y objeto, autor y
obra. De esta manera dira:

La eliminacion de la presencia subjetiva del autor, el productor que
no quiere intervenir en la manera de percibir del observador influyé-
ndolo a través de su seleccion o mediante sus propios modelos per-
ceptivos, tiene un paralelo formal en el caracter objetivo inherente a
las topologias arquitectonicas de los Becher. En su trabajo la idea de
anonimato fue llevada a su légica extrema. En la medida en que el ar-
tista, histéricamente situado, revela el fundamento colectivo de toda
produccion cultural, necesariamente debe superar el grado final de
negacion critica de su papel tradicional de creador e inventor.

Para los Becher las reglas basicas de la fotografia tienen
que ver con una construccién de su poética. Entre sus prin-
cipales elementos de construccién de imagenes encontramos
la necesidad de:



- concentrarse con un tema ligado a la realidad arquitecté-
nica o social de la cuidad;

- adoptar un estilo uniforme, de ser posible estatico y frontal;

- ningln acontecimiento, ninguna accion, solo el estado de
las cosas.

Asi lo explicaba Bernd Becher en una entrevista reciente®:

No se pueden introducir todos los sentimientos propios en las imagenes,
mas bien hay que eliminarlos. Si uno se compromete mucho en algo, al
mismo tiempo es preciso encontrar la manera de mantener una distancia
para ser honesto con el tema y no destruirlo con una excesiva subjetivi-
dad, aunque sin dejar de estar cerca. (apud VERHAGEN, 2008, p. 62-63)

Entre nuestras referencias de construcciéon fotografica
como investigadores de lo visual en el territorio urbano apa-
recen también autores como Jordi Bernadé (Lleida, 1966),
Francis Alys (Amberes, 1959), Melanie Manchot (1966), o
Thomas Struth (Geldern, 1954).

Estas referencias colaboran, a veces de manera irreflexi-
va, en lo que el investigador termina construyendo como su
objeto de estudio en términos también de un espacio, como
veremos seguidamente. Es decir, un recorrido visual que
permite tener uma aproximacion al territorio que se preten-
de abordar.

Esto termina por constituir una tira (strip) de imagenes que
refieren a la imagineria visual cotidiana que articula carteleria,
formas expositivas, logos, tipografias, volimenes efimera,
color, disefo todo lo cual se atraviesa por las personas trans-
formadas en personajes de la escenografia urbana. Por esto,
la construccién de la imagen para comprender y actuar sobre
lo visual, y sobre los repertorios que asi se construyen, debe

3 Citado en Verhagen (2008, p. 62) este pasaje de la entrevista, fue publicada en el catalogo de la
muestra “Une autre objectivité”, Centre National d’ Art Plastique, Parfs, 1989, pp. 62-63.
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despojarse de pretensiones grandilocuentes y funcionar mds
como registro visual, procesual, con modalidades de bitdcora
y registro casi antropolégico.

La manera de trabajar las imagenes constituye una forma
de generar un indice del territorio, pero también una posibili-
dad de interpretar el recorrido. Por eso, trabajos de referencia
como los de Manchot, abordan la temética de la relacion en-
tre lo publico y lo privado, la relacion persona/personaje en lo
urbano, las variaciones acerca de cdmo nos relacionamos con
el espacio y con la ciudad.

De alguna forma, la artista cuestiona estas relaciones ge-
nerando imagenes de grupos de personas en un espacio que
miran al observador/espectador. En estos espacios seleccio-
nados cuidadosamente Manchot se vale de la fotografia y
construye/genera estas ficciones que representan las tensio-
nes que existen o, mejor dicho, las relaciones que establece-
mos con el entorno.

El valor del enfoque para la investigacion es que ese espa-
cio se construye no solamente por la mirada de quien estudia
— vy asi interviene - o por la seleccion de un sitio en concreto
sino también por las posturas y maneras diversas en que los
personajes ocupan esos espacios.

Consideramos que, desde el punto de vista de la in-
vestigacidn de distintas metodologias posibles al momen-
to de abordar un objeto de estudio (en nuestro caso los
Repertorios de la Cultura Visual en Montevideo), estas
ficciones de Melanie Manchot son una forma posible de
representacion del complejo entramado que existe entre
lo publico y lo privado.

Tal como dird Susan Bright (2005, p. 194) el trabajo de
Manchot

...explora una serie de ideas referentes a la fotografia urbana y a la cul-
tura urbana contemporanea. La obra se centra en dos preocupaciones
esenciales en mi modo de trabajar. Una de ellas es la cualidad represen-



tativa de la fotografia, la otra es una investigacion en curso de nuestra
comprension y participacion en los reinos de lo publico y lo privado.

Del mismo modo, es posible distinguir otras reflexio-
nes a la hora de relacionarnos con la visualidad construida
como condicidn social. Asi Thomas Struth es, como men-
cionamos, una referencia interesante respecto de los apor-
tes de la imagen a una investigacion de repertorios visuales
como la que nos ocupa. Struth (apud BRIGHT, 2005, pp.
212-213) dira:

En todas las ciudades hay individuos concretos responsables de lo que
se ha construido, pero en general es el inconsciente de la comunidad
el que ha desarrollado la cultura em esos lugares; y eso es algo visible
cada dia y en cada ciudad. La historia es un proceso comun, del cual la
gente es responsable haciendo aportaciones al entorno. Pero no es mi
deseo hacer un archivo de las ciudades del mundo. Quiero plantear
cuestiones acerca de la responsabilidad y de los efectos tanto del en-

torno natural como del construido...

Las consecuencias sobre los repertorios de
cultura visual en la ciudad

Cuando pretendemos como investigadores que parte de nues-
tro objeto a indagar serd los repertorios de cultura visual en
la ciudad, asumimos la relacién con uma coleccién de cosas
que asumimos reales. Es decir, compartimos el sentimento
expresado por Mitchell (apud Smith, 2009) de que las image-
nes también son elementos reales de nuestro cotidiano y por
tanto debemos atencion, reflexion y accion sobre las mismas y
sobre las maneras cotidianas de relacion con ellas.

Esta relacion no es menor sino mas bien el centro en el cual
se constituye la imagen como un espacio de transacciones y
transiciones de significados y representaciones. Nos intere-
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sa sefialar, respecto a este punto, como Abramson (2009, p.
277) marca que reflexiones como las de Mitchell introducen
un puente intuitivo entre el studio y la indagacion (the studio
and de study) y construyen el lugar de la imagen visual no solo
como un lugar de vinculo entre el productor de la imagen y
el espectador sino como un lugar de discurso por excelencia.

Es asi que, siguiendo el enfoque citado, la imagen visual
deviene espacio conflictivo entre la manera de mostrar la
creencia ingenua o mistica y la representacién de la actitud
critica y reflexiva. En cualquier caso, nunca ingenua aunque
resulte naturalizada y desapercibida.

De esta forma, la ciudad presenta al menos tres maneras de
representacion, significacién y acciéon desde la imagen visual,
los que podriamos identificar en:

- la de su estructura de soporte arquitecténico como cons-
truccidn de imagen de larga duracién y valor usualmente tra-
dicional;

- la de su red de circulacién cotidiana especialmente influida
por la afirmacién visual de lo comercial y lo corporativo cuan-
do se trata de territorios como aquellos a los que refiere este
capitulo, y que constituyen una duracién temporal media;

- la de su utilizacion cotidiana o de condicién ocasional, y
también de intervenciones de cardcter efimero que transfor-
man de manera dindmica la condicién visual del territorio.

En cualquiera de estos niveles, el esfuerzo de comprensi-
6n y de actuacién nunca termina de ser exclusivamente el de
la relacion del investigador con la imagen producida sobre el
territorio sino la implicacion de los otros que intervienen so-
bre la visualidad local desde multiples intereses y lugares.

Asi parece reafirmarse la idea de Mitchell (2009, p. 120)
acerca de que el problema de comprensién de la imagen estd
profundamente vinculado a la comprensién del Otro. Si esto
es asi, tal y como nosotros consideramos que debe posicio-
narse el investigador sobre la condicién de lo visual deberi-
amos coincidir con Mirzoeff (2006, p. 22) respecto de que la



cultura visual describe, a la vez que crea, redes y relaciones
entre eventos visuales que se transforman asi mucho mds en
preguntas que en respuestas.

De tal forma, la indagacién sobre las maneras de transfor-
mar el territorio desde la imagen colocada en la accién coti-
diana - con un fin comercial, educativo o politico, por ejemplo
- abre preguntas acerca de cémo los acontecimientos visuales
asi generados afirman, matizan o niegan, las decisiones de las
personas.

Conclusiones provisorias

Los estudios de cultura visual son, por definicién, un espacio
de confluencia disciplinar y una posibilidad para la colabora-
cién disciplinar y la apertura de fronteras de estudio acerca
de lo visual, la visualidad, y sus consecuencias principalmente
pedagdgicas y estéticas.

Esta posibilidad es extremadamente interesante cuando se
trata de los territérios urbanos, teniendo en consideracion la
importancia que las ciudades han cobrado em la fase actual
del capitalismo, incluso trascendiendo el lugar de los paises y
las estructuras estatales (SMITH, 2009).

También para los estudios sociolégicos y urbanos (MOO-
RE et al., 2008) vivir en la ciudad es ademds un experiencia
sensorial con multiplicidad de sonidos, signos y sabores.

En este marco las aproximaciones metodoldgicas a la com-
prension de la ciudad debe incluir la aproximacidén visual mds
alld de los debates acerca de la rigurosidad del método. Las
formas tradicionales donde lo visual era exclusivamente do-
cumental o de registro han de transformarse hacia la inter-
vencién desde la imagen como representacion, significacién
y accién publica.

Después de muchos autores - como Susan Sontag por
ejemplo - la fotografia ha sido mucho mas que la captacién
inmediata de un instante. En tal sentido, la aportacién del tra-
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bajo desde la imagen fotografica o mévil, trasciende la con-
dicién del registro inmediato y trabaja en términos de com-
prension de la cultura visual y de la visualidad en un sentido
contextual de tiempo y espacio.
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CAPITULO V






Cultura visual y diferencia cultural:
miradas desde Goianiay
Montevideo

Gonzalo Vicci
Fernando Miranda

EN ESTE TEXTO SE PROPONE ABORDAR una experiencia de
trabajo que, tomando como punto de partida un comercial pu-
blicitario realizado por Coca-Cola para una de sus campaiias,
se propuso a estudiantes de dos instituciones educativas de
Goiania (Brasil) y de Montevideo (Uruguay) para reflexionar
en relacion a los discursos que circulan y se formulan en torno
alas ideas de identidad que manejamos en la cotidianidad.

En base a la experiencia en actividades de colaboracién en-
tre la Facultad de Artes Visuales de la Universidad Federal de
Goids y el Ntcleo de Investigacién Cultura Visual, educacién
y construccién de identidad del Instituto “Escuela Nacional de
Bellas Artes” de la Universidad de la Reptblica (Montevideo,
Uruguay), nos propusimos desde Montevideo colocar como
referencia el trabajo desarrollado por Raimundo Martins y
Pablo Petit Passos Sérvio: Didlogo intercultural e respeito:
interpretacdes do vt publicitario Birdman (Coca-Cola)' en
el marco del Programa de Posgrado en Arte y Cultura Visual
de la Universidad Federal de Goiés.

Esta investigacién realizada en Goiania, trabajé con en-
trevistas personales y grupos focales, proponiendo un debate
que abordara las nociones que los estudiantes de la Licencia-
tura en Artes Visuales de la Facultad de Artes Visuales FAV/
UFG, manejaban en relacién a los contenidos que ese spot pu-

1 El desarrollo de la investigacion se puede consultar en: htep://cascavel.ufsm.br/revistas/ojs-2.2.2/
index.php/revislav/article/viewFile/2647/1562 Ultima consulta 10 de abril de 2012
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blicitario opera vinculados a nociones de identidad, discursos
explicitos e implicitos y de qué manera estos se vinculan con
los mecanismo de abordaje en situaciones de aula.

Esta experiencia sirvié como punto de partida para reflexionar
desde Montevideo en relacién a los mismos temas, pero to-
mando como espacio de trabajo otra institucién encargada de
la formacion de los maestros y maestras que se desempefian en
la ensenianza primaria, los Institutos Normales de Montevideo,
dependientes del Consejo de Formacion en Educacion. 2

De esta forma, junto a la Docente a cargo de uno de los
cursos de este instituto la Profesora Rosario Moyano Balbis?,
propusimos generar una serie de instancias de intercambio
con estudiantes del tltimo afio de Magisterio, para poder dis-
cutir en relacion al abordaje desarrollado en la investigacion
referida pero desde una mirada local.

Nos interes6 proponer esta experiencia en este espacio
por la oportunidad de generar conversaciones que pusieran
en cuestion las nociones que sobre el tema identidad se ma-
nejan y se generan entre los docentes de ensefianza primaria.
Al mismo tiempo, queriamos trabajar alli los discursos vin-
culados a la educacion artistica y a los contenidos que deben
abordarse en las instancias de clase.

Partimos del concepto de que:

Las identidades Unicamente parecen estables y sélidas cuando se
ven, en un destello, desde afuera. Cuando se las contempla desde el
interior de la propia experiencia biografica, toda solidez parece fragil,
vulnerable y constantemente desgarrada por fuerzas cortantes que

2 Mas informacion en htep://www.cfe.edu.uy/index.php?option=com_content&view=article&id
=52&Itemid=76

3 Maestra de Primer Grado. Posgrado de Educacion Artistica cultura y Ciudadania. OEI-CAEU-
-UNED. Postgrado Constructivismo y Educacion FLACSO. Profesora de Lenguajes Artisticos.
Educacion Visual y Plastica. Co- coordinadora Cineduca/Institutos Normales Montevideo
Integrante de la Comision Asesora de Educacién y Arte Ministerio de Educaciéon y Cultura,
Uruguay. Integrante de la Comision Directiva de Cinemateca Uruguaya como Directora Ejecutiva
1994-2006. Co- fundadora la Escuela de Cine del Uruguay .ECU. 1995.



dejan al desnudo su fluidez y por corrientes cruzadas que amenazan
con despedazarla y con llevarse consigo cualquier forma que pudiera
haber cobrado. (BAUMAN, 2003, p. 89)

Nos parecié importante llevar la discusion de estos temas a
un espacio donde se pusieran en juego las posturas personales
y cotidianas de quienes seran maestras y deberan desarrollar
abordajes que muchas veces tendrdn como eje sus posturas
personales en relacién a esos temas. Pero ademds, teniendo
en cuenta que en su cotidianidad cada uno de nosotros nego-
cia los limites de cada una de nuestras identidades, coincidi-
mos con Benhabib (2006, p. 33) en tanto considerar

...las culturas humanas como constantes creaciones, recreaciones
y negociaciones de fronteras imaginarias entre “nosotros” y el/los
“otro(s)”. El “otro” siempre esta también dentro de nosotros y es uno
con nosotros. Un si mismo es un si mismo s6lo porque se distingue de
un “otro” real, o mas que nada imaginado.

Centramos el eje fundamentalmente en pensar la forma en
que nos relacionamos con ese tipo de producciones estéticas
que a primera vista nos proponen tinicamente una relacién de
consumo vinculado a un producto, pero que implicitamente
condensan formas de construccion de discursos en relacion a
la diferencia, al otro y a como posicionarse ante ello.

Las posibilidades de abordaje que las producciones relacio-
nadas con la publicidad y los medios masivos de comunicacién
ofrecen, habitualmente se encuentran condicionadas - en los
espacios relacionados con la educacién - al emplazamiento
que frente a esas manifestaciones tienen los docentes.

Eneste sentido, compartimoslaidea planteada por Herniandez
(2007, p. 23) cuando dice que es necesario

...ayudar a los nifos, nifias y jovenes, pero también a los educadores, a
ir mas alla de la tradicional obsesion por ensefiar a ver y promover ex-
periencias artisticas. En un mundo dominado por dispositivos visuales
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y tecnologicos de la representacion (las artes visuales actian como
tales) nuestra finalidad educativa podria ser facilitar experiencias re-
flexivas criticas. Experiencias que, como sefiala Nancy Pauly (2003),
permitan a los estudiantes comprender como las imagenes influyen sus
pensamientos, sus acciones, sus sentimientos y la imaginacion de sus
identidades e historias sociales.

Es decir, las concepciones que circulan en relacién a los
contenidos que deben ser abordados y la forma en que — en
este caso - los comerciales televisivos profesan o impulsan
exclusivamente el interés por generar el impulso al consumo,
determinan que muchas veces no prestemos atencién al
cumulo de discursos que atraviesan estas producciones.

Este enfoque comparte la mirada que intenta no simplificar
la discusion en torno al potencial de los medios masivos de co-
municacién. Tal como sostiene Featherstone (1996, p. 46-47):

[...] esimportante ir mas alla de las formulaciones concebidas de modo
oposicionalmente simplificado, que subrayan o bien las manipulaciones
o bien las resistencias de las audiencias. En los afios recientes, compro-
bamos que el péndulo se ha desplazado hacia la tltima direccion, la
populista, y que por lo corriente se asume que una nueva ortodoxia
de estudios culturales ha emergido alrededor del supuesto de la cre-
atividad y habilidad de los consumidores y las audiencias activas (MOR-
RIS, 1990). La television y la nueva tecnologia de las comunicaciones
son, en consecuencia, frecuentemente presentadas como productoras
tanto de la manipulacion como de la resistencia, y tanto de la homo-
geneizacion como de la fragmentacion de la cultura contemporanea
(MORLEY, 1991).

Si a esto agregamos que los contenidos definidos a priori
como susceptibles de ser desarrollados en el aula de ensefanza
primaria en relacién a la educacion artistica, habitualmente
so6lo incluyen los referidos a una parte fragmentada de la histo-
ria del arte, la distancia que se genera con las producciones es-



téticas que no “pertenecen” al campo artistico resulta peligrosa.

Como marco metodoldgico nos propusimos generar un
espacio de reflexion orientado a indagar respecto a las expe-
riencias desarrolladas por investigadores en otro pais, en otro
contexto, con objetivos e intereses similares pero adaptando
los dispositivos metodolégicos a la realidad y problematicas
locales. De esta forma, tomando como punto de partida la pu-
blicidad Birdman, intentamos poner en discusion las miradas
personales en relacion a los discursos visuales contenidos en
esa publicidad televisiva, en particular vinculadas a las ideas y
discursos que sobre identidad se plasmaban alli.

Los Estudios sobre cultura visual plantean un marco de refe-
rencia que entendimos adecuado para este tipo de planteos ya que:

...Nos permiten acercarnos a estas nuevas realidades desde una per-
spectiva de reconstruccion de los propios referentes culturales y las
maneras de mirar (se) y ser miradas de los nifos, las nifas, los jovenes,
las familias y los educadores. Reconstruccion que no solo puede ser de
caracter histdrico, sino que parte de lo que esta aconteciendo, medi-
ante el trabajo de campo o el analisis y creacion de textos e imagenes.
Al tiempo que pone el énfasis en la funcion mediadora de subjetivi-
dades y relaciones de formas de representacion y de produccion de
nuevos saberes de estas nuevas realidades. (HERNANDEZ, 2007, p. 36)

Quisimos proponer algunas preguntas que funcionaran
como disparadores y que abrieran algunos espacios de refle-
xién que conectaran directa o indirectamente con lo que las
participantes manejaban en relacion a esos temas. Preguntas
como: ;Qué dicen esas imdgenes sobre mi? ;Qué digo yo
acerca de esas imdgenes? ;Qué discursos contienen? ;Cémo
nos posicionamos frente a ellos? Desde el rol de maestras,
;qué discursos generamos? ;C6mo se “negocian” en el aula?

Nos interesaba indagar respecto a las nociones que en
torno a la identidad podian surgir, desde una perspectiva que
reivindicara una postura critica en relacién a los enfoques.
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Compartimos que

Cualquier vision de las culturas como totalidades claramente definibles
es una vision desde afuera que genera coherencia con el propésito de
comprender y controlar. Por el contrario, los participantes de la cultura
experimentan sus tradiciones, historias, rituales y simbolo, herramien-
tas y condiciones materiales de vida a través de relatos narrativos com-
partidos, aunque también controvertidos y factibles de ser rebatidos.
(BENHABIB, 2006, p. 29)

Metodoldgicamente planteamos una serie de sesiones de
trabajo donde visualizamos la publicidad de Birdman (que en
la television de Uruguay no se habia visto) y espacios de dis-
cusion posterior.

Seguidamente a esta instancia, propusimos que las alum-
nas realizaran una busqueda y presentaran publicidades de
television que pudieran relacionarse con Birdman, desde un
enfoque ellos entendieran que podia vincularse con temas de
identidad, diferencia u otros que pudieran estar relacionados.

De esta manera se generaron intercambios que fueron
colocando el acento, no ya en los contenidos especificos del
comercial de Birdman que funcioné como disparador, sino
relacionados con las visiones personales y preocupaciones
intimas que determinaban la eleccién de los nuevos spots pu-
blicitarios y las derivaciones que sus contenidos implicaban al
momento de intercambiar en la discusion.

Al igual que lo sucedido en la experiencia desarrollada en
Brasil, la visualizacion de estas narrativas visuales desencadend
una serie de cuestiones personales que activaron y de alguna ma-
nera confrontaron discursos y posturas en relacién a tematicas
como la identidad cultural, la diferencia y las formas discursivas
de la publicidad, en particular de las campanas de Coca-Cola.

También en este caso hemos preferido identificar a los
participantes con nombres ficticios, en particular cinco
estudiantes Andrea, Beatriz, Carla, Natalia y Patricia.



Al momento de discutir qué era lo que sucedia en Birdman,
qué era lo que ellas identificaban en ese relato, comienzan sur-
gir de forma clara posturas personales orientadas a remarcar
por un lado la homogenizacién a la que apunta el spot en el
sentido de que la Coca Cola aparece como un objeto/producto
de consumo que unifica a diferentes culturales.

Andrea sostiene que “Es como que la misma bebida, com-
parte cultura. Estd diciendo que en todos lados, en diferentes
culturas, consumen lo mismo”. De alguna manera en el mismo
sentido Beatriz dice “Y estd relacionado con la musica porque
al final dice ‘el lado coca cola de la muisica’y él iba con otras per-
sonas, que escuchaban diferente musica’ Natalia es mas con-
tundente e incorpora una mirada critica en este sentido: A m{
me parecié mds que por el lado de vender. No te quiere dejar un
sentimiento, te dice ‘mira como todos consumen’ Todos consu-
men lo mismo. Esa es la idea, para mi no es nada sentimental’.

Por otra parte, Carla sostiene que “Yo lo que vi es como que
hay algo que los une y que cada relacion que vas teniendo te
va dejando algo. Cada persona va dejdndole a otro algo de si”
De alguna forma, en esto propone una mirada mas ingenua o
condescendiente que intenta justificar o encontrar un discur-
so en relacién a la diversidad.

Mientras que Natalia sostiene que para ella:

... ho tiene nada de sentimental. Yo creo que otra lectura puede ser que
cada uno deja siempre, al compartir deja algo en la otra persona, me
parece que esa podria ser como la lectura mds profunda, pero es muy
superficial como todas las propagandas de Coca Cola.

Al mismo tiempo Carla, vuelve a colocar el tema de lo sen-
timental, pero esta vez incorpora la intencionalidad para el
consumo,

Lo dltimo es la unién. El pudo encontrar a alguien que también tenian
muchos otros. Y el encontrar que no eran nada parecido, pero unirse y
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formar algo en si. Y lo sentimental para mi influye. Quieren promover vender

Coca Cola, es una manera de hacerlo. Y también ves como vos a través del
producto, en este caso ese producto, podria ser cualquier otra cosa, podria
ser musica, podes relacionarte con gente que por ahi no tiene nada que ver
contigo, o a simple vista no tiene nada que ver contigo.

Y Natalia vuelve a marcar:

Lo que pasa que la Coca Cola apunta a ese tipo de propaganda. Lo que
sostiene ahi me parece que es que una persona, que convida a todos los
demds con algo que €l consume, y ahi saca un poco de esencia de cada
uno. Y el verlo es como que vos decis ‘ta, la diversidad, pero no, es la venta.

Aparece también la idea de aceptar la diversidad a través
de la utilizacién de un objeto en este caso la Coca-Cola, como
se hacia referencia también en la investigacion realizada en
Brasil cuando se describe que:

Segundo o viés de sua analise podemos interpretar que o person-
agem que se movimenta para 0 encontro com outros promove
rituais de contato, de comunicagdo com individuos até entdo dis-
tantes. Entre eles ha divergéncias que provocam a necessidade de
utilizar um amuleto (o proprio refrigerante), um objeto magico,
“um cachimbinho da paz”, segundo Lilas, que como uma ponte co-
necta as duas margens antes separadas por conflitos. (MARTINS y
SERVIO, 2010, p. 9)

Y se habla ademas de la manera en que se presenta el recor-
rido que el protagonista hace, en esa recopilacién de rasgos
culturales Andrea dice “Vos vas viendo que él tiene cosas de
los demds, pero los demds no cambian, que ellos aceptan toda
la diversidad cuando toman Coca Cola..”

Y Natalia agrega que: “O individualizarlo en vos, en la per-
sona. Pensar en miy terminan viendo como yo voy cambiando,
pero no los otros”



El debate aqui se centra en la posibilidad de adoptar o in-
corporar aspectos del otro, es decir incorporar la diferencia,
pero en este caso la pregunta es ;quién lo puede hacer y de
qué manera? Es decir ;s6lo quien consume una Coca-Cola es
quien puede incorporar la diferencia del otro? Pero ;Cémo lo
incorpora, lo tolera, lo interpela?

En este sentido Patricia plantea: “Hubiese estado bueno en
ese caso que cada persona que tomaba con él, tomara algo de
él..” y Natalia contesta: “Pero es que en realidad vos no viste si
tomaron algo de él”

Esa transformacion que se va produciendo, pone en dis-
cusion las posturas de acerca de cémo se visualiza al otro, de
cémo lo veo, de qué manera me relaciono con los otros y si
necesito un objeto que me facilite esas instancias. De alguna
manera se cuestiona la idea de que a través del consumo de
un determinado producto podré conocer a personas espe-
ciales, por ejemplo, a las que consumen esta bebida. La idea
de que “tomando Coca Cola encontrds a alguien especial,
como dice Natalia, termina por ser un emergente claro del
discurso del comercial.

Al preguntar acerca de cudl era el punto de partida de la
transformacion del protagonista, fundamentalmente respecto
a los recursos estéticos que se utilizaban y se proponia visua-
lizar, las respuestas y reflexiones que surgieron apuntaron a la
idea de tomar a los individuos como sujetos vacios, despoja-
dos de preconceptos y experiencias que pudieran determinar
un posicionamiento a priori o una eleccidén que determinara a
que grupo acercarse o a cual no.

De esta forma, Beatriz dice: “Es un estdndar. Los colores
no contrastan en nada, es como una pared blanca que van
pintando..” y Carla agrega “Ahi la Coca Cola va uniendo cul-
turas, es como el vinculo de todos ellos, como a favor de la
diversidad” Andrea en el mismo sentido, aporta que: “Si, todo
con colores sobrios como si fuera algo que te permita tallar de
alguna forma, como que estd vacio..”
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Y aqui comienza a replicarse el argumento de estar vacio y
se comienzan a identificar elementos que ubican al protagonista
con un lugar desde donde se posiciona y hacia donde se mueve.

Andrea: “;Se puede llegar a esa edad con la Coca Cola en la mano y
decir, 'voy a ver qué me pasa’?”

Beatriz: “Y no, porque de hecho por algo tenia la ropa que tenia puesta,
y estaba parado donde estaba parado. Tenia un color de pelo, un corte
de pelo. Hay una eleccion ahi ;no? Ya tenia un formato que lo eligio en
algtin momento por algo.”

La idea acerca de lo que cada una de las participantes pien-
sa que es la cultura, sobrevuela el intercambio, y aparecen de-
finiciones mas concretas cuando se presenta la discusién en
relacion a qué identifica a cada uno de los grupos que apare-
cen en el spot. Ante la pregunta ;a qué nos referimos cuando
decimos cultura? La respuesta de Patricia es “A la pertenencia
a un grupo determinado.

Desde aqui comienzan a identificarse los elementos que el
protagonista va incorporando y van transformando su iden-
tidad; el pelo, el color de piel, los zapatos, la musica, la forma
de vestir, los vientos...

Y aqui todos estos elementos se plantean como indicios de
diversidad, en un gesto de acumulacion, todos estos rasgos
uno sobre otro, ampliarian el espectro de lo “cultural”

Si bien la cita puede resultar extensa, el intercambio plan-
tea algunas ideas centrales que toman puntos de contactos
con la experiencia desarrolladas en Brasil:

Andrea: Aporta a la diversidad, como que te da una sensacion mds de
amplitud.

Patricia: La gente puede ser mds, menos diferente. Tener mds, menos co-
sas. Creo que si pusieran sélo personas y no animales... o el hecho de



poner animales da como una sensacion mads amplia todavia. Cualquiera,
con cualquier rasgo.

;Pero eso tiene a la diversidad o tiende a unificar?
Patricia: Eso lo hace para relacionarlo con la naturaleza...

Andrea: Lo que pasa que al final, él toma de cada grupo una cosa, pero el
grupo queda por separado. Para mi es un ser vacio que sale a la calle con
un material y le va a proporcionar saber un poquito de cada grupo. Y se
va a unir con una persona que de repente es igual a él, y comparten eso.

Carla: Pero el factor unificado es la Coca Cola. Porque quedan todos dis-
tintos, sino la otra muchacha que se le acerca, seria igual a él. La Coca
Cola lo que quiere mostrar, es él transformado, esta individualizando la
persona.

Beatriz: Dijimos que él no transmitia porque no veiamos que transmitiera
algo. El sélo recibe. Entonces va, grupo por grupo. Pero no une grupos.

Andrea: Y en él si estdan unidos.

Patricia: Para mi es una persona que hasta llegar al momento que se
encuentra ha tenido cultura propia pero no se siente identificado total-
mente con ella, entonces empieza con otras. La Coca-Cola es lo que lo va
uniendo a las otras. No muestra las transformaciones de los otros porque
no son importantes. Porque estd mostrando al individuo en si.

Andrea: Para mi el argumento del final es que la Coca Cola te permite
ser alguien.

De esta manera algunas cuestiones quedan de manifiesto,
ya sea de forma expresa o lateral. Temas relacionados con las
formas en que las maestras manejan estos temas en el aula
y acerca de las herramientas relacionadas con el abordaje de
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estas temadticas sobrevuelan esta discusién. Pero por encima
de esto, las posturas personales y, fundamentalmente, las
experiencias propias al momento de relacionarse con estas
producciones son las que aparecen como determinantes.

Otra mirada sobre otros contextos. ;Con que
lo puedo relacionar?

A la préxima sesion, luego de intercambiar sobre el spot pu-
blicitario de Birdman, les planteamos que buscaran y seleccio-
naran otros spots publicitarios que cada una de ellas pudieran
relacionar, a través de topicos definidos por ellas mismas y
que habiamos estado discutiendo.

Este dispositivo metodolégico nos parecid interesante, en
cuanto nos permitfa aproximarnos desde otro lugar a las co-
nexiones y derivaciones que ellas realizarian respecto a los
aspectos discutidos en cuento a identidad y cultura.

Las producciones publicitarias que trajeron a clase plan-
tearon otra serie de temas que multiplicaron los enfoques y
abrieron otras discusiones relacionadas con los procesos de
ensenanza/aprendizaje, el rol de las maestras y los prejuicios
que en relacién a varios temas habitualmente manejamos, en
la mayoria de los casos, sin hacerlos explicitos.

De esta forma fuimos visionando diversos avisos publici-
tarios y discutiendo acerca de porqué se vinculaban con Bir-
dman, qué puntos de contacto encontrdbamos y qué otros
temas de discusién planteaban.

Andrea, trajo un aviso comercial de la marca AXE (de-
sodorantes para hombres, http://www.youtube.com/watch
v=LEIxvFWerjA) que se caracteriza por la realizacién de
campainias de marcado caricter machista. En este caso ella
plantea que “..usa como el mismo recurso. Se chocan dos chi-
cas y se transforman en una, que supuestamente es mejor que
las otras dos por separado. Como la Coca Cola que compartia,
en este caso es el desodorante el que transforma.



Patricia planted un didlogo entre dos avisos, uno relacionado
con una organizacion orientada a la rehabilitacion de adictos
(http://www.youtube.com/watch?v=VwyOSEiOxkM), donde se
establece una conexion directa entre el consumo progresivo de
dos tipos de drogas de dispar caracter adictivo. La otra publici-
dad pertenece a una camparia impulsada por el colectivo Ove-
jas Negras que milita a favor de los derechos sexuales de colec-
tivos gays, lesbianas y transexuales (http://www.youtube.com/
watch?v=tmSpaggU4E8) y basicamente plantea imdgenes de
varias personas de diversos sexos dindose un beso en la boca.

Aqui resulta interesante la intencion de cruzar dos tipos de
discursos relacionados ambos con problematicas sociales de
alto impacto en nuestras sociedades, la droga y la discrimina-
cién de género.

Traje la publicidad en contraposicién a otro, que es un video de Fun-
dacién Manantiales. Que es como que si fumds un porro (marihuana),
termindis fumando lata (pasta base). Y yo no estoy muy de acuerdo con
eso. La relacion era traer algo que no sea solamente un producto vend-
ible. Lo de Ovejas Negras me gusto porque me senti identificada. Yo lo
pensé como que el comercial de Fundacion Manantiales tiende a encasil-
lar porque lo que genera en la persona es una opinion de encasillar a la
gente que consume marihuana entonces empieza a seguir con drogas
cada vez peores. Este otro (el de Ovejas negras) me parece que lo que
hace es justamente decirte que no encasilles a la gente, déjalo ser. Si se
quieren dar besos que se los den.

Esta comparacién plantea una discusién que involucrard
al resto de las estudiantes, tomando como eje el tema de la
drogadiccidn, el abordaje del tema en clase y las experiencias
personales de las participantes.

Beatriz plantea que:

Me parece que no es comparable. Porque yo por ejemplo, no me he
fumado un porro ni me lo fumo, pero a su vez tampoco juzgo a los gays.

Gonzalo Vicci e Fernando Miranda 101



Cultura Visual y diferencia cultural: miradas desde Goiania y Montevideo 102

La droga en forma excesiva puede llevarte a estar muy mal y ser gay no
te lleva a estar mal en ningtin espectro.

Cuando Beatriz menciona que la droga en exceso puede ser
nociva, Andrea plantea que también el alcohol o el tabaco lo
pueden hacer y que, sin embargo, también hay spots publici-
tarios que alientan a su consumo. Ante esto Beatriz responde:

Ahi estd, yo no lo encuentro comprable como para decir en uno encasilla
en el otro no. Y en realidad es lo que busca, que ellos sean aceptados y no
sean juzgados. No lo logro comparar porque me parece que lo que qui-
eren decir es diferente. Estoy de acuerdo en que ellos lo quieren mostrar
como es malo, malo, malo y obviamente lo exageran. Con respecto al
whisky y a la cerveza, el que lo hace quiere vender, no te va a poner como
te pone Manantiales que quiere sacar gente de las drogas, no te va poner
como que la droga es mala. Son diferentes objetivos.

Frente a esta opinion surge la postura de Carla, que intro-
duce un elemento relacionado con el nivel de educacién y/o
formacién que tiene el individuo, reivindicando el spot pu-
blicitario como una herramienta para dar un mensaje claro a
quienes no tienen determinado “nivel cultural”:

Yo quiero decir que yo no estoy en contra de lo que hace Manantiales,
pero me parece que el comercial en si forma opinion en la gente. Vos
capaz que sabéis, que si te fumdis un porro no terminas tomando merca,
pero de pronto no todo el mundo tiene tu nivel cultural.

Carla aporté otro spot publicitario relacionado con Coca
Cola, (http://www.youtube.com/watch?v=JesRuDug9ws) que
plantea la escena en torno a una gran mesa que se va uniendo
de pais en pais, con individuos que pertenecen a diferentes
culturas. Su planteo apunté a remarcar el caracter de las cam-
panias publicitarias de esta empresa, sefialando que:



A este si lo vi mds parecido al otro. Siempre tratan de traer cosas como
que con Coca Cola nos vamos a unir todos. No hay diferencias entre
personas y todos estemos unidos en forma armoniosa. Sin ninguna sepa-
racion ni ninguna exclusion.

Y a la pregunta de si a ella le parecia que estas campaiias
intentan disimular las diferencias, ella contesta:

Une en realidad, no es que disimula. Porque en el otro, él va adquiriendo
particularidades de la gente que toma. En realidad todos lo toman como
“mira qué lindo lo que hace Coca Cola” y en realidad te esta diciendo
“mira el negrito, mira este...” Si todos lo tuviéramos tan aceptado, tan
incorporado no tendrian que estar como los homosexuales tener que
estar diciendo “aceptame, aceptame, aceptame”. Si no me aceptas, yo soy
igual. De Ultima yo estoy conforme conmigo mismo. Y es tu problema si
no me aceptas. Resolvélo vos en tu psicologo. Es lo mismo que pasa con
Coca Cola, esta todo bien, pero te resalta, “mira este, mira lo otro”.

Las preguntas que se fueron planteando entonces, gira-
ban en torno a las relaciones que existian entre esos avisos
que fuimos viendo, que fueron aportados por ellas, tomando
como punto de partida el spot de Birdman. Para pensar el
tema de la identidad, como la articulacion individual con la
pertenencia colectiva, en esa especie de intercambio de perte-
nencias y de sentirse parte de un grupo o sociedad, de sentirse
parte aceptando unas condiciones y también de posibilida-
des de formar parte de participar de un grupo para modificar
ciertas condiciones. En el video de Birdman, habiamos visto
que se van asumiendo en el mismo sujeto rasgos e identidades
de otros, aparecen como mds consolidados. Este otro spot es
parecido, en el sentido de “Coca Cola nos une” sin embargo la
gente no iba perdiendo sus rasgos particulares.

Una apreciaciéon muy interesante surge cuando, refirién-
dose al comercial “un beso es un beso” y reflexionando en
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relacion a qué tipos de personas diferentes aparecian junto
a otros diferentes, Beatriz dice: “La unién de la pareja. Los
dos rubios, los dos morochos. ;Por qué no estdn un rubio y un
morocho? No hay parejas interraciales’

Andrea responde: Capaz que Coca Cola apunta a la unién mds en el
sentido de la homogeneidad. Si bien cada uno es diferente, para mi este
comercial apunta a aceptar las diferencias del otro, y a la diversidad.

Aqui aparece un elemento sorpresivo en la discusidn, que
incorpora la experiencia personal de Carla, que plantea un
caso de discriminacién escolar que sucedié en su entorno
mas cercano y que ella lo relaciona directamente con el dis-
curso contenido en la publicidad de “un beso es un beso”.

Otros de los spots publicitarios que se trajeron a la sesi-
6n, fue el “el mundo al revés” (http://www.youtube.com/
watch?v=78LQ-kshEOI), que Natalia acercé desde la idea de la
comunidad sorda como diferente y excluida. Y planteando ade-
mas la posibilidad de que la publicidad abarque otras teméticas
que vayan mas alla de la posibilidad de vender un producto:

Yo lo elegi mds que nada porque me interesa mucho mas la publicidad
a la orden de otras cosas, que no es vender, o por lo menos me intere-
san mds éstas que otras. Y ademds, es muy grdfica, para mi eso dice
muchisimo. Me parece que la imagen sola se sostiene por si misma, es
una comunicacion muy clara. No sé si se relaciona mucho con lo que
estuvimos viendo. Para mi es la publicidad al servicio de otro tipo de
mensaje que no es simplemente el vender.

Inmediatamente Beatriz plantea una visién que de alguna
manera pone en cuestion estos aspectos:

Nosotros vimos un cuento que trataba de lo mismo, que era un nifio que
era sordo. Entonces su familia, empezaba a estudiar lenguaje de seias,



y todo el barrio lo hizo, y toda la ciudad lo hizo. Y llegd un momento
que nadie hablaba, sino que hablaba a través de lenguaje de sefias. Y
llegaba una mujer que le decia al pueblo que podia pedir un deseo, y el
pueblo le dijo que no le iba a pedir ningtin deseo, que no querian que el
niflo hablara, sino el deseo era que cuando el volviera hablara con len-
guaje de sefias. Que todos se comunicaran por lenguaje de sefias. Y lo que
nosotras nos preguntdbamos era si hablando por lenguaje de sefias no
se estaba siendo discriminativo a la vez con las personas que hablaban
comun. Porque muchas veces hacemos eso... se discrimina porque no
hablamos por lenguaje de sefia, pero también en un grupo que es sélo
lenguaje de sefia, estds discriminando al que no habla asi.

Por dltimo, la discusién e intercambio fue planteando al-
gunos spots publicitarios que ponfan en cuestién aspectos
relacionados con la identidad uruguaya. De esa forma, se vi-
sualizaron el comercial de Yerba Mate Canarias (http://www.
youtube.com/watch?v=qSGXxmQZcNI) y el del diario El Pais
de Montevideo, “el grito del canilla” (http://www.youtube.
com/watch?v=eZiRHKQv-xM) filmado en los afios 90.

Estas dos producciones, plantearon varios aspectos rela-
cionados con los discursos que en relacion a identidad, la di-
ferencia, lo homogéneo, etc., circulan y generan sentido de
pertenencia en los individuos. Y al mismo tiempo la nocién
de normalidad. Es decir ;cudles son las caracteristicas que me
pueden definir como alguien “normal”? y esto ;a qué refiere?

Varios estereotipos aparecen personificando al “ser uru-
guayo” que, de acuerdo a la publicidad de Yerba Canarias, de-
biera ser heterosexual, el que no consume ninguna droga, el
que toma mate y pasea por la rambla. Andrea plantea:

...hay varias cosas que aparecen del estandar uruguayo, la familia, que
tiene un hijo que se fue al exilio, o que espera el nacimiento de un hijo,
que tiene una hija que se va a vivir sola, una hija chica que tiene novio,
un hermano grande que juega con su hermano chico.
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Y el discurso relacionando la clase social con la identidad
aparece cuando Beatriz dice:

A ver...una hija que se va a vivir sola, es decir una hija que tiene posi-
bilidad de irse a vivir sola. Una hija chica, que es universitaria. Estamos
hablando de clase media, para arriba.

Sin embargo con “el grito del canilla” aparecen otras visio-
nes, que al parecer generan un acercamiento con las imagenes
que se muestran. Natalia plantea que “A mi lo que me parecié
que en los otros comerciales que vimos la gente es toda linda
blanquita, y en este ya es un poco mds diverso, mds real’.

Andrea agrega:

Se enfoca mds en mostrar lo que hay y no que se ajuste al modelo que
se supone ideal. Tenés un tipo que le falta un diente, tenés uno con un
pucho en la boca, tenés otro que toma mate, otro que toca el tambor. Es
como mads diverso.

De esta forma, algunas imégenes generan una conexion
directa con las vivencias cotidianas de quienes participan en
el debate, se sienten identificadas con las situaciones plantea-
das, mas alld de la distancia en el tiempo que supone enfren-
tarse hoy con ese spot.

iConclusiones? Algunas preguntas

Algunas derivaciones que esta discusion plantea, implican
posicionamientos que cuestionan los emplazamientos como
educadores que cada una de las estudiantes podian plantearse
de cara a su desempeiio laboral, cuando fueran maestras.

Es decir, ;cudles son las fronteras que separan mis convic-
ciones y preconceptos de lo que finalmente voy a plantear en
una situacion de clase al momento de abordar alguna de las
temadticas que a lo largo de esta experiencia se abordaron?



Varios aspectos se desplegaron y estan presentes en estas dis-
cusiones. La forma en que se refuerzan estereotipos en relacion a:

I)  Consumo de drogas o la discusion en relacién a como
abordar el consumo de las drogas legales y las drogas
ilegales

II) Sexualidad. Diferencia sexual.

III) Diferencia racial

IV) Discriminacién

V) Individualidad e integracion en lo colectivo

VI) Normal / Anormal. ;Cudl es el mundo normal? ;EI
heterosexual? ;El uruguayo que toma mate? ;El blan-
co? ;La persona sordomuda? ;La chica sexy?

VII) Nacional / extranjero

VIII) Local / global

IX) Individual / colectivo

X) Consumo

XI) Experiencia personal

Algunos temas transversales sobrevuelan a todos estos
conceptos y pueden plantear algunas lineas para pensar y
profundizar discusiones en relacidn a las ideas de cultura que
manejamos cotidianamente y la manera en que éstas son con-
dicionadas por el lugar donde vivimos y nuestro entorno. Al
mismo tiempo, es necesario problematizar las nociones sobre
identidad que manejamos y proyectamos, en particular en es-
pacios relacionados con la educacidn.

Resulta fundamental tener presente nuestros posiciona-
mientos acerca de quién y como se establecen los elementos
que conforman las identidades contemporaneas, donde cues-
tiones sobre raza, género y clase social pueden definir los dis-
cursos vinculados a qué implica pertenecer a una comunidad.
De esta manera, podremos identificar de qué forma gene-
ramos inclusiones y exclusiones, a veces involuntarias, pero
siempre determinantes.
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Entendemos que esta experiencia, constituye una forma de
abordaje de la investigacién en educacién artistica que permite
desarrollar conexiones con otras perspectivas y enfoques.

Las preocupaciones y discusiones en relacién a cémo las
imédgenes desarrollan discursos y construyen nociones que
pueden determinar posturas educativas incluyentes o ex-
cluyentes, queda de manifiesto al momento de reflexionar en
torno a estos spots publicitarios.

Seguramente mdas temas y mdas discusiones serdn necesa-
rios para poder generar otras formas de mirar y posicionarse
respecto a estos abordajes y desde este tipo de experiencias,
pero creemos que de esta forma se multiplican y diversifican
los enfoques en relacién a nuestras practicas educativas.
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