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RESUMO

O texto a seguir parteadanélise d fontes colhidas em veiculos midiaticos e através da
interacdo em midias sociais para culminar em pequenos estudos deriesdgados pela
comutacdo entre referéncias tedricas e o material prospectadmmrepo. Assim sendo,
desenvolvese a partir da selecéo de fontemsideradaselevantes para o tenti@atadq a fim

de trazer a tona efeitatas praticasdos blogs de modaobre aconstituicdo d realidades
ativados pelavisualidade esociabilidadeproduzda entre blogueiros eseguidores Esse
movimento evidencia a emergéncia dos bloguaiorso categoria de profissionais de moda,
a partir doquecremosser sua especificidade, qual seja, a relevaresedsnodosmidiaticos
de procederDiante disso,desenolvemos a proposicdode que a personalizacdo t@ess
publicages pela exploracdo dos aspectos subjetivos do consumo, assim caso
propriedades visuaisla imagem da vestimenta constitu parte @ rol de oficios que
caracterizatal atividade Estasopcdessdo o mote para o aprofundamento da reflex@o
direcdo aconvergéncia entre moda e cultura digitgye perscruta a posicaoestes
profissionaisno contextoda moda contemporanegara caracteriar estesblogs como
modalidade de comunicacdo de modautda pela producésubjetiva dacomposi¢cédo da
vestimenta. Eita a pavimentacdo tedrieanalitica do objetivo proposto, o trabalho
desemboca em estudos de casoiguestigama publicidade nas imagens ok do dia, a
fim de demonstrar queiacorporacéo ds blogueirosao organismo deodaatualjustifica-se
pelainscricdode suaformapeculiarde mercantilizacdo da narrativa visual rastro historico
da comunicagcdo de modRara isso, realizamos um estudo comparado entre a publicidade no
cinema do século X e as replicacdes e distorcdes queeraergéncia dologueiros

reverberan sobre a instituicaoakelebridades, como vets sociais da producao de moda.

Palavras-chave Blogs de moda.ook do dia. Visualidade. Publicidade.



ABSTRACT

The following partof the analysis of sources taken from media outlets and through interaction
in social media to culminate in small case studies, guided by switching between theoretical
references and material prospected in the field. Therefore, it develops from thesaécti
sources considered relevant to the topic addressed in order to bring out the effects of fashion
bl ogsdé practices on the constitution of rea
between bloggers and followers. This movement highdighé emergence of bloggers as a
category of fashion professionals, from what we believe is its specificity, namely the
relevance of their media procedures. Therefore, we developed the proposition that the
customization of these publications, by explorthg subjective aspects of consumption, as
well as the properties of the visual image of the garment, is part of the list of crafts featuring
such activity. These options are the theme for reflective thinking towards convergence
between fashion and digitallture that scrutinizes the position of these professionals in the
context of contemporary fashion, to characterize these blogs as modality of fashion
communication, guided by the subjective composition of dressing. After the theoretical and
analytical paing of the proposed objective, the work ends on case studies that investigate
advertising in pictures of daily look, to demonstrate that the incorporation of bloggers to the
body of current fashion is justified by enroliment of this peculiar form of codfination of

visual narrative in the wake of historic fashion communication. For this, we performed a
comparative study between advertising in" 2@ntury cinema and the replications and
distortions that the emergence of bloggers reverberate over titatims of celebrities as
social vectors of fashion production.

Keywords: Fashion blogs. Daily looR/isuality. Advertising
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1INTRODUCAO

Estimase que os primeiros blogs surgiram no final da década de 1990, com a
finalidade de serem espacos para se organizar e compartilhar enderecos eletndksros (
entre usuarios. Em seguida, junto ao alastramento do uso dakdgés de comunicacao
digital, esta ferramenta de publicacdo foi apropriada pelos usuérios, no sentido de
constituirermarrativasdasexperiéncias vividas, no que respéitvida subjetiva e emocional,
assim como sirelacdes socialSCHITTINE, 2004). A partir dai, os blogs se popularizaram
e, durante algum tempdoram reconhecidos principalmente como diarios virtuais. No inicio
deste século, outro impulso de desenvolvimento tecnolégico da comunicacéo e da transmissao
da informacao eletrénica ao qual cavencionamos chamar aecb 2.01 trouxe consigm
alargamento as propodsitosdestaspublicacdes que passaram apresentarcontornosde
atividade profissional

Em especial, contribuiu para este processo a apropriacao da ferramenta por jornalistas
que, naadispondo de liberdade de opinido suficiente nas midias tradicionais (jornais escritos,
telejornais, revistas, etc), passaram a manter seus blogs como espacos alternativos, nos quais :
opinido aparentemente ndo passava palicoes,filtros censores ou ousaformas de
distor¢cdo. Desta forma, popularizea a nocao corrente de que nos bkrgspublicadm que
ndo encontrariamosnos veiculos midiaticos ja conhecidos. Assim, a consolidacdo da
ferramenta digital como modalidade de comunicacdo surge vincula#ggaade um espaco
personalizadoao qual se trazia a vista do publico a opingiacerga comprometida com o
relato Averdadeiroo, ou seja, swgeenvolbasporc u j a
um anseiodefidelidadedos relatos, o quemete a aacteristicaslos diarios intimos.

Entretanto, como qualquer tipo de registro humano acerca da realidseia a
literatura, a historia, as artes visuais, as ciéncias ditas exatas sl roafmifestacées do
conhecimento humario o que as narrativas dosogs apresentam sao versdes dos fatos, ou
seja, versoes da verdade, a partir da perspectiva de um individuo ou grupo. Isso equivale a
dizermos que, ainda que um blogueiro se esforce por ser o mais fiel possivel as constatacfes
que faz e as informacdes queicula (0 qued comumnos bloggornalistico3, aquilo que é
publicado ndo é mais (nem menos) do que uma versao imaginadarabalho criativo do
blogueirq a partir dos dadoslos quaisdispde de seurepertério de interpretacéde das
intencbegyue possi) paraprover sentido duamensagembDesta Gticaconsideramos queos
blogs, assim como nos jornais escritos ou nas conversas presenciaesadotadagsoes

lapidadas daquilo que desejamos comuni€t isso,0s blogs funcionande maneira
14



ambivaknte:de um ladoao serem vinculados aos diarios, trazem até o publico uma visao
aparentemente personalista, altamente vinculada a um individuo espiedficlmgueiroe
seus modos de vestir

Porém, esse depoimento quee crépessoal s6 adquire vida sakcie substancia
comunicativa na medida em que € recebido por um publico, que com ele se identifica
(identificacdoquepode apareceaatésob a forma da ndidentificacdo, ou seja, da negacao ou
repudio ao conteudo publicado) e a ele prové validade e latstiiePortanto, deutro lado,
aspostagens dos blogs possuetencoessomunicativas, ou seja, tem por objetivo fazer com
queo conteudo v&ao encontro deutras pessoas. Ora, assim como na vida social presencial,
para mantermos nossos lagos com outeasqas, Nndo é prudente contarmos exatamente tudo
acerca do vivido, tal como nossa experiéncia péde processar: contamos aquilo que pensamos
ser mais conveniente, especialmente se falamos publicamente de nossa intimidade ou dos
aspectos emocionais de nossaperiéncias vividasOu ainda, se falamos dos hébitos de
consumo, costumamos descrever 0s prazeres produzidos com 0s a@gjatoanentosie
lazervividos em certos lugares ocasifescomtais companhig, etc Detalhes como o preco
da conta do restauranbu da roupa que vestimesndem a segxcluidos.

Exposta esta premissa comportamental, voltemos ao historico de apropriacdo da
ferramenta que, no inicio da década passadaupussivel a agregacado de imagens e videos
ao conteudo das postagens, o qaamitiu transbordar os dominios da palavra esckta.
meados dos anos 2000, junto a popularizac&dikpositivos de producdo e edicdo de
imagens (cameras digitais, aparelhos celularesoftwarescomo o Photoshop), apareceram
os primeiros blogs dedicad a narrativa @ vivido através da imagem digital.obtras
palavras,ao registrovisual do estilo de viverconectado a demandas de autoidenticade
grande partéomentadas por aspectos subjetivos do consumo de objetos (GIDDENS, 2002, p.
79). Sob tais codi¢Oes,surge na blogosfera (a coletividade dos blogsya ramificacao
ulteriormente denominada dblogs de moda.

Por isso, a principio consideramos que um blog de moda se caracteriza como forma de
publicacdo de narrativas visuais destir cotidiang naqual o consumo de itens deodaé
apresentado em composicdes visggie se pressupdem relacionadagpreferénciagessoais
do blogueiro. Assim é notavel o valor proeminente dabnjugagdo entréamagense
depoimentosque trazem a tonaima modalidade deomunicacdo pautada pela narrativa
frequentemente atualizada da experimenta¢gonttmdos devestir, enquanto componente de
identidade individual. A narrativa dos aspectos mais convenientes desta experimentagcédo esta

atada, engrande medida, a apropriacao Botica dos objetos e a subjetivacdo de habitos de
15



consumo. Nesse sentido, inclui, por certo, a relevancia da vestimenta, mas néo oblitera a
importéancia de outras esferas @stilo de viver(os locais frequentados, as marcas
consumidasas circunstanciasociais).

Assim sendo, entendemos producdo de visualidadaeos blogs de modaomo
agrupamentos de imagens, complementados por depoimentos a respeito das experiéncias
produzidascom ositens de moda e sua relacdo comaarativa dovivido. Estavisualidade
contém a marca da personalizacéo, na medida emugge @ e refer@ aos habitos e objetos
a partir dos quais um individwespecificoarticulapublicamentesua autoafirmacaatravés d
imagensTal proposi¢aaorrobora a ideia de quassim como se espeeados diarios virtuais
o relato das emocg0es vivenciadas (a relacdo intima com os fatos da vida), nos blogs de moda
haa incidéncia de undesejo de sinceridagdguecorresponde a dizermos que o publico que
consome estes contetdos espera dos blogueiromalgspontaneidade na manifestacao de
sua subjetividadeatravés da aparénciBortanto, grimeira vista, 0 que se pode dizer é que,
quanto menoforjado parecer o conteddo de uma postagem, maiores as chances de sucesso de
sua circulacdo pela blogosfef@ontudo,quanto maioo tratamento cuidadoso dimsagense
do texto para parecerem espontéaes despretensiospsnaiores as chances de que este
material tenha sido laboriosamente editadmduladopara agradr aos olhos & imaginagao
dos seguidores

Destemodq a perspectiva que lamgas sobre os blogsle modaconsidera que a
visualidade que produzem é necessariamente polivalentelaeional pois ndo pode
prescindir @ relacdo com a esfepdiblica. Assim, constituem um campo de entrelacamentos
deforcas detensao escilacdo de sentidos, cuja realidade s6 se efetiva na medida em que o
publico que os acessa contribui para consolidar uma reputacéo individual (do blogueiro),
enquanto pontoradiador de informacéo deoda.

Noutras palavras, a visualidade sdlquire valor de verdade(transitoria) pela
legitimacéo social da habilidade do blogueiro em face dos procedimentos e operacdes de
sentido queompdensua narrativaisual,de carateressencialmente comunicante com outros
individuos. Desta forma, a socilidlade engendrada pelas imagens dos blogs de moda
possibilita a producédo de visualidade e sestidapaz dearacterizdos comofenémeno da
moda contemporaneap qual a comunicacédood aspectos whjetivos doconsumo possui
funcdes basilaresTodavia, como mencionamos nos paragrafos iniciais, essas narrativas
contém sua medida de imaginacao e distorcdo da reglidadeja, por mais despretensiosas
ou personalistagjlue possam parecer, assim como qualquer produto da criatividade humana
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os blogs de modado séo réplicas fieis das experiénsisdas porindividuos Sdo, em vez
disso,extensdes editadas dealidade vivida.

Definidas estas posicdes, importa dizermos que ao longo da realizacdo da pesquisa
vimos eclodir o sucesso de blogueiros ao redor dodm e no Brasilcomo profissionais da
comunicacdo de moda. Essa emergéncia trouxe consigo manifestagcbes de entusiasmo
empreendedor e também de descontentamento e indignacgéo, cujos sintomas migliatcos s
exemplificados plos blogs apresentados no capit inicial. As ocorrénciasencontradas
indicam que a apropriacdo mercadologica das narrativas visuais pela publieidade
incidéncia que provéosblogs de modaaracteristicas de protbs midiaticos.

Assim, a subjetividade assume contornos de infoimagndavel, mercantilizada,
essencialmente comunicativa e socializante, do ponto de vista mercadologico das relacdes
sociais. Desta maneira, as praticasstds blogs inscreverse no rastro histérico da
comunicacao de moda, que advém do final do século(x$Xim como os diarios intimos),
para sedesdobra noutros tipos de manifestaces na atualiadem outras caracteristicas
formais (GUIMARAES, 2012) mas com similaridadeBistoricamentedetectaveissobre a
facemidiatica da realidade (SODRE, 2011).

Deda perspectivaa visdo de moddesta pesquiseonsidera o carater comunicativo e
socializante da vestimenta para a vida cotidianaaRior,antes de adentrarmos aos capitulos,
cabe delinearmos o sentido de algumas expressdes que serdo emmegadas)uando
tratamos da vestimenta cotidiana, a primeira referéncia que temos sao as roupas que vestimos
repetidas vezes durante algum tempo, que serdo posteriormente substituidas por outras pecas
A menos que seja muito precariamente favorede posses maiais, cada individuo tem
seu proprio acervo de itens de wEsto com 0s quais monta suas composicdes visuais do
vestir. Assim, a visualidade da moda contém um processo de uso repetido dos itens, que da
margem a producdo de pequenas diferencas. EssagOesr de elementos visuais sdo uma
das forcagpulsantesio estilg enquanto vibragdo simbiética entre a vida subjetiva e 0 mundo
exterior(DELEUZE, 1997). Nesse sentido, a vestimenta possui fungfiescontribuem para
a afirmacao da autoidentidadlevesimo-nos para trabalhar, estudar, ficar em casa ou passear.
Por isso,antes de pensarmos na producdo simbdlica a partir da composi¢cdo visual da
vestimentapontuamosque esta possw@indaum carater utilitario, que se relaciona com as

posi¢cdessociais assuidas pelos sujeitog?or issojliga-seao tema dadentidade em termos

2 Assim como o aparecimento dos diarios intimos, a coragébmidiaticada modaremete aséc. XIX,0 que é
demarcado peloparecimento dagrimeirasrevistasde moda, taiscomdar per 6 s Bazaar, em 18
1892.
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subjetivos, mas tambémor fatorespraticos: compromissogrofissionaise momentos de
lazer, ou mesmo circunstanés&a como um dia chuvosoo estado de humoou algum
imprevista

E aceie que o consumo de objetos é predleesentidos simbolico€CANCLINI,
1995) mascontém aindasentidos queemetema aspectos mais objetivos da experiéncia
vivida. Assim, eta investigacdo contempla que a visualidade e a subjetividade assume
carater ge, embora Esatencer para a frivolidade excessiva, denota que a propria futilidade
da circulacdo de elementos visuais (itens de medaefemeridade de seus sentidasa
producdo quedquirecontornos de atividaderofissionali gestdo da subjetividea do vestir
Assim, a escolha do principal blog destacado para a dissemag@iica intitulado Um Ano
Sem Zara, devee a motivos de ordem qualitativa, visto que as composi¢des publicadas pela
blogueira, a despeito das inten¢cdes mercadolégicas quanpasmter, estdo intimamente
relacionadas a sua vida profissional, nas funcdes de publicitaria e bloguémadisso,é
notavel que suaarrativaaglutine demandasnternas (subjetivas), externdatpres sociais e
econbmicoy as circunstancias do dmsua postura profissional di@nda producaaue
mostraao publico

Desta perspectiva, consumo sera entendido como o efetivo desgaste dos objetos e a
reatualizacdo de seus sentidos, conforme as posi¢cdes que asssniemsnas imagens
comumente nomead no meio dos blogs de moda coruwk do dia Por isso,para que
possamos, ao final destej&t®, realizaralguns estudos de caso a respeito da publicidade
nesse tipo démagenscabe diantarmos o quentendenospor talexpressaoO look do dia
surge do aanjo entre itens de vestuario de diferentes procedéncias sob a forma de imagem
digital. Tratase do registro imagético da composicao visual da indumentaria, que pressupde
uma série de operacdes de sentido em torno de suas propriedades visuais e siuhdddisa
pelas caracteristicas visuais e referéncias de estilo dos itens ernpragatbmposicéo, as
quais podem seracrescidasas cargas simbolicas das marcas desses pradhtasetanto,
possuem valomproeminenteas atribuicdbes de cunho subjetivo proasl pelo blogueiro,
mercadologicamente editadas para serem comunicanfslEamentelegitimadas pela
aprovagcaqou nao)dos seguidores

Desta maneiraquando tratamos daercantilizacdo daubjetividade da composicao
visual d look do diapela publicidad, é preciso considerar qastecorstitui um trabalho da
criatividade e da imaginacacujosresultados sao prowd pela gestédo do blogueiro em torno
do arranjo visuale discursivo,de modo a favorecesuas relacbes midiaticasNoutras

palavras, a publidade em imagens deok do dia vaiao encontrodo que mencionamos nos
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primeiros paragrafos, a respeito do carater gealistico do vinculo entre a producdo dessas
imagens e a vida diari& precisamente por isso que ndo pensamopradente conceber o
look do dia no sentido estrito de ativador de narrativas descompromissaztasovestir
cotidiano. Este tipo de imagem € um produto midiatico, que se constitui como vetor de
mercantilizacdo das narrativas visuais dos blogs de madm que a penetracada
publicidade sobre os caracteres subjetivos das composigigsam uma efetiva
cepitalizacaosobre avisualidadeproduzida.

Feitas tais consideracdes, elencamos abaixo um breve roteiro do percurso desta
investigacdo. No primeiro capitulo, dedicamas a exposi¢cdo de fontes coletadas para a
explicitacdo das questdes emergentes das praticas publicitarias e de visualgkiae
apresentamos uma selecdo das fontes que julgamos qualitativamente relevantes,ique inclu
artigos escritos por profissionaie chodae dados coletadogelainteracdo junto a grupos de
usuérios de midias sociaialém de material coletado durant@avegacdo por blog¥ale
assinalar queem todos os componentes que desembocacapresentgesultado vieram a
tona na formalizacado texto, visto que tornana o trabalho demasiadamente extemso
cronologicamente inviavel. Assim, a metodologia de coleta foi um processo que se deu ao
longo dos dois anos de duracdo desta pesgeisaostra um extrato resultante do
afunilamento filtragem e andlisedo material recolhidoyisto quetrasladar pormenes s
procedimentos metodoldgicos demandariattabalho que @ronograma néo suporiar

No segundo capitulo, buscamos explicitar a validade da constatacdo de que a atividade
de blogueiro demoda vem sendo progressivamente incluida no rol das categorias
profissionais de moda, pela utilizacdo de fontes bibliogréficas, que figuramrederacdo
dasfontesexpostasao longo dgorimeiro capitulo. Nesse sentido, a escassez de estudos sobre
blogsde moda até o momento € complementada por outros estudos sobre blogs, advindos de
pesquisasnos dominios dacomunicacdo eda cultura contemporanea relacdo entre
consumo e subjetividade na producéo de imagehso#telo dia sera percorrida, assim como
apertinéncia do objeto em questdo para@sisdos de Cultura Visual, na medida em tnatsa
de um fendmeno calcadsobrea producdo de sentidos através da imagem e da visdo, que
inclui processosocioculturais ativados pelasualidade produzidaas malhasalblogosfera.

Diante dissoao observarmos taeansposicado dmaterialidade dos objetos de consumo
(itens de moda) para a substancia volatil das imagens digitéeslddo dia, levaremos em
conta que haja um paralelo entre a realidade vivida e seu prolentta midiatico.
Entretanto, esse parajelcuida da consideracdo de quoarrativas dos blogs replicam e

distorcem averséo imaginada do vivido,e incide sobre esse processo 0s elementos
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mercadoldgicos trazidos pela publicidadesta forma, a visualidadeos blogs de moda
constituireverberacdes dealidade,que comunicam umeaxperimentagdo do tempavido,
atravésdastrocas intersubjetivasfetivadaseste dominioPortanto,de sua posicdo em face
da cultura contemporanea, marcada pela aceleracdo téngaararocas de informacéo,
procuramos eessaro carater histéricoda subjetividade os blogs de moda,enquanto
desdobramento déendmenos de moda comportamentoque atua sobre experiéncias
individuais e coletivas, de modo a contribuir para a conformde&ealidades estratificadas
gue seentrecruzam e se reformulam em relagérmsas outras.

Isto feito, 0 capitulo terceiro aborda os blogs de moda sob o prisma da convergéncia
entre moda e cultura digital, perpassgubr um acento histéricocCom tal progsito, ao
observarmo carater sibilante&los sentids dos itens notamos que a constituicdo tiess
publica@es guardaim carater histéricoque traspassas elementos empregados maagens
delook do dia Ao lancamosméo da flexibilidade dos referen@aiedricos que contribuem
para a construcdo deste raciocjmideitor encontrara remissfes a estudos sobre a estética da
moda e suas formasociais, que remontam ao século XIX e ao inicio do século XX
(BAUDELAIRE, 1996; SIMMEL, 1971). Noutros momentosiamamos a conexao com a
moda contemporanea (SVENDSEN, 2010; LIPOVETSKY, 2008); ou ardayremosa
orientacdes literariasobreconcepcgdes de estilo do inicio do século XX (PROUST, 2006),
complementadas por interpretacdds estudos filoséficos marcastedo Ultimo século
(DELEUZE, 1997; 1995), qu@ermitemrevisita a relacdo entrenarrativa subjetiva @
desdobramentde temporalidads

Além disso, o carater histérico que buscamos tornar visivel lanca méao de estudos
acerca da concepcao do tempo e ditigse sua relacdo com a moda, extraidos do campo da
histéria cultural (BENJAMIN, 2012) e da comunicacdo em relagdo a moda
(BAUDRILLARD, 1996), emdialogoconstante conseuestadona atualidademarcad pelo
advento da comunicacdo em rede (SODRE, 201a&preximacacentre moda e tecnologia
(VILLACA, 2011; AVELAR, 2009 e a capitalizacado das rela¢des sociais superficiais pela
publicidade (SENNETT, 2011). Assim, esperamos que as opg¢Oes feitas estejam em
conformidade com a linha de pesquisa a qual se viredat e tr abal ho, a s
Teoria e Cr2tica da Arte e da I magemo. Al ®n
que, graduado em Histéria, busca lancar mao de ferramentas conceituais que possa manejar
com menos dificuldade, a fim de fatali 0 manejo dos temas tratados.

Por fim, a partir do momento em qidgamoshaver subsidios suficientes para a

analise de amostras da publicidade nas imageihsolelo dia (um tipo de material sobre o
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qual ainda ndo skeaviamproduzdosestudos espe@bs), propusemos no capitulo final um
examede amostrague consiste em estudos teorarmliticos, quese utilizan de referéncias
bibliograficas e fragmentos do objeto de pesquisa (imagens, trechos de postagens e
comentéarios de seguidores). A finalidaide empreender uma analise que possibilitasse a
compreensao de que os blogs de moda constituem uma modalidade emergente da
comunicacao de moda, cuja especificidesi@de na mercantilizacdo da narrativa visudae
subjetiivdade do vestir, propiciadapelas tessituras entre cultura digital e a moda
contemporanea. Enquanto fenbmermmigcultural a moda na atualidade toma parte na
mixagem das experiéncias espagmporais epor isso, suscita a no¢do de que a construcao
midiatica da personalidadm line € umfato consolidado, que agora se desdobra na aptidédo
para a mercantilizacadas narrativasEm nossa visdos$o se déa medida em que praticas
publicitariasativadas pela publicacdo tteoks do dia desdobrarformas eefeitos de outrs
formatos de publicidhkde de moda conheosl tais como aqued efetivads a partir das
celebridades do cinema durante o século(KIROVETSKY, 2008; MORIN, 1989)

Por isso, a perspectiva que oferecemos sobre os blogs de moda, como modalidade
contemporanea da comunicac8asteta-se sobre o desdobramento histérico de outras
praticasyisto quereplicam e distorcem légicas sé@iomunicativasanteriorespautadas pela
visualidadea partir & vestimentaDesta forma, procuramos partir da indignacdo de usuarios
daweba respeito daublicidade nos blogs para chegarmos ao polo oposteasialiacaalo
potencial mercadolégico das narrativasuais, pelo resgatee dissecacdo deeferéncias
histéricasextraidasda cultura demoda Dai o sentido de parte do titulo atribuido a este
trabml ho ( ADo vmtagdr)i,nhgueaovi sa contemplar a qu
oscilantee procuraesquivarse dos julgamentos morais que tem causado efervescéncia nas
midias, mas cujas contribuicdes para o deslinde do problema clamam por anélses m
minuciosas, no sentido de compreendermos o que o0s blogs efetivamente acrescentam as
discussdes no ambito deoda contemporanea.

Por fim, pontuamos que o0 posicionamento do pesquisador é compaxinjanto de
capitulos que se segue. O que ddreansmiir € uma visdo possivel a respeito do tema, que
possibilite 0 aprofundamento da ques&o pesquisas posteriores, em especial no que tange
aos efeitosdas neotecnologias da imagem da proliferacdo das midias socias®bre a
subjetividade do vestiAlém disso, a respeito das polémicas levantadas sobre a influ&ncia d
blogueios sobre o publico, gostariamos de pontuar ques,emttes de sereprofissionais de
moda sdo também publico consumidique integrauma estrutura maior, da qual configm

ndo maigjue um componente.
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Desta forma, a emergéncia histérica dos blogs de moda ndo deve ser encarada de
modo maniqueista, mas polivalergerelativizado no sentido de que traz a superficie da
realidade (pela Otica aqui proposta) que ndo apenas consumimogopramias nossas
subjetividades individuais (no caso, aquela que se refere ao vestii) al@dg mesmas,
produtos midiéticos e comercializaveis. Por isso, acerca dos julgamentos éticos e morais que
acaso possam ser feitos a respeito da questdo, nos osemeigapara os fildsofos e
estudiosos da ética profissional. Por fim, embora o caminho a ser percorrido pelo leitor se
afigure um bocado tortuoso, esperamos que a pesquisa capiaitauo deslinde deste objeto
pouco explorado, em nossa tentativa de ditu@&m meio as praticas de producdo de

visualidade eentidos quéiistoricamente caracterizam os fendmenos de moda.

22



2 SINTOMAS MIDIATICOS: o problema da publicidade nos blogs de moda
2.1 A rede F*Hits

Em novembro de 2011, o jornaleid York Times publicou matédana qual
apresentava aos leitores a rede F*Hlitdescrita no titulo como uespaco para os amigos da
moda no Brasil. Neste momentosimganda empresarecémr i ada di zprime fia p
networkd e bl ogs de .rbe dcardodcom oBveieul,ialretle atrai cerca de 3,5
milhdes de visitantes mensais, nimero similar asit@sde revistas femininas como Marie
Claire. Em abril de 2012, a revista Istoé Dinheiro também publicou nagéniaspeitp
intitul adaofiMondast e dantatibolslogarshavia siddatsralo pela
supress«o do t er mea piirbeiraprions metworldl @ r amotdar War Br a s

Ambos os textofocalizam a figura de Alice Ferraz, fundadora e proprietaria da rede.
Na primeira da afirma que uma condicéo para o desenvolvimento do negécio foi selecionar
uma equipe deblogueiros competentepara atuarencomo indicadores de bom gosto
(mencionados na matéria cortesste makense queestiofiensi nando aos | ei
marcas mas de um modo mui t@AGKAY, 042 Dentee asapraticgss v e |
correntes do grupo, a publicacdoldeksdo dia figura juntceos procedimentoprincipais,
cujas fungdecomo midia publicitarieapontam para um trabalho dapitalizacacsobre a
imagem da vestimenta cotidiarsravés dalivulgacdo @ produtos das marcas representadas
pelaF*Hits. Assim, o surgimento da redwlicia a insercdalos blogs de modaas dinamicas
do mercaddashion

A ascesdodaempresa demarca a consolidacao de um haattecomércio eletrdonico
gue da sinais de prosperidade. Com o surgimento do portal de cdriplitss as ofertas
direcionamitens de luxo a um publico de alto poder aquisitiv® preco elevado das
composi¢coevisuaisavalizadas pr blogueiros e vendidaso portal insinuaumadisposicao
paraa ostentagcdo d@uxo, de carateexclusiviga, que parece interferir sobreceedibilidade
do trabalho criativo elstesblogueiros.Assim, @esar da definicdo dsloganter suprimido o

t er mo fabdidagic das gudhdes ds produtosprovém daatividade dos blogueiros,

* MACKAY, Fiona. A Host of Brazil Fashion Friendsew York TimesNew York, 09 nov. 2011Disponivel
em: <http://www.nytimes.com/2011/11/10/fashion/10ibtog.htm|> Acesso em: 01 ma2012.

* F*HITS. Prime Network de Moda do Brasil. Disponivel enhttp://www.fhits.com.brt. Acesseem: 01mai.
2012

®VARELLA, Jo&o.Moda: o Diabo investe em blogstoé Dinheirg S&o Paw, 20 abr. 2012Disponivel em:
<http://www.istoedinheiro.com.br/noticias/81874 MODA+O+DIABO+INVESTE+EM+BLOSAcesso em:
29 dez. 2012.
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poisencampa apresentacdo bem sucedida produtos atreés das imagerdelook do diae
dostextas, cujavalidacdopode seindiciada pelaespostalo publico.
A matéria do New York Times traz coibuicdo de Irena Menk,icttora de arte da
versdo brasileira deevista Ell&. A profissional dizque um ponto fortela equipe émprimir
pontcs de vistapessoaisobre o que acontece na moda, com uma abordagem leve, tipica da
personalidade brasileifMACKAY, 2011) JaBia Perroti, doblog Achados da Bfa(que
integrou a equipeF*Hits), opinaquea ideia foi visionaria ao unir blogueireemdespojaos
de suasdentidadesO tema dadentidade pronunciado pela relevancia do estilo pessoal d
blogueircs, denota ser umieo sobre o qual se configuram narrativas de autoafirmacéo e
promocao dimagem publica. Destaerspectivao potencial mercantil das manifestacées dos
blogs de mod#ornasevisivel pela praticas que constituem vetoresndidia publicitdia.
Porisso,mbora a pal avra bl olggan atnatéraala Istkads a p a
Dinheird® pontua que o uso publicitario dos blogs, tal como praticadogoehé@rcio de luxo
da F*Hitsn « 0 p r e slidar cord @n edéecitofide blogueiras, que podefarendai’ ou
ndoi olookdo moment oo ( VAASEMN, lakgitimaZd®d 1d@lgok do dia
aproximase daefemeridade el ofertas pois atemporalidadede ambossurge alinhada a
fluidez das narrativavistoqueas of ert as do F* Hi tordriasSehsempe 0 s «
compdem umookd ( 2 Debt@ nodoa supr ess«o danotpsehdamasa fAb
queumaestratégiala emprespararesguardasedas polémicas em torn@ dema,por razdes

reiteradagpelotrecho a sequir:

a onda dos blogs de modda qual a F*Hits se beneficimbémtem o seu
calcanharde Aquiles. Isso porqueuma dasrazdesparaas blogueirasi nao sé as
dessaedei teremvirado vedetesdasgrifes, sedevea umapraticaquestionavetio
ponto de vista ético: os patrociniosa posts que chegamao leitor como se fossem
dicaspessoaisiescompromissadagyando na verdade sdo uma forma disfarcada de
publicidade (VARELLA, 2012).

Diante @ exposto,a posicdo dos blogueiros assemefieaa de mediadores entre
marcas e consumidord3ortanto, inserir publicidade em narrativas prefemente suscitadas
pelo gosto e estilo individuaa margem a mercantilizacdo de sentidos da vestimenta, que
sao direcionados @m publicode consumidores em potencidlesse sentid@ conexao entre
o estilo @ blogueiro e as marcas anunciadas cria um territério nublado, que dificulta a
identificacdo da publicidade por partea caudiénciae desemboca em manifestacdes

indignadas

® ELLE Brazil. Disponivel em: kttp://elle.abril.com.b¥. Acesso em: 01 mai. 2012.
" ACHADOS daBia. Disponivel em: sttp://www.achadosdabia.com.br/Acesso em: 01 ai 2012.
® Cf. VARELLA, 2012.
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A cautela tomadaqgr muitosblogstem sidodeixar explicito gando umgpostagem
coneém publicidade. Porém, ainda que a idoneidddeblogueiropossa ser formalmente
resguardada por tal estratégia, a eficacia da publicidade pestecatada avalorizacdo da
experimentacdsubjetiva do vestirque incide sobre aomposicdo ddook do dig o que
demanda um exercicgensoriakobre as propriedades estéticas dos objétas palavrasle
Julia Pethit, do blog Petisco@ue ndo participa da F*Hjtsi as pessoas aceit
ti po de a-«o0o quando o pr odubPopissd, goublicdadenasr ¢ o1
blogs de moda&stapautada pr um trabalho de imaginacdo em tornoeti@enacaao vivido
que,aparentementesperase queesejao mais préximopossiveldarealidadefactual Desta
forma, a celeuma em torno do que tem sido papuknte nomeado d8publicidade
disfarcada ressalta quessacdesmal sucedidas dpublicidaderefletem negativamente sobre

a legitimacao do blogueirpoisos prejuizos recaem solaeredibilidade de suas acdes

2.2 O Blogueirads Shame

No rastro da scensdo da F*Hitsdemarcamos neste levantamemn® fonteso
surgimento doBl oguei r'86al ghhamemo fivergonha das bl
tem por objetivo republicad comentapostagens de outros blogseconsidee de mau gosto
ou baixa qualidadealém de se dedicar a identificacdo da publicidade mal executadlale
seusalvos preferides sdoos blogsda rede F*Hits, em episddios como a investigacdo de
membros da equipe pe@onselho Nacional de Autorregulamentacédo Publicit@@NAR),
acerca dgpublicidade subepticid. £ comum que o Bl ogueirads St
falhas e julgar as atividades degtepo deblogueiros, especialmentgiandoentende quas
praticas deostentacdo do luxexercem algum tipo dénfluéncia dos blogueiros sobra
experiénciadle consumalo publicoseguidoy que tende a considerar nociva

O conteudo dapostagens critica ridiculariza o qusua criadorgpensa sereprovavel
a respeito dsblogs de modaais como a ma qualidade ohkeagens, erros de grafi@oksmal

compostose publicidade maéxecutadaDurante a coleta do material |ateral esquerda do

° PETISCOS Disponivel em: <ttp:/juliapetit.com.br/ategory/home?. Acesso em: 02 ma2012

1 SHAME on you, blogueiraDisponivel em: &ttp://blogueirashame.blogspot.comzbrAcesso em: 02 mai
2012

' Cf. COSTA, Ana Clara. CONAR faz adverténcia paala blogueiras de moda e Sephora. VEJA, Séo Paulo,
20 set. 2012. Disponivel emh#p://veja.abril.com.br/noticia/economia/corgaradverenciapublicaa
blogueirasdemodae-sephora. Acesso em: 29 dez. 2012
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blog mostravaavisos aosgjuese ofendesseeom o conteido fiest e bl o dinke «o0 ¢
e nem r ost o(SHAME, 2011) Afgmaw@ mue énutil especlar a autoriapois as

colaboradoras « 0 Amui t as, v8rias e a enmmidaslgit@as,do m
gue veem essas bizar20ilxes e partil ham conos

No blog de Titia Shamé como ficou conhecida blogueirsa hfas f ot o0s s «o0
blogs pessoais sem qualquer tipo de montagem ou alteragao. [...] postou no blog, qualquer um
pode usar a i magem(20l0Qai b mavirae de &l epreti ax:e O
aqui, preste atencdo nos textos que vocé posta e nas cafonices qué fat@dgid) O blog
possui umaverve assumidamente comica, que reflem olhar sarcastice anénimasobrea
blogosferaCom arepercussao em diversas midiagésum descuido aacessar aede social
Instagram foi revelado cmome daesponsavelchamada iscila Rezende.

Uma das postagens, de novembro de Z0ldsta relacionada as declaracées da
blogueira Lala Rudge, integrante da F*Hits, a revista VVEJBWma secaaledicada a frases
espirituosas de personalidades da midia apresenta Rudgeuotanmoca de P anos que
possui um blogmencionado como diario virtapara falar de sapatos, bolsas, vestidos e
maquiagem. A noteelaciona gopularidade da pagireafartura deoupas de marcas famosas
que a blogueirexibei pe-as de seu Apr t@WSHAME, 2011) nasy e )] 8 v
imagens ddook do dia. Para a revista, sua posicdo sog¢iah paul i st ana, gue
banqueiroe ¢ hi g u e (2@lt)i garececredenmcia Rudgeao julgamento de produtos
gue fAmostr a,r eecloongel nad aed s wsprelw &/GJA,i acdblogueira recelie g
cerca de 100 mil reais mensai® ganhos com publicidadsdeste episédio, o alvoroco ficou
menospor conta dxiffae maisdalec | ar a- «o f i nal de Rudge: |
lojas, mas se vejo quepédrinhoeun e m  a(20t1p O

O termo Apodr i nh o tashi@npara designamwgpasamm aparéngia r g «
rota oupuida E uma expressdo ambigupie designa unmelementovisual de estilo, ao se
referira pecagjue, apesar de novasm aparéncia deelhas, axemplode camisetas dgrife
francesaBalmain Aléem dissofipodr i nhoo guarda um sendei do ¢
ma qualidadeu pouco atraentdssentidos aplicaveis a declaragdo de Rudgkivolidade
da declaragéo, no entantfpi mal recebidapor uma prcela do publico de blogs de moda

encabecadap e | o Bl ogueirads Shame, gue tem rei'-t

12 SHAME on you, blogueirail Lala Rudge na Vejdisponivel em:
<http://blogueirashame.blogspot.cdmi2011/11/lalaudgenaveja.htmb. Acesso em: 02 ma2012.
13VVEJA. Disponivel em: sttp://veja.abril.com.br# Acesso em: 02 mai. 2012.
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mercadoldgica do potencial criativo destas publicacdes exerceria inflei@egativasobre o
publico.

De outro lado, aevistaVEJA tratacomo ponto pacifico quéala Rudgearreca@ 100
mil reais por més com publicidad® blog. Desta perspectiva, a extravaganda quantia
confere a atividadde Lala Rudgares deknowhowde consumoNoutras palavras, a revista
contribui para validao dominio da blogueira dianteadgestdo dos6digosvisuais em voga.
Assim, sia capacidade de dizer o que € de bom gaptarece ligadaa origem social
financeiramente favorecidgueatribu aRudgea di st i n- «o de ser Achi
Entretanto, asentena de comentarios no BlogueisaShamedemonstram que o
episddiorepercutiu mahas midias sociaiRudgepostouem seu blogima retratacao sobre o
termo Apodrinhoo, “Afimna gudaitou marcas nddiohais e gue fbrea s e
todos os presenteSe ndo gosta, € por ndo se adequarem ao seu Adtlloguera ndo nega
os valoregecebidos o quereforca a visdo doblogs de moda comatividade profissional
capaz de provestatusa imagem publica do blogueire afericdo dedividendos Contudo,o
reverso danoeda mostraima situacdo parecida com andar sobre a corda baiatte
julgamento publicogapaz de erigir oastilhacar reputacdeBor isso, tal panoramaivindica
a responsabilidaddo blogueiro sobra gestdo dsua imagem publicaenquato somatério
das manifesta¢cdes visuais @amportamentoassumidosias publicacdegiue o constitem
emfigura midiaticapara a qual aggmanéncia dsua relevancia um dadarelativoe incerto

Deste modog¢ notavel que aredibilidadedos blogueirogparecaefémerae oscilante
pois depende de um conjunto de condutas que sasbiba gestdo delacdes publicasNo
Blogueira® Shamecomentadores duvidavam do valor ou condenaRauige peldutilidade
excessivaDepois do episodio, slogando blog muda parai s e o bl og f or poc
a b r(8HAME, 2011) trocadilho que aludeom escarnio declaracdo a blogueiraAssim, a
polaridadenstituidae nt r e a rede F*Hits e @puBlicagesdosi r ao
blogs de modasdo um conjunto datividades cujos procedimentos ndo respeitam a uma
formula exatade sucesso. Em vez disso, a instabilidadéed@imacéo o profissionakeitera
que o trabalho dos blogueiros depende de um exercicio continuo de exploracdo de suas
possiblidadesriativase de producao de sentidos.

Durante a realizacdo da pesquisa, fomos contatpelasRevista Galileua fim de
contribuirmos paraumamatéim ubl i cada sob o t2tulo AHE al

4 Cf. RUDGE, 2012.
> GALASTRI, LucianaHa algo de podre no reino dos béode modaRevista Galileu. Disponivel em:
<http://revistagalileu.globo.com/Revista/Common/0,,EMI30672273,00
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de modao. O materi al f esentarpontdbsgroblerfticos dau t i | i
discussdo em torno da publicidadesse tipo deéblogs. Entretanto, o enfoque dado pela
jornalista responsavel exaltou a atuacdo da blogueira Priscila Rezesmtéo conhecida

como Titia Shamecujaprojecdo midiatica foi avancadaparaassun feicoes de arbitro da
moralidade midiaticavisivelmenteinfladasem seu valor.

Tal efeitopode ser notadmeses depojem matérid® publicada no portal FFW cujo
titulotraziaa segui nte decl ara-«o0 de oRe zZdeon diextg ofoMe U
blogueios sdo mencionad como nova categoria de estrelas midiaticas. O emprego da
expressaaeforca arelevancia crescentdos blogs paralifusdo da informacgéo deoda.

Nesse sentido, Titia Shame advoga para si uma posicdo @ewesao modo da equipe
F*Hits, mas emclara oposicdo a mesma&orém, mais que a polaridaddservada,os
discursos indignadosamxerama tona que as postagens envolvem um trabalho técnico de
producdo da imagem dm®ok do dia, que colabora para a inserdd@m sucedida de
publicidade. Conforme Titia Shame declara ao portal:

A blogueira ndo acorda bem vestida, maquiada e escovada como nas fotos, entdo se
o look do dia dura, é por causa dessa ilusdo [...] o glamour da riqueza enfeiti¢a [...].

E igual & celebdade, s6 que em outro patamar, as pessoas invejam o estilo de vida
delas YALOIS, 2012).

Ela ressalta que a imagem dmok do dia influencia desejos de consumo, ao
superestimao poder das blogueiras famosas sobre o publico:

Sao as adolescentes [...Jegmantém dookd o di a, qgue acham que
tem aquela vida s6 de inauguracdes e semanas de moda internacionais [...]. Como
ela, a leitora, ndo pode ser (a blogueira), ela vai e veste a mesma roupa, é uma forma
de se aproximar daquela realidade gée existe [...] as blogueiras ndo tém nocao

do que elas fazem com a vida e com a cabeca das pessoas! Tem meninas se
endividando e querendo ndo estudar para ter um blog de moda [...]. Tudo que
blogueira famosa usa se esgota nas lojas [...] as marcaemvyesrque sabem que

vai vender YALOIS, 2012).

Diante disso, vemos que a imagemldok do dia atua como vetor de socialsldtk,
que exerc@ossiveigefeitos sobre audiénciano que respeita a producéo da realidadea.
Contudo, cremos quepdentaiem imitar a estrela, os seguidgresge se submeteremdem

em movimento um fundamento da moda: a proximidadwigua entre a diferenciacao

individual eo pertencimento coletivaSIMMEL, 1971) Por sua vezal fatorcontribui para

HA+ALGO+DE+PODRE+NO+REINO+DOS+BLOGS+DE+MODA+E+BELEZA.htmlAcesso em: 01 mai

2012.

YVALOI'S, Carl a. Bl ogueirao%2hame pofvMey Horte Eashioit oo & @O
Forward 7 FFW, Sdo Paulo, 04 ou2012. Disponivel em: kttp://ffw.com.br/noticias/moda/bloguetshame
meusite-virou-portavoz-do-povo-diz-autoraao-ffw/>. Acesso em29 dez2012.

" FFW. Fashion Forward. Disponivel em: <http:/ffw.com.brt. Acesso em: 02 ma2012
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reforcar a consolid@ dos blogsde modacomo modalidade da comunicagguois tal
impulso ¢ imitagdo evidencia um@olarizacdo multifacetadajtuadano intersticioentre
realidads vividas e a realidade midiaticao dizer que € uma forma de se aproximar de algo
gue nado exte a blogueira comete uengancacorriqueiro do senso comura consideracao de
que arealidadeon linefin « 0 e x Rivda, gque seja ardominio da vida sociasem
conex&ao cono cotidiano vivido.

De nossa perspectiva, consideraremos queoatrario @ que afirnou a blogueira,
esta realidade corigti um prolongamento tecnoldgica dxisténcia. Desta forma, as praticas
dos blogsatuamcomo vetores de sociabilidade e producéo de visualidadea poiximidade
ambigua entre a diferenca e o pertencimer#o se exaure nas distingdes entre estratos
sociais(ricos e pobres, por exemplo). Isso pelo fato de @peoduto da comunicacdo das
diferencas produz interacoesultiplas, logo, ndo seesgota endiferencas que demarcam
exclusbes ordenadasrticalmentee conforme o poder aquisitivios individuos

Por issondo é prudente pensarmos que a disseminacao de sentidos atlaeoésido
dia possua um papel meramente apassivador. O proprio fato de Titia Shame manter seu blog
para alardear o que considera mmeto e encontrar quem concorde com ela, torna evidente
que esta ferramenta geblicacaaeplica, mas tambéulistorce aconfiguracao de hierarquias
sociais instituidastravés dos codigos visuais dastimenta,uma perspectiva comumente
associada modaem visdes remanescentes do século (BOURDIEU, 200). A opinido da
colunista de moda Vivian Whiteman, da Folha de Sdo Paajoda aessaltar adeia de que

os bloggguardam outras peculiaridadesiis férteis

O produto que as blogueiras vendem, no findb sdo os objetos que elas divulgam

por alguma escolha dita pessoal, nem os que estdo no blog em troca de dinheiro. O
gue estd em jogo é o chamddestyle (estilo de vida), ou seja, a narrativa da vida
dessas mocas que parecem passar o dia fotogoatantlooks [...] e recebendo
dinheiro para dizer que usam determinado objeto. E, antes que os hipdcritas tentem a
solucdo facil de apedrejar as blogueiras, que fique claro: a moda néo brota do chéo,
ela é uma construcao e espelha com perfeigdediocidade davidinha de mercado
(WHITEMAN, 2012).

A partir destas constatacdes, parece inviavel exaurirmos a questdo da publicidade nos
blogs explorando a celebracéo do luxo por parte da F&sit demonizacdo fomentada pelo
Bl ogueirads S h atammnos d ddeia desgseoq corsUima de med@m

meramenteostentatorio oualienante incapaz de prover criatividade a vida cotidiana. As

BWHITEMAN, Vivian. Analise: Blogsreality seduzem ao vender estilo glamordsolha de S. PaulpSéo
Paulo, 02 dez. 2012. Disponivel enmttp://www1.folha.uol.com.br/mercado/119458Raliseblogsreality-
seduzerraovenderestilo-glamoroso.shtni. Acesso em: 29 dez. 2012.
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constatagbes de Whitemagjudamnos aevidencia a posicdo complexassumida pelos
blogueiros, enquanto mediadoresrerd publico e as marcas, pois sua credibilidade depende
de modos de agiquesuscitam cuidados continuos acerca do comportamento midgaéco

manutencao de suas reputacoes.

2.3 OPortal FFWe ositeBusiness Of Fashion

A exposicaodasfontes prosseguao discorrermos sobrdois textos publicados em
abril de 2011 no portal FF\Wjue atentam para o quetitulam depolémica dos blogs de
moda No primeird®, sdo mencionados requisitos e funces dos blogueiros de moda, tais
¢ o mwriginafidade dos conteudp|...] seu papel como criticos e formadores de opinido, a
apol ogia ao consumi s mo, 0O espa- (EEr29E)eQ vado
ei xo centr al ® a fAipol °mica da vez: @®).bl ogs
O texto afirma que a exploracdo d potencial publicitario dos blogs gera um
comprometimento daopinido, pois as postagens patrocinadas interferem sobre a
espontaneidade a credibilidade do conteudo.

A matériamencionaos blogs como modalidadgnergentala comunicacdo deodae
aponta que veiculosidiaticos mais antigosais como a revista Vogue, possuem anunciantes
poderososcomo ogrupoMo * t Hennessy A (LVMH)| mopriétario det o n S
grifes como Christian Dior e Louis Vuitto@onforme constata jarnalistaErika Palomino,
este ® um debate ®tico, poi s, neste tipo
contetdo. Quem trabalha com isso sabe que pode ligar nos departamentos comeitgais de
e revistas e perguntar: g coatmbtig@io deRalsnhiirdpara ma m
este artigacorroboraa ideia de que a publicidadeparteintegrante da prépria moda, assim
como o jornalismomisturase com a publicidade as manifestacées midiaticas @noda
(LIPOVETSKY, 2008, p. 189; SVENDSEN, 2010, p. 18®esta forma, contetdo e
merchandisingndo se manifestam de forma distinta. Em vez disso, se entrelacam e se
confuncem.

A esse respeito, € compreensivel quexploracdo do gencial publicitario dos blogs

de modasce antiéticapara uma parte do publicpois como observa a matéria, estes se

YLEE, Sarah. Opinidwes publicidadea questao da ética nos blogs de mdeartal FFW, Sdo Paulol5 abr.
2011. Disponivel em:ffw.com.br/moticias/moda/opiniaws-publicidadeblogueirasde-modadiscutemetica
nablogsfera’>. Acesso em: 02 ma2012
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populariaramcomofie s pa-o0o | i vr e, | ugalEE, @#1). ©®pgexto @ » e s
finalizadopor uma reflexdo de Palomino sobre as formas de se obter lucros com publicidade
embl ogs de moda, n a vejauleslinveatérénr fonmatos bortitimhose para o s
dourar essa pilula [...] sem agredir a sensibilidade e a inteligéncia do leitor e [...] preservar sua
propria®t i ca o ( 2 Q faZe) publidtlade hcacoriteddo das postagens de um blog
sugere ser uma eqeéo melindrosa, que exige solugcd@samicas e sutis.

O segundo texf desdobra temas do anterior, a partir das opinides de Helena
Mont anarini, consultora de moda e estilo. (
forma de expressao de opinido meat, I mparci al e [ .. . ]
(MONTANARINI, 2011).A afirma- «o ® compl ementada pel a
blog era uma atividade paralela [...] do blogueiro, usada como modo de dividir experiéncias e
d e s c 0 b(204d1). Eanthido, a incomracdo da pratica de blogar ao estilo de vida do
blogueiro suplantou o mero lazer para se tornar uma funcéo profissional.

De acordo com a consultora, o ponto crucial sobre a presenca da publicidade nos blogs
tem a ver com o fato de quessan comoacontecenos editoriais de revistasu nas
telenovelas produtos de determinadas marcas séo inseridos nas imagens produzidas. Logo,
tais itensestdo avalizados por um editor de modan figurinistaou, no caso em questém,
préprioblogueiroou suaequipe de prodiéio.Porém, aconsultoraaponta que, na relacdo com
as marcas, Afos bl ogs (80&1) cedende b quasé qualquer tipd des s a
of ert a. Desta for ma, Aanunci ant e 20Kkleoqtieor n a r
faz com que leitoe menos atentos fApassem a a@iMedit ar
Ela opina que falta profissionalismo por parte de blogueiros que buscamsdedarategoria
de celebridadesqjue porvezeacabam por of erecer contoak%do s
do dia ou o es(@hB)te da semanabo

A consultora atribui parte da responsabilidade por ocorréncias desse tipo aos leitores,

3t

pois cont i nua@llyaasmbbgs. Pardim, escerstexto se posicionando

3t

nN«o contra os b@@aps ndaes ntaonretirraa ag efrfadlot a de
jornal 2sti ca(20l® Assim,ucslocaacomoopremissas para a emissdo de uma
opinido respeitavel o atributo do repertério, que pode ser entendido como acumulo de
informacdes @ articulac® coerente entre estag momento de emitir juizos de gosto sobre

algum produto. A opinido daoosultora agrega ao problema tratadmexessidade de

* MONTANARINI, Helena. Blogsa polémica anda com texto de Helena Montanarini para o HFatal
FFW, Sé&o Paulo, 20 abr. 2011. Disponivel etmttge//ffw.com.br/ffwblog/moda/eticmosblogsa-polemica
continua®. Acesso em: 02 ma2012.
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profissionalismo, numa concepc¢do que vincula os bdag@rnalismo e critica de moda.
Portanto, tornadtente o caratenercantildesta modalidade griblicacaddigital.

Em artigé* publicado em setembro de 2012, site Business of Fashiéf
especializado em assuntos do mercado de moda, traz novamente a tona a ética profissional e o
problema da transparénai@s blogueiros. O texto pontua a dificuldade de se obter provas
materiais de que blogueiros possuem acordos financeiros com marcas, cuja idoneidade nem

sempreacompanha as normas vigentes para o mercado publicitario:

E uma pratica comum entre blogueisz®itarem pagamentos designerou grifes,

em troca de usarem seus produtos em semanas de moda, com 0 objetivo de serem
clicados por fotégrafos dsetreet style[...] o que aponta para o fato de que os
blogueiros de moda tem um sério problema de transgiard...] as midias
tradicionais de moda ndo oferecem particularmente um bom exemplo quando se
trata de transparéncia [...] maior transparéncia com os leitores e 0s anunciantes
deveriam estar entre os interesses de longo prazo dos blogueiros de moda, pois
negociac6es construidas sobre espelhos e fumaca ndo podem durar por muito tempo.
(JACOB, 2012, traducao nossa)

O artigo corroborastextos ja analisados neste topico, no sentido de ressaltar o valor
da condutaprofissional no meio da comunicacdo de madlasse respeito, os blogs de moda
replicam préticas vigentes nas midias tradicionais, como a venda de matérias elogiosas e
capas de revista ou a insercdo de produtos das grifes em editoriais. Assim, postagens
patrocinadas por marcas aproximaemda atmdera onirica dos editoriais de revista, advinda
de elementos de visualidade efai@lidade dh apresentacamditens que, em geral, tendem
a obscurecer o teor publicitario da narrativa vipedb abrilhantamento dess caracteres.

Nesse sentido, takplicacdo nos ambientes virtuais ndo se da sem algum tipo de
distorcéo, em vista da veeméncia com que o publico e os critisesbdal tém exigido dos
blogueiros maior transparéncia. Novamente, o que fica insinuado é que o comportamento
sociatmidiatico exigido destes profissionais emergentes ao encontroda idealizacdo dos
blogs e do ciberespaco, que remonta aos primordios da proliferacdo da internet. A
comparacao entre blogs e diariapgntadaelaVEJA, por exemplo)tambénmreforca a ideia
de que asingularidade € umblog de modareside ns trages subjetivos, entendidos como
vibracdo de um ¢$o inerente a blogueiro. Assim, a rejeicdo a publicidade mal executada ou

dissimulada corrobora concepcdo do ciberespaco como territorio avesso a péetag

1 JACOB, Jennine. OfRd: Fashion Blogging Has a Transparency problEme. Busness of FashionLondon,
28 set. 2012. Disponivel emh#p://www.businessoffashion.com/2012/09%4egpfashiorblogginghasa-
transparencyproblem.htmp. Acesso em: 29 dez. 2012.

2 The Business of FashioBisponivel em: fittp://www.businessoffashion.com/Acesso em: 02 maio 201
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dinamicas de mercadbEVY, 1999, nocdoquevem send@rogressivamente desmistificada

indiciadaemum semnumero de paginas que acessamos via internet

2.4 ldeias com acento

A exposicdo das fontes que pavimentam a problematica proposta utiida a
contribuicdes colhidas através de interacdo em grupo virtual. Ao longo da pesquisa, participei
do grupo Ideias Com Acerfth hospedado no Facebddk que se propunha a reunir
interessados em debater temas referentes a moda e cultura digital. O Idgiasdsu
afinidades entre pesquisadores, estudantes e profissionais da area de moda. Neste espace
criadvamogopicos, que eram complementados por comentarios dos participantes, a maneira de
um férum virtual.

A interacdo prezava o debate, a construcao caelefivopinides e o compartilhamento
de referéncias e informacdes. Atualmente, a pagina esta inativa, mas contém o registro das
atividades executadas. A proposta feita ao grupo em tom informal encorajava os membros a
contribuirem com a investigacdo. Oenandio do t - pi co contgRandoa s e ¢
se trata de blogs de moda, que ideias vém a mente de vocés? Gostaria que se manifestasser
com suas opini»e9glDEIABe.s2018) j 8§, obrigado! o

A partir disso, foram postados 42 comentérios entre ljulde de 2011 e 21 de
janeiro de 2012, nos quais 0s participantes emitiram opinides indiveloaiguestionaram a
opinido dos demais. Coletamos informagfes variadas, pois contamos com depoimentos de
blogueiros, mas também de pessoas que apenas seggsmdel membros que vivem no Sul
do pais e membros de Belém do Para; de pesquisadores ou professores deeniyieers
de moda ouornalistasde veiculos digitais. Diante do carater pessoal de alguns relatos,
editamos o conteudo, a fim de ressaltarmasspgctos relevantes para a investigagao.

No primeiro comentario, uma das participantes, que chamaremos de A, diz néo dar
credibilidade a muitos bl ogs, por 2012 undi
Para ela, a falta de credibilidade advém daaidle que o conteido dos blogs comgdale

Ainforma-»es pessoai s, pr ef er(20123) Elaadirma quena f ¢

3 |DEIAS Com Acento. Disponivel em: kttp://ptbr.facebook.com/pages/Id%C3%A%iesm:
Acento/187976757913454 Acesso em: 02 ma2012
* FACEBOOK. Disponivel em: kttp://www.facebook.cors/. Aceso em: 02 mai. 2012.
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falta conhecimento sobre a 4rea de moda por parte dos blogueiros e aponta que ter um blog
tornouse uma forma de adqui r statusde quasé mp r 20E2p 0

O comentador B afirma que, ao pensar sobre blogs de moda, o que Ihe vem a mente é
um tipo de fim2dia bar at €012)t eA deox prroarsos «poa gijne
compreendida como valores financeiros ¢eu equivalente em produtos) que bimgueiro
recebe de uma marca para fazer publicidade. Ou seja, para exaltar as qualidades dos objetos ¢
mostrar os produtos nas imagendatkd o di a. Na |inguagem col oc¢
uma expressao pejoratigau e pode equi valer a Asubornoo,
atribui grande credibilidade aos blogs. Ele menciona uma primeira fase dos blogs, com outras
caracter?2sticas, de express»es mai s espont
afei vo mai s (2@l?)ISegundad o o ment ar i st a, o blog de |
assi m, com o c2p2)t &Clapenwadl \® deondt endi do por
mercantil, troca de v@idld)res, n«o apenas sin

A comentarista C, estudantie moda e profissional da area, diz segimcomodada
com fas pessoas0l2a| &rsd & d @ moasaecds dostagens au gideesr e
tutoriais, nos quais blogueiros ensinam truques de maquiagem, customizacdo de pecas ou
formas de adaptaemdéncias em vogas condicfes individuai®ara ela, isso ndo garante a
essas pessoas legitimidade em termos de producédo de conteido de moda. Por outro lado, os
modos de fazer estdo relacionados ao movimento ambiguo da moda, de diferenca e imitacao,
gue ontribuem para a producédo de visualidade e vinculacGes sociais, através da oscilacdo
entre imitacdo e diferenca.

£ digna de men-«o0 a afirma-«o da coment ¢
brincdq0®) rmas que fAtem mui tional vdWl2)dNesxs® a s (
sentido, entendemos que a primeira fase dos blogs foi mais descompromissada em suas
producdes, pois partiram do mero desejo de compartilhar informagdes de moda com os pares.
Ao perceberem seus blogs (ou serem percebidos) conemcmns fontes de renda, os
blogueiros gradualmente assumiram posturas mais profissionais, de fundo mercadologico.

A patrticipante D contribuiu com o comentario reproduzido a seguir:

Grande parte das blogueiras de moda sdo leitoras e pablizode reviss

femininas. Os blogs deram voz a essas pessoas que antes eram apenas publico
consumidor. Entdo o que eu quero dizer € que essa confusdo entre moda e
Aifrescurinhas de mul herd |j8&8 existia ant e
de forma ma clara. Ao que a forma como [..g Marie Claire trata a moda nao é

muito diferente do [blog] Garotas Estlpidas (pedesejo, tendéncias do proximo

Vver «o, Aimoda de ruaod). A gra-a ® que cC
préximas do locutor que comasrevista ti po fiel a ® uma pesso

el a fala a(IDEIA8.hA01J. 2 nguao
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Neste depoimento vemos uma clara aproximacédo entre blogs de moda e as revistas
femininas, uma forma tradicional de comunicacdo de moda, com as quais estes apresentam
semelhancas diferencasEntretanto, os blogs integram uma paisagem fluida, surgida com o
advento da comunicacao digital, que possibilitou a producéo de contetido a partir de opiniées
individuais ou coletivamente construiqao r fi p e S S 0A snersiooar ofedoi des gque
as bl ogueiras ff al ankeitoaes anemantaristd feforgaaped deq u e
proximidadee identificagdo atre emissor e receptdas narrativas, remanescente dos diarios
virtuais

Por isso, € compreensivel que leitores tendarejeitar a publicidade nos blogs de
moda, visto que o vinculo que estimula aacessar esses espacos tem mais a ver com
afinidades compartilhadas que se desdobraria onstituicdo de vinculos afetiy efémeros
e de consisténcia teleméticantre & seguidoese a celebridade midiatica. Essa parcela de
afetividade torna problematica a exploracdo do potencial mercadologico dos blogs, pois as
pessoas tendem a rejeitar a ideia de que estdo consumaidoumproduto, em vez de
narrativas espontaneas etilo peculiar de um individumom o qual se identificam

O participante E referse ao seguinte:

No inicio do nosso século as opinides de blogueiros ndo despertavam tantos olhares
negativos, pois erampenas opinides. Ainda continuam sendo, exceto r@ordgs
investimentos e uma nova identidade. Concordo que ha uma necessidade urgente de
especializacao por parte dos blogue{t@EIAS..., 2012.

Neste ponto do debat trazido para a discussaoteama da profissionalizacada
atividade em vista dosnvestimentos feitogda publicidade que atribuiu outras funcdes e
identidadesa estas publicacbesAssim, o maior ou menor grau de espontaneidaoe d
blogueiros,ao tornarerseagentes deublicidade efetiva apropriacdes mercadoldgicas sobre
os sentidos da iagem delook do dia mudancgaesta queatua sobreos resultadosios
depoimentos em torno da vestimenta. Deste masipadicipantes identificam uma divisao
dos blogs de moda em dois momentgue antese restringia a retrorrelacado blogueiro
seguidoes acabou se tornando atividageofissional, ao incluir as marcas enquanto vetores
ativos rosdominiosda blogosfera

Mais adiante, garticipanteA pergunta aos demais se eles acreditam que alguém Ié o
conteudo dos blogsou $eas pessoas s0(2019| do gue o eomenfarsta & s ?
responde:

A visdo em F ja é um grande obstaculo para um blog, como para qualquer formato
desite A impressdo que tenho é semelhante aos clientes de uma loja: ao entrar ndo
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significa que ele ird consumir algo seu. A retagiéagem/conteldo escrito deve ser
super pensada para o publ{tDEIAS..., 2012.

A participante D complementa dizendo:

foto também é conteudo! Acho que da trabalho fazer uma boa selecdo de fotos e
transmitir informacao através delas. O trabalho de diagcéo do (blog) Fashion
Gazette, por exemplo, é uma coisa absurdamente incrivel [...]. Sempre gosto de citar
esses blogs para ndo cairmos em uma generalizacéo [...]. Eu ndo acompanho esses
blogs [...] mas sei do mérito de muitos d€I&EIAS..., 2012.

Esta sequéncia explicita a alta relevancia das imagens ¢s#a narrativas,que
possibilitan a vinculacdo conum publico afim. Dentre tais imagensodemos incluiros ja
nomeadodooks do dia Quandoo participanteE diz que a relacdo entre imagem e cadte
escrito deve ser elaborada com cuidaorobora a ideia de que os blogs que possuem mais
credibilidade sdo os que oferecem imagens de boa quakdpdstagens berproduzidas
Mais que isso, resta latente o desafio de se inserir a publicidade s&hn adgnteligéncia do
leitor, a fim de manter a boa reputacao do blog.

Em suma, para a delimitagdo do tema € importante notarmoswvigitantedos blogs
preza a informacdao visual,comunicacao dasstilosem voga, osnodos de usar @efazere
outras nodalidades de registro gaoducdo de sentidos em torno da vestimenta. Assim, o
texto escritcemergecomoum acessorio sem davida importante, mas cuja influéncia sobre o
receptor decresce na medida em que aumenta a relevancia da imagem. A menodeue seja
elaborao, de leitura facil eontenhainformacdes Uteis, o textacaba ficandem segundo
plano. Por outro ladopara o pesquisador as fontes escritas ré&s em informacoes
complementares, que permitem captarmos que tipo de func¢des e sentidoseas helmpk
do dia assumem nas narrativésuais.

Assim, uma postagem de cunho publicitario pode conter um texto elogioso sobre
algum produto, loja ou marca. Contug@onas imagens que estao inseridos visualmente os
produtos, para comprovar seu uso Beaacao por parte dos blogueiros. Portanto, a imagem é
um indicio de verdade: a primeira vista, importa meriperdé maisimportantemostrar.
Desta forma, a visualidadesblogs de moda seonstituicomocampo de atravessamentos
entrecortado por linhasle forca e vetores de intensidades dire¢cbes variacss. Uma
visualidade que designaa producdo de sentidos a partiasd propriedades visuais da
vestimentatornada imagemque, compartilhados pela coletividadeera empregad em
distingbes que visan singubrizar estilos individuaise torrélos comunicantes entre, m
vez de meramente demarcar fronteiras econésoc@is Por isso, encampao

estabelecimento de afinidades entre seguidores, blogueiros e marcas, atraves dos cédigos

36



compartilhado® com vista atessitura de uma rede volatil denexdes intersubjetivasitre
0s polos da relacéo.

Logo, ndo nos pareceymenterestringir esta analise, por exemplo, a aplicacdo de
meétodos que pretendam esgotar a relacdo entre texto e imagem em fechamento®semantic
O sentido da imagerde look do dia surgenos a partir s entrelacamentosedopinides,
suscitados pelamagense que para ela se direcionam, s®complementam no movimento
de prodwir visualidade e sociabilidade.Para finalizaro tdpico, mencioname outras
afirmacdes da participante B respeito da publicidad®sblogs que dizem:

E uma questdo de ética e respeito com o leitor. Se um blog que eu leio esta
ganhando dinheiro para fazer propaganda de uma marca, 0 minimo que eu espero
dele é uma indacédo de que aquepmsté pago [...] Muitas meninas deslumbradas
acabam super elogiando os produtos para continuar ganhando cada vez mais
coisinhas das marcas, [...] Mas acho que as blogueiras mais reconhecidas tém
autonomia para falar o que realmente ath&redibilidade (capital simbdélico) é

muito mais importante para elas do que a obrigacdo de agradar uma marca. [...] essa
€ uma das coisas que determinard a aceita¢cédo do publico (e do meio). Engracado que
s6 com os blogs as pessoas passaram a quessspatambém no jornalismo de
moda. Sinal de amadurecimento do publico, HBEIAS..., 2013.

Este deoimento, somado as demais fontes, clarifigge o uso publicitario das
imagengdelook do dia nologs de moda da abertura a um debataportamentaldiante do
fato de que dlogueirg quetambémé um consumidqgrtorna-se umavalizadorde produtos,
cuja idoneidade aparente precisa ser resguardada pela continua lapidacdo de seus
procedimentosociatmidiaticos Casodesejeobter ganhos financeirp® blogieiro precisa
encontrar solucbes para equilibrar suas praticas, divididas entre transmitir conteudo,
arrebanhar seguidoredransacionar com as marcas e obteconhecimentodo meio
profissional em quatua

De inicio, avistamos principalmente reecessidagl de cuidar da conexaentre a
narrativa visual e @otidiano vividg ou seja, quanto maior a verossimilhanca, maiores as
chances de sucesso da publicida8lgesim, € necessario considerarmos que a producdo de
narrativas € possibilitada pela criatividade eamo da composicdo visual. Logo, a
verossimilhanca ndo € um dado exato, mas uma aproximagdo, que guarda uma dose de
distorcdo da realidade vivida, através de um trabalho da imaginagdo. Por issm,da
imagemdo look do dia para fins publicitariodepaa-se comquestdes, tais coma@queh
pessoarealmente usou aquela bolsa porque gosta? Ou esta receflgndo beneficio da
marcapara fazdo?

Como apontado pela participante D, no tépico do Ideias Com acento, as paginas de

revistas de moda estéo repledaspublicidade e nem por isso as pessoas se dao ao trabalho de
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difamé&las nas redes sociais com a mesma veeméncia que tem acontecido com. &blogs
isso, partilhamos da proposicao glee os blogs originaram esse debatehaweremsurgido

como parte dauma cultura do compartilhamento, ou seja, da ofdesscomprometida da
informac&o.A impressdo que se tem € que quanto mais despretensiosa a forma como a
publicidade aparecer na narrativa, quanto melhor acoplada aodestlmlado blogueiro,

tanto maioes serdo as chances de se obter a aprovacao da prética frente ao publico.

Diante disso, dato de consumidores terem nos blogs meios de expressdo sobre as
opcOes de consumo e os sentidos da vestimenta na vidaédiiria mudanca relevante em
termoshistdricos. Por sua vez, a atuacdo da publicidade evidencia a incidéncia de fatores
econdmicos e mercantis sobre essa producdo de sen¥ieinder opinido ou se deixar
apropriar por estratégias publicitarias ndo é algo inéditmpobsenado por Erika Palomino
ao se referir aevistas de moddeste modopodemos aventaa hipotese de ques blogs de
moda demarcam unadesdobramentdistorico da comunicacdo de modagerivado das
reconfiguragBessociais e mercadoldgicagdvindasdo desenvolvimento tecnoldgico & d
expansao daultura digita] concomitantes a globalizac&o e aceleracao das formas econdmicas
e dos processos de mediacdo que compdem as trocas culturais em escala globalizada e

interconectada

2.5 Um Ano Sem Zara

A Gltima fonte apresentada é o blog Wmo Sem Zar&. A publicitaria Joanna Moura
criou o0 espaco para publicas fragmentos de sua narratd@um ano sentomprar roupas
Paracontornar desgastes financeiros resultantes do consumo intenso de moda, a blogueira
decidu controlar seus impulso® ae propor o desafio de produzir um visual diferente a cada
dia. A partir disso, Jojé apelido que exibe no perfil e pelo gsal permite ser chamada pelos
seguidores, regigiu imagens de 36@ooks diferentes,produzidos pela recombinacdo das
pecas deseu proprio guardaoupa.Assim, oblog narou suas peripécias ao montaoks
diferentesa cada diao longo de um angemcompra novas roupas

A selecao deste blog vem ao encontro da problemética trat@adblm Ano Sem Zara

figura como amostra qualitav a da estrutura de Ilaokd ob | doiga od. e

% UM ANO Sem Zara. Como voltar s compras e ndo entrar no buraco. Disponivel em:
<http://umanosemzara.blogspot.comrbrAcesso em: 02 ma2012
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Especialmente, incide sobre essa constatacdo o fato da blogueira reinventar os sentidos da
vestimenta através de seu uso repetidgue implica nmarepeticagoroduorade diferencas

A opcao mlo blog visa contempla que, ao analisarmos a publicidade nos blogs de moda,
poderiamos optar p@guelescuja credibilidade tenha sido colocada em xeque nas nudias

line ou tradicionais. Entretanto, a escolha v&gecionar amostras gewocedimentos pef

quais a publicidade adere de modo consistente a narrativa visuséntido depreservar a
credibilidade do blogueire legitima-lo comoprofissional de moda

Em Um Ano Sem Zara, Jojo eventualmente desenvolve acbes de publicidade, que
serdo analisada®rctapitulo final. Ao longo dos demaiapitulos o blog seré& utilizado junto
com outros, pararientar o exame daonfiguracdo das narrativas visuam torno da
vestimenta cotidiana. O desafio ao qual Joanna se dispbs segue pela contraméao de blogs comc
os da F*Hits, uma vez que éautado pela ideia de sustentabilidade do consumo, em
detrimento da ostentacédo do Iyxelaexibicdo de marcas famosas. Sob tais condi¢gdes, o que
vemos é uma erupc¢ao criativa, a partir de composicoes vidriaesultadogusitacs. Nos
casosem que o blog foi empregado pargablicidade, aparentemente Jojo obteve bons
resultados junto ao publico. A esse respeito, é notavea duegueiraescape daeeméncia
dasreprova@esda blogosfera, cujo termémetraiatmente € o Blogueitas S h a me .

Apés alcancar certpopularidade, o blog Um Ano Sem Zara passopr@dudr
contetdo para ®ite Moda Spot,do Grupo Abril, que mantém uma lista de blogueiros
associadaslsso reitera que o blog foi apropriado pelo mercado de comunicacdo deamoda,
gue aconteceu sengualquerestardalhaco. Por isso, a escollisa aos casos em que a
publicidadeou mercantilizacdo do conteludo exetgaa eficaciaverificavel para além dos
reclamesalardeados nas midias socidisn Um Ano Sem Zarademosuma amostra que
abrangeparte majoritaria doglementos a sem pesquisado® permite dispormosle um
corpusqueatenda a critérios como relevancia e satur@atER, 2002, p. 41)

Mais que isso, 0 blog de Joanna é um exemplo de narrativa esdtgitamente ligada
as condicbes transitorias do cotidiano e mostra o papel da moda redidiade uma
profissional de publicidade, no contexto instavel da vida nas metrépoles. Jojo vive em Sao
Paulo, mas registra ainda sua mobilidade espacial, nas viagens a trabalho dbelstzer.
perspectiva, a emergéncia de aspectos subjetivos doésestir relevante para a producéo de
visualidade através de imagenslalek do dia.O blog em questdo € um porggdvilegiadode
observacaalas dindmicas interativas em torno das imagendoadk do dia. Deste modp
contribui parao exameda localizacdodesta modalidade de publicagdo no ambito dos

fendbmenos da moda contemporanea.
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Para exemplificarmos o vinculo intenso entre a narrativa de Jojo e sua vida cotidiana,
vale prestarmos atencdo noagmentos a seguiNa postagem do dia 295 ela escreve:
iSabe aquele dia em que t u(@®d?22ul Passaentdod a mo
enumerar acontecimentos que tornasam diauma sucessao de pequenos desasaegial a
blusa branca mémda naimagem01 acabou manchadde refrigerantePorém, ézendose

sem tempo para lamentacdes, a blogueira passa a apresentar o visual mostrado

o clima é quase colegial. Saia plissada e camisa branca. A etiqueta diz que a camisa
deveria estar pra deptmas, como regrasddo ai pra serem quebradas, eu resolvi
brincar com umlook mais displicente. Joguei a camisa pra fora no melhor estilo
idepoi s (Dada25aal) a o

Iagem 01 Look do dia 225 de Um Ano Sem Zara

Na sequénciaela afirma: fipra ficar mais adulta a gente taca um saltdo e batonz&o
ver mel ho. Ah! E faz cara de s®ria!o (201
ornamentada ndo com um, mas dois lencos. Tudo em tons pastéis, tudo muito boa moca,
meni na CDF ou s(20dl). & tn@aivel acompdsicap we om personagem
transitorio apartir da composicéo visuaedimlookpar a um di a de trabal
s®ri ao i ndi ca logkwa aoancoptrodashabHidades slilgetivas de producéo

de sentidomanifestadando apenas através das roupas, mas da postura, da pose, expressao

% UM ANO Sem ZaraDia 225 Disponiel em: <http://Jumanosemzara.blogspot.com.br/2011/162@3.html>
Acesso em: 29 de2012
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facial, em sumago comportamentdo blogueiradiante da camera, conjugado ao depoimento
textual sobre a imagem.

Joannageralmenteexibe olook do diaem autorretratos de corpo inteiro, grose
frontal ou de perfil. Adiciona fotografias que focalizam detalhes importadtes
composi@es.Em torno @s imagens, os textdazem referénciaoslooks mostrados e sua
relacdo com as atividades cotidianas, assim como axgmeias de estilo e agcunstancias
do dia. Assim, agedispora passar um ano sem comprar roupas, Jojo se vé diante do desafio
de reinventams sentidodaquilo que possuiAs pecas de seu armario feshionistaséo
efetivamenteconsumidagelo uso continuado, ou seja, o tsdm dos itens ndo se exaure na
ostentacdo das marcas. Em vez disso, sdo continuamente reformulados ao longo das variagdes
entrea posicdo @ combinacdo entre pecdsersasacompanhadado efetivo desgastiésico
dos objetos

Feita esta apresentacdo,cemamos a exposicdo das fontes em condigcbes de
reconhecer pontos sensiveis relaivos as atividadesdos blogueiros ao lidarem com
publicidade.Assim sendo, @pcao pelo blog Um Anoe®n Zara nos direciona para fora da
turbuléncia ds ocorréncias quera exdtam, ora demonizam a atuacdo dos blogueiros. O
recorte selecionado oferece a possibilidade de transitapyiros angulosla questdode
modo a evitarmos ogosicionamentosleslumbrados oextremistasO intuito € acessaros
aspectos da insercédo da paidlade nas imagens digok do diae, por isso, o blog permite
divisarmos o problema de forma mais limpida, véaotamhoacaracterizacéo geral.

Assim, opréximo capitulodedicase, na primeira parte, a reconhecer caracteristicas
dos blogs e das pratica®ciais ativadas pela consolidacdo da blogosfera, tais como a
emergéncia dos blogs enquanto veiculos de producéo de conteddo, que tem sua especificidade
nos vestigios de personalizacdo. Este segmento focalizara a comparacao entre blogs e diarios,
assim co a proeminéncia da interacdo nos blogs, que catalisa formas de sociabilidade.
Buscamos manter a perspectiva de que a caracterizacdo dos blogs como fenébmeno de moda
sustentsse sobre a producdo de visualidade, através da vinculagcdo entre individuos
(socidilidade), ativada pela produgéo de sentidos a partir e em torno das imagmoisdie
dia.
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3 SUBJETIVIDADE, SOCIABILIDADE E LEGITIMACAO

Neste capitulo examinaremos os blogs de moda da perspectiva da convergéncia entre
moda e comunicacéo digitalompreendida enquanto prolongamento das realidades vividas,
que da margem a projecfes da vida cotidiana no espelho midiatico. Por sua vez, veremos que
a concepcao do ciberespaco como espaco libertario ceadwtan a comparacéo dos blogs
com os relatos psoais e desinteressados dos diarios. Deste modo, vislumbramos o
desenvolvimento de ummoralidade em torno do depoimento pessoal nos keloggeral que
atua sobre a penetracao e a aceitacao da publicidade nos blogs de moda.

3.1Profisséo: blogueiro

Ege capitulo articula referéncias bibliograficas sobre as caracteristicas dos blogs, tais
como os procedimentos de sociabilidade no ambito da comunicacao digital, em especial as
que se orientam para a apropriacdo mercadologicanteudo destas publicacOEsta etapa
parte da utilizacdo daoletanea de artigos cientificos Blogs.com (AMARAL, 2009),
compilacaoque reune estudos académicos brasileiros a respeito dos blogs e suas inimeras
aplicacdes. Na introducdo, as organizadoessalten a multiplicidade @ objeto, no que
respeita &ariedade de suagpropriacbéepelosusuarios Pontuam ques blogs abrigam uma
gamade conceitua- »es,-daéréiegs aunestaulurais antrapadgicas, i ¢ o
di scursivas, soci ol - gi Seuaspectepolifonico rebetmatarses 0 (
deferramentas cujas aplicagfes suplantam a comparagdo com os diarios iPtiraosisso
ndo deve obscurecer o fato de quea@suma relacdopertinente e relevante passta
investigacdo, na medida em que compreemaspecto personalista charrativavisual do
vestircotidiana

Estimase que os blogs tenham surgido por volta de £98 fungdes iniciais estavam
relacionadas ao compartilhamento ldes, para Mfnapont sitesquecechms 0 S
c ol oc ad o02009,m.028).aArptopriédade de publicacéo impulsiosi@upopularizacdo
visto nao exigrem grandes habilidades no manejo da ferramentastas plataformas
Aresi st i roadaobsolescémaagexrfolbgica (diante\dakatilidade do blog em ser

apropriglo [..]Jc ombi nada com a necessidade de soci a
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Assim, avariedade dspr 8t i cas nos bl ogs oferece fAum

altera-»es tecnol - gfeticacas desde 80 uimenn.. 23) que
A partir de uma avaliacdo estatistiegdex Primo (2008) desenvoluauma tipificacédo

de blogsjornalisticos, concebidos congg&neros do discurso eletrbnid@. autorargumenta

que a definicdo dos blog®@modiério virtual é insuficiente para contemplar os emprelgos

ferramenta,poisn « 0 pr ov?° alcance satisfat-rio sobr

bl ogosferao (PRI MO, 2008, p . 1). A taxonomi

blogueiros, assim como as finalidadés seus blogsO pesquisadodiferenda os blogs

pessoais dos profissionasubdivide estes ultimos (e.g. reflexivo, informatiemenciona

que

Um blog que seja mantido com o fifn.] de buscar rendimentos através da
veiculacdo de propaganda serd também classificado como blog profis&omal
outras palavras, a publicacdo no blog constituiela mesma uma atividade
profissbnal [...]. Com o reconhecimento da importancia dos blogs como midia
publicitariasegmentada [..BJlogar][...] ndo se da por puro prazer ou vontadesele
expressafmas por] estratégias mercadolégicas de divuliagle uma marca ou
produto [...]. Un blog profissional carrega consigo um argumentawderidadey...]
A validade dessa posicdo depende de como o blogueiro se expBe em cada texto
(PRIMO, 2008, p. %4, grifo ncssg
A partir dest citacdo compreendemos quduacdo de mediador entre marcas e
publico que ocupan osblogueiros de moda explicita a importanceaskugposicionaments
para a efetivacdo de suas atribuicpesfissionais.Por sua melhor ou pior atuacéest
funcéo, o blogueiro de moda adquire responsabilidade profissional sobre @uéliatado
Desta forma, responde aos estimulos trazidos por sua posicdo, de modo a salvaguardar sua
credibilidade e erigir sua reputacdo diante da audiéncia ou junfr@ssionais com quem
transaciona. Em artigo no qual examina a configuracdo de novos sistemas de reputacéo e
credibilidade instituidos pela proliferacdo dos blogs no meio jornalistico, Cristofoletti (2008)
nota que tal ferramenta guarda uma

ambigiidadeoriginal do proprioblog como meio de comunicagéo [que] ndo surgiu
propriamente como um meio massivo, nem institucional [mas] veio a tona como a
possibilidade de an6nimos, comuns e desconhecidos disporem de um espaco onde
pudessem fazer circular seus textosuas cdissdes, seus relatos pessoais
(CRISTOFOLETTI, 2008, p.32)

Por essa razdo, a emergéncia dos blogs enquanto modalidade de comunicacdo se da
sob um fundo dembivalénciavisto que sua génese se liga ao vinculo personalista entre a
interface digal e o usuarioe deste produto em relacdo ao publiPor outro lado, ao
instituirem um sistema de legitimacdo da informacado jornalistica nos meios digitais, este
desdobramentaligital das midias catalisa uma penetracdo mercadoldgica da opinido e, no
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ca® dos blogs de modaasd escolhasndividuas que compdem seus modos de portar a
vestimenta

Esta ambiguidade se faz presente nos blogtoale do dia, no sentido de que a
penetracdo da publicidadenstitu a narrativa visuatomo produta Isso ndo querider que
essas narrativas nao fossem objetos de consumo antes, mas assinala um sintoma de
formalizacaodesta constatacao, visto que a publicidade efetiva a insercao das imagens n
contexto mercadologicdesta maneirdjdamos com adeia de que atividale profissional
de produzir publicidade nos blogs de moda transita pela mercantilizacdo dos aspectos
subjetivos dacomposicaovisual davestimenta Assim, manifestase uma simbiose entre a
narrativa do blog que conta episédios de um estilo de viver ouso publicitario (logo, a
mercantilizacdo) dea$ imagens. As praticas nos blogslaek do dia insinuam que esta
ramificacdo deposita sobre o fendbmeno tratado uma contribuicdo que reside na producéo de
uma visualidade especifica.

Tal visualidade parecadquirir substancia sobre um conjunto infinitesimal de
fragmentos narrativos de ordem visual e discursiva, que afluem a interface dos blogs sob a
forma conjugada damagem e do texto. Desta formaJamk do dia fomenta sentidoppis
contém um apelo de afinacao individual direcionado a coletividade e cuja especificidade é
tornar publica (e financeiramente rentavel) a experimentdgdésentidos @ consumo, pela
composicaosisual i look do dia.Assim,aimagem da vestimenta torsa gatilho disparador
de ®ntidos, emocdes eutros caracteres subjetivosu sensoriaisque incidem sobre os
cbdigos visuais da composicao e cuja exaltacao sustenta a insercdo da publicidade.

Diante disso, propdse que os blogs de moddosveiculos calcados sobre a
autoafirmacamu expressao individual, uma manifestacdo espetacularizaea (§dBILIA,

2008), na qual a producédo de sentidos atraves do cordimercadoriag transformada na

propria mercadoria. A narratiwasual do vestipassa a ser orientada para a efetivagio d
praticas de sociabilidade, cujas aplicacbes suplantam o compartilhamento desinteressado. Por
isso, constitui um tipo de visualidadelivalente perpassadpor fatoresde variadas ordens.

A ascensao dos blogueiros como celebridades e categoria deigmafisie moda é
notada pela pesquisadora Daniela Hinerasky (2012), ao analisar blogiseeke stylee
identificar um tipo especifico de blogumsy que conceitua comagaobloggers A narrativa
praticada pr egobloggerstem por caracteristica principal exaltagdo narcisista de seus
modos de vestir e estilos de viver. Embora sua pesquisa nao trate exatamente da publicidade,
a autora contribui para eseEma ao destacar
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0s blogueiros como intermediadores culturais e econdmicos, ndo apenas
consumidores mammbém prdutores de uma cultura de moda (gint)oduziram

formas de consumir a informacéo de moda atreladas a estratégias de relacionamento,
tanto interativas quantonediatas, consolidando uma rede social (HIMEKY,
2012, p. 8)

Assim, asestratégiasle relacionamentsurgememparelhadaacs modos de vestir do
blogueiro,que atuenc o0 mo i r EmMamentodpara a influéncia da midia e a recompensa
financeira, que vao de comissbes eampanhas publicitarias, patrocinios e parcerias
(HINERASKY, 2012, p.10). A autorarefers e ao fAmodo de proceder
blogueiros de moda, que aqui entendemos como funcdo peculiar, que oscila entre o
consumidor e o anunciante das marcas. Deste modo, sua conduta de apresentacdo da
publicidade ao publico exige elaboracdo de estratégias especificas de comportamento
line.

A nocéo deestilo pessoal é relevantea medida em que proporciona ao blogueiro a
socializacdo com o publico, através da visualidade da indumentéria, que revela a
profissionalizacdo da aidlade e catapulta blogueiros a@tatus de celebridades. Como
observa a pesquisadora, este processo possibilita que consumidores de moda passem de
fidesconhecidos para influenciadofeg ganhando respeito como criadores de imagens e até
de uma estética(2012, p.10). Desta maneira, os blogs tlok do dia trazem a tona a

celebrizacdo da

blogueiras profissionais, como as que possuem prestigio e visibilidade fora do
ambiente daveh e também rendimentos financeirfgue] ganham a vida com os
blogs, atrags de anlncios de marcas conhecidas colocados estrategicamente nos
mesmos e integrados as lojaBNERASKY, 2012,p. 7).

Desta forma, o modo de proceder que caracteriza a profissionalizacado dos blogueiros &
um ponto problematico, na medida em @$t4 corctadoas estratégias de publicidade das
marcas e ao comportamento de consutaoto ds blogueiras quanto do publicoEm face
destaposicao sibilantea pesquisadonaotaque

a monetizacdo dos blogs tem interferido na liberdade dos seus conteldgs, o0& se
escolha dosutfits (looks e das marcas das pecas exgodE normal havepoksdo

dia, com uma combinacdo de itens pessoais e patrocinados ou até todos
patrocinados, cuja publicidade nem sempre é devidamente identificada ou fica clara
para os ldbres(HINERASKY, 2012,p. 15

Feita essa exposicdo de fontes bibliograficas, o topico seguinte discorre sobre as
condicbes de manifestacdo do sentido das imagetsoke&lo dia, no que se refere a sua

aproximacao entre blogs e diarios. Esta opcéo jcss8 pela necessidade perscrutar as
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semelhancas e distanciamentos entre a narrativa dos blogs de moda e a secular prética de s¢
produzir didrio§ um género narrativo dedicado ao escrutinio das emocdes de foro intimo.

Desta forma, nosso olhar sobre lbegs delook do dia procura divisar a peculiar
convergéncia entre o consumo de objetos, 0 consumo das narrativas, sua proximidade com a
identidade eo carater socializante daubjetividade individual. A finalidade que orienta os
raciocinios a seguir éde observar que condi¢des de producdo de sentidos e visualidades esse
tipo de blog oferece para a introducdo da publicidade, que permite cardoercmo

ferramenta de producéo de moda.

3.2 Da comparacao entréogse diarios

A comparacacentre blog e diarios ndo equivala um conceitaotalizador deste
objeto, mas sob a luz destassociacd@oderemos perscrutar algumas caracteristicas que
envolvem a producao de imageteslook do dia.Dentre as primeiras concepg¢des dos blogs
encontramos a que osfihe como diarios virtuaifLEMOS, 2002;SCHITTINE, 2004. Essa
analogia ainda é passivel de verif@agpois inUmeros usuarios mantelogs cujo contetdo
é fortemente conectado com sua prépria narrativa de vida. Contudo, ainda que o blogueiro se
proponhaa depor sobre sua vida intima e pessoal (tal como num diario tradicional), € preciso
termos em mente que o fato desses relatos serem publicados incide sobre a espontaneidade d
narrativa e afeta seu resultado. De forma mais simples: nem tudo o que fameseosimos
pode seconfessadem publico.

A multiplicidade de apropriacbes dos blogs ajuda a evidenciar que estes ndao se
restringem a tornar publicas narrativas de fundo intimo de modo gratuito, tendo em vista, por
exemplo, suas funcbes enquanto mididligitaria. Entretanto, antes de examinarmos as
formas de anexacado da publicidade nas narrativas sobre a vestimenta, € prudente explorarmos
a comparacao entre blogs e diarios. Esta analogia deposita sobre o usmladeibdos
blogs uma prerrogativa deutenticidade, que se refere especificamente a personalidade do
blogueira

Nesse sentido, a ascensas dgobloggers(HINERASKY, 2012) exemplifica uma
Ssitua-«o em que o0 indiv2duo ® estimul ado a
modo pecliar de ser, [...] a personalidade é, sobretudo, algo que se vé: uma subjetividade

vis2vel, uma forma que se <cinzela para se.l
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plausivel que a singularidadesidanosarranjos entr@lementos visuajem que aarativa
do vestir é possibilitada pela atribuicdo de sentido ao consumo de objetos. Além disso, a
narrativa @stesblogs também se constitui como objeto a ser consumido pelo publico da
bl ogosfera, Aum verdadeiro mercagcgessoal@de pert
principal valor de trocao (2008, p. 235).
Desta forma, um blog deok do dia cordm fragmentos mais ou menos fieis, de um
cotidiano mais ou menos particular, que acumulam registros da experimentacdo das emocdes
individuais no processo de sensumir avestimenta Nos blogs de modajm atrativo ¢
maior relevanciado as imagens da indumentaria cotidiaw@a, quai vinculo personalista
entre usuario e ferramenta, que pode ser indiciado pelos elementos visuais e fEituais,
promove i u marmaf d@ escoamento de discursos pesspais expressdes multiplas,
pluraliza-«o0 de vozes e, LEMOSe2002vm Bde Bt 'ua 0 ¢
semelhanca com os diarios, os blogs8&@ut of i c- »es narci s2sticast
expresBodei ndi vi dual i dades 0 visudlian@s)ookpdo diadenttenosA s s i n
em contato com manifestagssubjetivasdo blogueirocom vistas &ociabilidade
Pelo exposto, 8 blogs diferemessencialmenteéos diarios por seu carater publico
visto que possibilitan a edi¢cdoda narrativa do cotidiano, ou seg,selecdo daquilque é
desejavel mostraaos pares. Portanto, é valida a ressalva de que, antes da publicacdo da
postagem, h& um trabalho de imaginacao e selecdo dos elementos convenienéss@oakg
individualidade, que serdo orientados para a apreciacao e julgamento por parte do publico.
Esseexame acerca de si mesmo aproxima os blogs dos diarios, na medida em que
ambos pdem em atividade o procedimento seculaodfissao tipico da mentadade crista
ocidental (FOUCAULT, 2003, p. 23%0). A narrativa do estilo pessoal pébok do dia
inclui o exame da propria aparéncia, mas também da consciéncia em torno do comportamento
do blogueirodiante do item de moda, na medida em guibui a esé umsentidotransitorio,
a seroferecido a publico.Desta maneira, a partir da analogia com os diarios, o escrutinio da

imagem pessoal alinkse historicamente aos desdobramentos do procedimento de confissao:

0 cristianismo [...] instaurar um procedimenst de confissdo [...]JA partir da
Reforma, o discurso da cos$éo, de algum modo, explodiu, [.s§ tornou um
compatamento que podia ter funcdes [pdicolégicas, de melhor dominio de si, de
esclarecimento de suas proprias tendéncies possibilidadele gerir sua propria
vidai pr&icas de exame de consciéncia. Mij-se naquele momento desenvolver
se a literatura na primeira pessoa, em que as pessoas tamrggudizem o que
fizeram, contam seu dia (FOUCAULT, 2003, p. 28fifo noss).

Nesse ent i do, oS bl ogs funcionam par a 0

autenticacdp..]o trazer a p YHOUCAUIOT,2003,p..289). Hd caso d@ak (
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do dia, trazer a publico aquilo queelhorcaracterizaa identidade d blogueiro é uma forma

de semanifestar (confessar) os sentidos produzidos na apropriagdo dos objetos. Por isso,
assim como nos diarios, nos blogs emergem registros das emocdes, que atribuem sentido a
composicao da vestimenta, samdxircunstancias especificas de um dia qualquer.

A robustez com que irrompe a escrita pessoal durante o século XIX demarca uma
afinidade entre a narrativa individual de foro intimo e as tendéncias estéticas romanticas, que
Airadicalizaram o valor das experi°nceiras se
da manifestacdo dos sentimentos através do examartativap romantismo ligase, por sua
vez, ao espirito do consumismo. Na concepgémpostapor Colin Campbell 2006), a
conexdo entre a ética protestante e o espirito do capitalismo sociaaderiffor Weber
(1998 esta calcada na gratificacdo postergada, na confianca no trabalho e na acumulacéo de
capital, enquanto forca motriz de um modo de producdo. Assim, configuram um conjunto de
condutas que prové condigcBes materiais da vida cotidijmeayanha forca a partir do século
XIX e se estende, com alteracdes, ao longo do s&ello

Por outro ladoCampbell 2006) argumenta que, emparelhada a ética protestante em
torno da producdo, desenvolse outra,uma ética romanticde exaltacdo dos sentirmes
individuais, que atua como for¢ca motriz do consumismo moderno. Assim, 0s objetos de
consumo seriam portadores de sentidos atribuidos pelo consumidor, que se relacionam a sua
vida interior e suas emoc0es. Desta perspectiva, que conecta o consumdiraestssn a
comparacao ente blogs bk do dia e diarios desdobs® na manifestacd@dubjetividade
do consumala vestimentaavida cotidiana.

A partir desta linha de raciocinio, as narrativas dos blogs séo registros de
comportamentos de consumo giato por sua proximidade com o género diério, quanto pela
relacdo entre objetos e emocgdes, permites avistdos como suportes midiaticos da
afirmacgao de identidades (HALL, 2002; 2003). Conforme Campbell (2006), na atualidade, a
relacdo entre consumoied ent i dade repousa sobre um Al ug
pel o desejoo (CAMPBELL, 028066 ndpv2d8psibPesne
isto é, especificam que consideram sua identidade [gUase sempre exclusivamente em
torno de susgostos|[...]seus perfi s espec?ficos e desej o0

Nesse sentido, a identidade nos blogslatek do dia pode ser encontrada, por
exempl o, na aprova-«o dos objetos, Ou sej e
produt os e mb53% Esta rdlagdd enre consumo e sentimentos € verificavel nas
referéncias a itens especificasdmagens dimok do dia,através da expressdo sintomatica e
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facilmente encontrada nesse tipo de bldgsnodaque denota a aprovacdo subjetiva de um
objeb especifico ogomposicdo A Amei ! 0.

Assim, o consumo de moda e sua relacdo com a identidade ndo se esgota no consumo
das marcas dos objetos, mas na apropriacdo sentimental destes pelo consumidor. Portanto, a
sentido da indumentaria nas imagens dos blogdégo que se deve proc.
através da memoria e do desejo unj processo interativo no qual dialogamos ndo s6 com
pessoas, l ugares e <coi sas, mas tamb®m con

aproximacao entre blogs e diarios contengptalacdo entre emocdes e consumo de moda, na

medi da em que traz “ tona Ao méntleoos hahitesu s p e
econdmicos [..]o i nti mi smo senti ment al projetado n
2011, p, 138).

e i 0 L I ' ot S RO : 71-'*
Imagem 2 Fotogafia antiga da avo da blogueira de Um Ano Sem Zara
Imagem 3 Look do dia 300 em Um Ano Sem Zara

Nos blogs ddook do dia,aimagenssdo acompanhada®e descricdbes ou argumentos
de ordemafetiva ousubjetiva mas tambéntircunstancial das condi¢cdes dexeacdo de
sentidosda composiéo visual A configuragdo das postagens € similar e pode ser observada
no blogUm ano sem Zara, mas também noutros que popularizaram a.gratiaalarificar a
pertinéncia das citacdes e os raciocinios desenvolvidos bp#te, tobservemos fragmentos
do Dia 300, do blog Um Ano Sem Zara. A postagem contem as imagens 02 e 03,
acompanhadasocseguinte exceo textud

Eu descobri que essa minha paixdo por moda e essa minlkibésonistacriativa

vem do DNA premiado da ntia avd|...] ela ja fotografava olwoksdela desde que

ela era uma jovem mocoil@uando vi as imagens quase cai pra tras. Sao registros
praticamente diarios de uma época em que iPhones e maquinas digitais nem
sonhavam em existir. A maior parte das rouglasque desenhaya.] hoje, dia 300

deste blog que se prop8e a registrar a minha saga de reinventar o meu proprio
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armario durante um ano, eu resolvi homenafehoslooksda vovo(UM ANO...,
2011)

Na amostra, vemos que o desafio de prodopiks diferentes durante um ano lanca
mao de operacdes de sentido que sdo fomentadas pela colaboracdo entre criatividade e afeto.
Ao resgatar fotografias antigas de sua avo e encontrar a imagem 02, a blogueira aciona um
vinculo sentimental que se refere a sadses familiares, a partir da semelhanca entre a blusa
da avo e a sua proprid.camisa listrada da blogueira ja havia aparecido noutras postagens do
blog, como item central de unhesafio especifico, que propunha usar a peca durante uma
semana, de cinamaneiras diferentes: o desafio da camisa listrada.

No exemplo, o sentido do item € renovado ainda outra vez, agora em relacdo a
memoria afetiva da blogueira, diretamente relacionada a um aspecto de identidade relativo a
filiacdo sanguinea. E curioso que @erceba seu vinculo afetivo com a avo ndo apenas na
roupa, mas no gosto pela producdo de imagens da vestimenta. Assim, da homenagem
nostélgica emergem uma amostra de visualidade, que adquire contornos histéricos ao
informar sobre & condi¢cdes dproduc® de imagens da vestimerdatidiana.A repercussao
do look nos comentérios da postagem validam esses aspectos subjetivos em torno da

producao, perceptiveis nos recortes abaixo:

guase chorei (...) Como é delicioso e especial essas memdérias. Sua aa) suéind

familia é especial

cheguei a ficar emocionada, Jojo! Que coisa linda sua postagem

Ui, arrepiei! Que texto lindo, que momento lindo! (...) ok, ébvio, lindo! Meus
parab®ns pelo bl og, pel as roupas(UM, prio.
ANO...,2011).

Tornase claro que, aariaginar e contar uma versao de si, tgra a ver com sua
histéria familiar e o gosto pela producdo da imagem pessoal, a blogueira pde em acédo
elementos de subjetividade do vestir (MESQUITA, 2008), que atuam scbrepmsicéo de
um look para um dia qualques trazem a superficie do blog uma faceta de sua identidade.
Contudo, embora a comparacdo com os diarios penogaentender a premissa da
autenticacao do estilo individual, assim como o vinculo sentimental @mnsomo de itens
de moda, é necessario retomarmos que o carater publico destas narrativas da margem a ideia
de uma edicdo dos aspectos convenientes a apreciacdo dos leitores.

Nesse sentido, a publicidade nos blogs atejasobre a exaltacdo das partes
comoventes, prazerosas e felizes da narrativa vigmallugar dorelato fieldas emoc¢dedo
cotidiang que remonta aos diarios do século XIX, os blogs de moda sdo espaco para a

imaginacdo em torno da vestimenta e do estilo de viver, enquanto produtasndulesi a
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sociabildade Quando um blogueiro narra sua experiéncia diaria com os ikemodacertas
preferéncias visuais ou referéncias que possui poderdo ser percebidas ali. Este raciocinio

advém da proposicao de que os blogs séo artefatos cultutargjidos como

repositorio vivo de significados compartilhados, produzido por uma comunidade de
ideias Um artefato cultural se torna infinitamente mutavel e gera muitas
autoreferénciag..] e narrativas mutuamente definidqrasais do que cria uma
narratva mestra linea(SHAH, 2005apudAMARAL, 2009, p. 3132).

Portanto, visualizamos os blogs como experiéncia de compartilhamento de um modo
de ver,na medida em que esses modos catalisam sentidos e Bdtassforma, analis&ssas
imagensé consideramas manifestacdes do blogueiro em torno de sua prodeng&otambém
aquilo que se desenrola a partir da troca de experiéRoassso, a completude do efeito de
sociabilidade em torno da imagemldekd o d i a e metatasdp eotidiard..] ue s6
se realizam naotencialidade de serem vistos e nas interacdes que sao capazes de gerar com
osl ei t (INERASBKY, 2012 p. 8). Por essa razdo, rnépico seguinte percorreremos
aspectos da relacéo entre o culto a personalidade do blogueiro e as didarsmaabilidade

ativadas pelas imagens ldek do dia.

3.3 Sociabilidade e legitimacédo da celebridade

A transitoriedade que caracterizgpducao de visualidade no blog Um Ano Sem
Zara lanca mao da reciclagem de sentido dos objetos de consumg, ddrggd entre pecas,
ocasifes e desejossinuados pocircunstancias dos diami tendéncias em voga. O carater
passageiro do sentido ma caracteristica histdrica dos fenébmenos de moda, conforme
proposta delLipovetsky (2008) que se fundamenta sobee efemeridadeNeste trabalho
consideramos que& convergénciaentre moda e cultura digital constitui um fator de
potencializacdo deste aspec@mmo mencionamos no exemplo anterior, a imagem da camisa
listrada, antes de se relacionar ao vinculo afetivo acavo da blogueira, foi empregada no
exercicio de outras composi¢cdes, em que a oscilacdo do sentido do item no interior da
composicao déook pode ser observada.

Conforme mostra a compilagda dnagem 04a camisa listrada orientou a elaboracéo
de persoagens diferentes, ou seja, pequenos fragmentos de identidade da blogueira,
assumidos a partir da vestimenta em conjuncao comtividades diariasA flexibilidade do
sentido pode ser averiguada ainda ao consultarmos o conteudo das postagens, que informam

sobre a composicdo desses papeis e sua manipulacdo de estereotipos mlestdsd|co,
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romantico, ousado, etc). Além disso, outro vestigio é dado pela indexacdo do item junto as
pecas com as quais foi combinada, através das marcacdestégjtisg, que permitem um
tipo de taxonomia dieens de moda e suas referéncias visuais

O carater transitério do sentido gldatensreflete uma predilecdo pela informacéo
atualizada (o caso, olook do dia) que torna o sentido anterior um registro drmé&amente
arquivado, assim quaeutro se sobrepde ele A disposicéo dspostagens em ordem reveisa
da mais atual para a mais antigg@m queo valor do presente imediatmquirerelevancia
como dado maisatual € um sintoma da predilecdo pela informacao atualizAdsim,
atualizar oblog é um requisito para que eskjaconsiderado ativo. Para alguns autoees,
falta de &ualizago podeaté mesmo desialificar a pagina omo blog (AMARAL, 2009, p.
31).

=it |0 MR /0

Imagem 4 Looks do desafio da camisa listrada em Um Anm Sara

Nesse sentido, a atualizacdo aproxima o uso dos blogs e a moda, fenémeno para o qual
0 aparecimento daovo é um componente substancial (SVENDSEN, 2010, g3920s
blogs delook do dia emparelharse aos fendbmenos de moda ao se orientgrela
necessidade de novidadeém Um Ano Sem Zara, a producao do novo ndo se da pela compra
de novas pecas. Em vez disso, toma a forma da reabilitacdo dosssentelseafigura na
recanbinagdo entre as pecas que a blogueira ja possui, a exemplo da camika Kgira
reciclar ouso do item(repeticd, esse tipo de producao visual da formeoaas articulagdes

de sentidddiferencas)
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Na visdo deMalcolm Barnard(2003) sobre a moda como parte constituinte da
comunicacao social, o sentido do item miodaesta sumetido acondicdo ds objetes pos
modern@, na medidaemqu® fconstitu2do intertextual men
com outros objetos e com outros discuss(BARNARD, 2003, p. 239)Desta formaa
composicao dtook, que articula uma peca a outrassim como acidéncia dediscurss de
narracao e interacd@m torno dessamagensas tornam elementos ativos da disseminagéo e
da legitimacé&o provisoria do sentid® aprovacaqou nao) as escolhas do blogueiro a partir
do julgamento dogares (segjdores)é fator relevante, na medida em que legitima sua
personalidade, ou seja, confere credibilidade e competéncia aos registros do exercicio do
vestir. Conforme observa Sibilia (2008), os comentarios deixados pelos visitantes sdo
fundamentais, pois pedm fi ¢ o ra kubjetimidade do autor, que [sd pode se construir
como t al diante do espel ho | egi ti mador do
pesqui sadora ® enf8tica a respeito do valor
legitimacdo do olhar alheio, o autor deve ser reconhecido como portador de alguma
singularidadeo (2008, p. 237).

A esse respeito, o exemplo do Dia 300 é uma das inUmeras amostras do poder
legitimador do publico. Ao trazer a tona uma parte de suas memoriasitia fatacionadas
a imagem da vestimenta eyptiddo para sua produca@oblogueira tem a perspicacia de notar
que, sobre a pratica dook do dia ecoa uma relacdustoricaentre moda e tecnologia. A
fotografia antiga justaposta a imagem digital apontea p@s contornos histéricos que
perpassamassimilaridades e distancias entre a producao dessas imagens.

Desta formaa replicacdo da imagem da vestimenta no espelho midiatico age sobre as
condicdes historicas do sentido no ambito da cultura material p(@ar@o dos objetos
palpaveis)Desta perspectiva imagem ddook do dia tornase prolongamento telematico e
midiatico da realidade, no qual a personalidade do blogueiro adquiaeconsgisténcialsso
assinala uma alteracdo da substawisaal da compsicao, tornadanagemdigital, que deixa
a realidadedita palpavel para tornase imagem digitalizada e, por isso, emerge como
desdobramento da experiéncia cotidjatavador desociabilidade.

Em nossa viséo, consideramos que esse processo é ativadinidadesntreo estilo
de viver do publico seguidor, cujo maior ou menor grau de proximidade da margem aos
processos de sociabilidade, que autenticama visdo dita particular e legitimam a

competéncia do blogueir®e acordo com o comentario de leds:

legal vocé ter conseguido resgatar essa partezinha da historia da sua familia, mostrar
por A mais B que tudo volta a mgda
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Nossa g incrivel como a moda é fléxel, uma peca pode ser totalmente reinventada
(UM ANO..., 2011)

Por isso, além de ressalta relevancia dos aspectos subjetivosiaid do dia, a
atualizacdo dos sentidos guarda uma conexdo entre moda e histdria, na medida em que a
moda se pauta pela reiteracdo do transitério, mas lanca mao de um repeetérito de
repeticbes, para porne atividade sua producdo de visualidade. Essa proposicdo sera
examinada com atencdo especial no capelguinte,mas aqui se presta a exemplificar a
importancia da atualidade dos contetidos e da legitimacdo dos seguidores, ha medida em que
sdosintomas dererdades transitoriasobre o sentido da composigéo visual.

Pelo exposto, proliferacdo de imagens da vestimenta nos blogs de moda demarca um
sintoma temporal do consumo de tecnologia e da configuracdo das midias sociais. Com a
popularizacdo dos dispasibs e tecnologias digitais foi possivehlém do texto escrito (dos
tempos do diario virtual), para adicionar imagens, videos e outras manifestacdes visuais ou
sonoras no corpo das postagens. Enquanto plataforma de publicacéo, astédogsiuma
configuracdo socid ecnol - gi ca que per meé tadal vezarais aas u §r
i mposi -«0 t®cnica |igada °~ publica-«o0o de t
92). A facilitacdo provida pelas tecnologias de comunicacdo digital é fator integdan
configuracdo de narrativas tais como as dos blogkbaedo dia e torna proeminente a

relevancia das praticas de sociabilidade nos meios digitais. A esse respeito:
O éxito dos blogs exige rotina de trabalho, com posts regulares, organizacao,
cuidads na qualidade do conteldo e de questbes técnicas que respondam as
expectativaslos leitores (HINERASKY, 2012,p. 14)
O registro dos fragmentos narrativos, assim como 0 arquivamento por ordem
cronolégica inversa, permite quena postagem antigaeja seledconada poralguém que
busque um conteldo especifi€@ra o pesquisador, este depdsito de fragmentos do cotidiano
oferecenos o registro danarrativa visual d blogueiro, mas também as negociacdes de
sentido ativadas pela interagdo com o publico. Destaafooacumulo dosomentarios de
visitantes,com seusrepertérios ou identidades distintomgs, de forma genéricafins),
sugere queais formulagges sdaim processo fluidovisto serfi n 0 @nt erftre posicdes
manifestas [...]que a negociacdo socia o s senti dos 0OcC o rapuo ( B
AMARAL, 2009, p. 85). Por isso, através dos comentarios é possivel amesgap c ar 8t e
intersubjetivo[dd i nt er a- «0 0 ( A MA R Angredien?e0n@cessariop para 8 3

constituicdo de vinculos entre o bloguegras seguidores. Por sua vegfe acentonter-
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subjetivo € a via de acesso da publicidade, que se insere na narrativa do blogueiro, a fim de
acessaos usuarios que a consomem e tem com esta figura algum vinculo de ordem subjetiva.

Assim, a sociabilidde nos blogs de moda assinala tragatse individuos e grupos
gue remetem aaepertorio de referéncias visuadss partes envolvidas. A abundancia de
comentarios elogiosos, facilmente verificAvel em blogs de sucesso, ratifica a ideia de que o
publico é \alidador da habilidade do blogueiro na articulagdo dos elementos da indumentaria.

A énfase nainterativided r ei t er a que pasouseert@narrua valodeandie [ .
[.Jum produt o, uma mer c ad o Assia,@ narr&ival® blaglekq 200C
adquire substancia a partir do reconhecimento do puéli@sses espacos a vestimenta € o
gatilho disparador de uma atmosfera, que investe a figura do blogueiro de uma espécie de
Aaur ao ( BENJ AR88BI18%). Un2tipd.daglamopr,.cuja geculiaridade repousa nas
similaridades imaginarias com o publico.

Porém, o que se publica € um exercicio de producdo e edicdo de conteudos de
imagens, orientados para a exaltacdo da figura do blogueiro. Por essa razéo, a celebridade
desta figura parece itmirada sobre uma relacdo ambigua de poder entre blogueiros e
seguidores. Suas trocas se efetivam no espaco instituido pela distancia da celebridade e a
posicdo de seguidor, que pode legitimar ou destituir de autoridade o blogueiro, ao avaliar seu
look do dia. Esse espaco de sociabilidade € instaurado por uma aproximacao (ainda que vaga)
do cotidiano vivido por muitos, que tornalaok do dia tdo atrativo, porque adaptavel e
imitavel.

A atualizacdo frequente das postagens traz consigo enxurradas de aloglaos.

Em sua determinacéo de cumprir o desafio de ndo comprar novas roupas por um ano, Joanna
Moura angaria com sua criatividade um publico que se torna o termdbmetro de sua
credibilidade. Simultaneamente, o culto dos seguidores a personalidade deirbloy
transforma (e reifica) em autoridade, um tipcadéenticagdo do modo de vestjue exaltao

viés subjetivo de sus fAquali dades da vVvis«oo0 (PROUST,
transitorias constituem o blog d®ok do dia como unparametroem constante atualizagéo,

gue guarda uma proximidade com a vida cotidiana.

Ao mesmo tempo em que se estabelece o culto a personalidade do blogueiro, essa
celebracdo so frutifica na medida em que o publico da sinais de que consome o conteudo da
narrativa visal. Assim, a celebrizacdo deste personagem se dmbrilho dadoa vida
comum,frecriadano rutilante espaco midiatigem qué¢ o mercado das aparéncias e o culto a
personalidade ati ngem dMdIPOMERSKY, 2088, p. 1O3MASsIH, | ma C

vemas que a visualidade nos blogs de moda doltipkdo dia esta relacionada a questao da
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sociabilidade mediada por imagens. Por isso, no tdpico seguinte examinaremos a visualidade
produzida sob a luz de estudos de Cultura Visual e outras fontes, a fimofima@prmos a

relacdo entre a imagem ok do dia e a producédo midiatica de subjetividade e sociabilidade.

3.4 Blogs eCulturaVisual

Os estudos de Cultura Visual focalizansompreensao da dimensao visual para a vida
contemporaned&nquanto fendmenespecifico que suscita um campo emergente de pesquisa,
ela abiiga i u ma converg°ncia de V8rias abordage
Vi sual MENBSES,2003( p. 23) Assim,dedicase aexploraraspectos a visualidade
que integrammodos deviver. Portato, inclu exercicios que visam ao entendimento das
funcdesdaimagem para a producéo de sentidos, subjetividade e sociabilidgde agregam
andlises doprocessosocioculturaisp el o0s q u a i spenBamsesertem rateanés da
visdo ou da visualizagdque da forma ao modo comeve mos o0 ( FREEDMAN, 20

Assim, a visualidade nos blogs de moda revplafia | magem serve
agrega-«o00 (VI LLAW® Aualsu2@opriedade psocialidadté produz efeito
ambiguode corroboracdo ou desédo dolook, queautentica ou desautorizen modo de ver.

A ascensao de blogueiros a categoria de celebridade e sua constituicdo como produto
midiatico é possibilitada pela producdo de visualidaglequantoi v i s « 0 soci al
(MARTINS, 2006, p. 71)A oscilacdo dos sentidos verificavel no blog Um Ano Sem Zara
ultrapassa a mudanca de posicao de itens de moda. A propdésito, 0s comegrEgasdas
opinideselogiosas as disedantes a indiciarem que a visualidagelquire substanciaos

Al ugares os monmequ e a rel a-«o soci al t oma
(DESLAURIERS, 2008, p. 130No caso dstesblogs, ao valor da atualizagéo frequente
conjugasei u ma mi r 2 a d e uchadindmita gsetica o $entido. efresfdo nao é
finalizado [...] ele seria no presente [..d se esgotanoapa& cer 06 ( VI LLACA, 20

E precisamente a fluidez e efemeridade do sentido que ganham forma nas postagens
de blogs como Um Ano Sem Zara, ndo apenas pela habilidade da blogugeareddigos
visuais, mas @ tal habilidade mobiliza a manifestacdo dos visitantes do blog. As
contribuicbes dos comentarios tornam claro que a organizagcédo da informacéo a partir e em
torno das i magens deonstruedes mili@as & aeras bla vidg dem a s
todos oddias [...] cujo aspecto heterogéneo ndo se deixa reduzir pela logica formalizada do

0deyver 08LAYRIERS, 2008, p. 131).
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Diante disso, ressaltamos a relevancia do objeto em questdo para o estudo da
visualidade produzida a partir da relacdo entre nmdaltura digital. Nesta direcdo,sa
producdes d Cultura Visual abrangem asemdandas provenientes das transformacdes
advindas dandi fus«o da comunica-«o0 eletr®nica e
(MENESES, 2003, p. 23)0 estudo dos blogs de modgegaa compreenséo do transitorio,
dos fAimomentos em que as estrat®gias dos at

revne as perspectivas at ® ent «o mani f e:
(DESLAURIERS, 2008, p. 131)Assim, aefemeridade a look do dia denotaque as

narrativas imaginadas assinalao/m f en!® meno fAda mudan- a, do i
n«o podem ser explicados pela regul aridaded?o

Conforme Paulo Knaug2006) Mo f oco da esapatawnaraliserdas u al
imagem como [ .. .] resultado de processos de
(KNAUSS, 2006, p. 113)A partir desta afirmacao utilizaremos um exemplo para ressaltar o
vinculo entre as propriedades simbolicas e afetivas que permeiam o consurnjeiaieqoie
se da pela composicao eksdo dia. A finalidade é explicitarmos indicios de contato entre
a imagem e a producao de visualidade, atragésxdme de indiciosubjetivos em torno da
vestimenta, ativadores de sociabilidade e negdegmglesentdos. Portanto, aervemos a
imagemO05 e o fragmento de texto que a sucede, retirados da postagem do dia 219, do blog

Um Ano Sem Zara:

Imagem 5 Look do dia 219 em Um Ano Sem Zar

Jojo escreve:

Pra variar, eu estava procurando coisas pra serem deadasee virarem novidades
por aqui. Mas hoje eu desenterrei uma coisa muito legal, muito velha, que,
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automaticamente, me fez lembrar uma fase boa da vida: a minha bolsa da faculdade
[...] Ela estava escondida embaixo de um monte de outras bolsas. Tadmlamaté
empoeiradinha de tanto tempo que néo via a luz d¢..diaNao é que a bichinha

ainda faz bonito? Achei uma graca essa carinha de utilitaria dela e, pra o dia a dia,
nada melhor do que os varios bolsos pra gente entuchar varios(tddt¢adsNO...,

2011)

O fragmento textual assinala um afeto em relagédo a bolsa, que se refere a atualizacédo
do uso deste objeto considerado velho, mas ainda em perfeitas condicbes de uso. Ao
fdeseiino er daodmanodloanrd traz sua antiga bolsa de dacid e as memorias
gue aciona fAaut omat i loakdoedia.tAeblbgueirp Gdemanstra que, aon t r
longo da narrativa de abstinéncia de compras, a busca por novidades para compor seus visuais
suscitaa reabilitacdo de objetos através de operagigesentido, que se articulam também
com sua utilidade (Apara entuchar v8rios t
uma relacao objetiva e subjetiva com a passagem do tesginalada pelasnais visiveis da
a-«0 do tempo s @abrae ® eonpjoeti ¢ ad nos dedstios das a s S i
memorias de vida da blogueira.

De acordo com Appadurai (1996), os objetos antigos assumem seamtido
composicoes visuais a partir deasrelagcdo conos outros objetosno arranjo do qual fazem
parte. No gemplo em questdo, a bolsa ocupa posi¢cdo central loaknde forte acento
funcional ( Acar i n h-se eldmnentadrincipal da®nodu@@® do sentidmdan a r

composicaoEsteautor pontua que o consumo de objetos antigos

assume seu sentido plesomente num contexto apropriado, que envolve o0s objetos
(as)composicBes de objetos e as pessoas que sabem como indicar, através de suas
praticas corporais,uss relacdes com esses objetos Asgim como em tantos
outros temas que envolvem alaimaterl, o contexto é tudo [..A gestdo bem
sucedida do contexto social. Ha portanto, delicadtreos temporais a serem
geridos [...]JUm fluxo mais profundgoerpassaa vida social das coisas, que é a
capacidade dos objetos de evocar a nostalgia, uma sinononalizada por Marcel
Proust. O empenho em inculcar a nostalgia € um componente central do
merchandisingnoderno [...Jmas especialmentgiando se refere ao vestuario [e..]

ao design eles brincam com muitos tipos de nostalgiastaigia por estilos al
passado olestagios da vida (como a infancigpAPPADURAI, 1996, p. 7577,
traducdo nossa).

No caso em questdo, 0s suportes para essa reabilitacdo de sentidos sdo o corpo e a
imagem digital, mas tal processo ocorre pela ativacdo de emocdes experisnentadiacao
ao item. Abolsa de faculdade remete a wstagio da vida da blogueira (a época de
faculdade), no qual uma conexdo entre modaostalgia prové contornos afetivos a
apropriagdo dmbjetq ao reinserlo num contextovalorizador(APPADURAI, 19%, p. 76).
Além disso, o corpd suporte e espaco da composicao de objeesta posicionado diante da

camera em poses que visam ressaltar a centralidade da bolsa de faculdekidamdia.
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Assim, esgatar o uso de objetos antigas comoJoannafaz com sua bolsa escolar, é
gerenciar ritmos temporass atualizar o sentido do item de modleste casoao retirar a
bol sa domofratroglacéley rmvamenteem circulacdosobre novas relacbes com
outros objetos, em situacdo propicia a producéeetidos e sociabilidade, a inser¢cdo do
item permite compreenderraudanca de contexto fundamental para que se compreenda a
transformacao detatusdo objeto(APPADURAI, 1996). Este, por sua vez, esta relacionado
ao resgate deeminiscénciasfativas, disprado pelo reencontro entre a blogueira, sua bolsa e
asmemoriagjue o objeto evocsobre sua narrativa do vivido.

Portanto,este exemplo constitwim tipo de gestédo subjetiva do tempo, cuja evocagao
de nostalgia traz a tona o potencial criativo dos bte®ok do dia, enquanto dominio de
acOes possiveis, de modos de proceder, que acionam trocas intersyubjetnasiase
identificacdes. Essas trocas se dao entre o blogueiro e o objeto, mas seu efeito se estende par:
a relacéo dos seguidores com a inmag® blogueiro. Assim, enxertar a publicidade de uma
marca na imagem deok do dia é valese dessas propriedades potenciaiafdgévidade que
presidem aociabilidadeengendrada pela narrativa visgale caracteriza esse tipo délog
de moda.

Ademais,sob a forma de imagem digital, a bolsa é colocada noatraguracdes
produtoras de sentidclamuda de mei o ao Aressusciéearod
novamente ao tomar a forma da imagerdigital, que torna possivel sua visualizacdo
simultanea poum sem numero de interessadae conferiflhe uma materialidade mais
volatil, a dospixels responsavel por sua circulacdo ubiqua atravéwelaNesse estagio,
tornase elemento de celebracda personalidade individuatjue ratifica a criatividade do
blogueira Assim, no interior do desafio proposto por Joanna, um fato como a reutilizacdo de
um objeto adquire valor especidl. esse respeitoa bolsa ativa um fragmento afetivo de
memoia quepodeia ser nomeada de involuntarigpnforme aassertiva de i®ust (2006) de
que tal memoéria se constituipartri da i nt el i g°ncia e dos ol ho
pela vivificacdoddi el ement 6 9 raqme for nefki dos pel a sensi

A obra maior é@ste escrito(Em Busca do Tempo Perdiddedicouse a reinscrevea
experiéncia subjetiva do tempo pela ficcionalizagdo das reminiscéncias da narrativa vivida.
Sua magnitude, entretanto, tem como gatilho disparador a banalidade de um evento cotidiano
(umamadeleineembebida na colher de chap qual a fugacidade do instante abre um feixe
de relagBes entre memoériagemporalidade<O livro de Proust € um registro literario (logo,
escrito) que se refere, em grande parte, a descricdo da fruicdo sensorial e estéticanda vida

sua dimensdo visualna qual a constituicdo denagens ocupa posicdo proeminente
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(BENJAMIN, 2012, p. 3¥50). Em entrevista,Proust (2006) apresentes sua nocédo de
estilo:
o estilo ndo é de maneira alguma um enfeite como créem certas pessoas, ndo é
sequer uma questao de tigeny é [...] umaqualidade da visdoa revelacdo do
universo particular que cada um de nds vé, e que ndo véem os (RROLST,
2006, p. 512grifo nossd.
Assim, podemos pensar no fato de que a composisual do Dia 21%dquie
substancissimbolica a partir da gestdo criativda blogueira ao redado look do dia Os
estados emocionais, conjugados as circunstancias e eventos nao programaveis da yida diaria
culminam numa composicdo visual de sentido especifico e transitdesse sentido,

Cristiane Mesquita(2008) pontua o carater oscilante da subjetividade do vestir, que delineia:

o perfil de um modo de sér de pensar, de agir, de sonhar, deag etc em
determinada época. [.A] subjetividade varia seus modelos [...] a partir da oscilacdo
das fogas que estdo compondo e recompondo seus contddESQUITA, 2008,

p. 14).

Por isso, aexperimentacdo daniverso particulacon®m ainda uma prerrogativa de
sociabilidade, p o i s -estética tlas capacidades wisnas te relacienar ¢ |
contextos, estabelecendo di 8l ogO®smovienenogle r at ¢
atualizar o uso e o sentida dolsa de faculdade é estimulado pela necessidade de se
encontrar solugdes para a publicacdo dosl86ks diferentes que compdem o comja de
seu desafio. Em especial, incide sobre este esforco o fato de que a proposta agregou ao blog
uma audiéncia interessada em acompanhar o desenvolvimento da narrativa e opinar a respeito,
0 que contribui para a legitimacao transitéria dos sentidododéis e a corroboracdo das
competéncias da blogueifaeste modo, denot@tipo de producdo subjetiva que g de
look do dia produz, passivel dese desdobrama celebrizacdo do blogueir@ na
mercantilizacdo do contetdo subijetivo.

A aparente banalidad#as circunstancias que envolventomposicdo d@ok diario
traz consigo cargas subjetivas, que integram processos de sociabilidade através das postagens
Nesse sentido, a relevancia dos comentarios a respeito do uso da bolsa denota a importancia

destadontes adicionajyois:

para apoiar a andlise de fotografias, estas Ultimas podem se tornar ferramentas
importantes na pesquisa [...] dos sentidos culturalmente codificados que estdo
presentes na vestimenta (TAYLOR, 2002, p. 176, traducdo nossa).

Diantedisso, observemos os comentarios da postagem do Dia 219, que se referem ao

uso da bolsa de faculdade de Joanna e corroboram 0s raciocinios expostos, a respeito da
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relagéo entre subjetividade e sociabilidade atravdsakao dia. A identificagdo de aspest

compartilhados em comum com os seguidones/ésda bolsa notavekem:

Faculdade deixa uma saudade;né?

O melhor das roupas ou dos acessoérios sao as lembrancas que eles trazem!

Té linda a bolsa,acé ndo deve ter usado em TODOS os anos de faculdé@eQu

€ muito cuidadosd..] Tenho a sua idade e me identifico muito (apesar de ser
advogada tenho um estilo paregid@M ANO..., 2011).

Por outro lado, a responsabilidade do blogueiro com relagcdo as informacfes
publicadas é fator relevante parawenticacdode sua reputacéo e credibilidade. A seguinte
sequéncia assinala que o conteddo do blog ndo se legitima sob um fundo de aprovacao
homogénea. Em vez disso, pode suscitar o debate em torno da transparéncia da informacéo e
da verossimilhanga do fragmto narrativo:

Tudo o que vocé compra em lojinha ou que necessariamente ndo é de marca "da
moda" ou "chique" vocé diz que ndo lembra, vai olhar a etiqueta e postar depois (e
nao postat)

A bolsa certamente é Maria Bonita Extra

Se a Jojo coloca que o dos foi BRINDE de revista, duvido que se importaria em
colocar que a bolsa seria de uma marca furrequiniafamosa] (UM ANO...,

2011).

Por fim, as identificacBes entre os seguidores e o blogueiro também instigam a pensar
nos efeitos da narrativa sobes escolhas de consumo do publico. A esse respeito, 0
comentario a seguir, embora nao se refira a bolsa de faculdade, refor¢ca a nocao de que Joanng
e suas solucdes criativas pardook diario vetores de comunicacdo de modiaitar a
blogueira tornsse umaforma de autoafirmacdo do seguidor que, quando agregada pelo
comentario da postagem, contribui para a legitimacao do blogueiro:
E dai que comprei uma sapatilha dourada igualzinha uma apéetam e que §

postou aqui algumas vezes. Me senti tdo imptataomprando a bichinhaio
fashionista, tdatdo! (UM ANO, 2011).

Diante disso, compreender o vinculo entre subjetividade e sociabilidade que é
colocado em jogo pela publicacéoldeks do diasolicita o exame dmtersticios (ou brechas)
abertos por faproducdo de visualidade, para a apropriacdo da narrativa visual pela
publicidade e a consequente mercantilizacdo da subjetividade, em torno da imaginagao do
vestir cotidiano. Pelo exposto, notasa consisténcia dos aspectos subjetivos que envolvem a
producdo delooks do dia, que tornam o blogueiro midiaticamente atraente, tanto para a
audiéncia de seu veiculo, quanto para os potenciais anunciantes publicitarios. Por essa razao,

no toépico seguinte percorreremos outros fragmentos do blog Um Ano sem Zianagdex
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averiguarmos pontos de contato entrédoo&sdo dia e a divulgagdo midiatica das marcas de

moda.

35Al i nhavo: um fragmento do blog AUm ano se

A imagemO06 foi retirada da postagem dodia 149 em Um ano sem Zar& vem
marcada com as sdgtestags bolsa verde, cardigd, colegial, maxi bolsa, pélo, saia mini,
saia plissada, salto azul marinho, xadi@amo de costume, Joanna menciona no final da
postagem outra <classifica-«o, gue | ista os
conaimidos na composicatp look Camisa poloLacoste; Saia: Le Lis Blanc; Cardiga: Zara;
Sapato: Maria Bonita Extra; Cinto: AntiXratase de uma adaptacdo de elementos de um

uniforme de colégio, o que fica evidenciado em trechos como:

varias meninas falam sobre como a pélo remete aos tempos de colégio. Eu
concordo plenamente. Pdélo tem caranbstalgia.(...) daquele uniforme que, na
época, vocé detestava. (...) resolvi celebrar a nostalgialobkncom carinha de
escola (numa interpretacdo um pouco naalsltai mas nem tanto porque hoje é
sextafeira!). E nada mais colegial do que uma sainha plissada x&didzANO...,
2011)

Imagem 6 Look do dia 149 em Um Ano Sem Zara

Quando dizemos que ha uma ligacéo entre o conteudo do blog e o vestnooptid
isso ndo implica que simplesmente sdo postadas as fotos das roupas vestidas num

determinado dia. O préprio blog € parte deste cotidiargue ficgperceptivel em afirmacdes
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como AvS8rias meni nas falaram sobre (UMmo a
ANO..., 2011) Ocasionalmente, Jojo propde mitasafios dentro do desafio maior, nos quais
compde visuais diferentes a partir de uma mesma peca: neste caso, uma painiskip
diz que a dp- | i @I oar & ddaeg ued[efvala? f d e ne s
(2011)e propbe m Ildbkc om car i nh@01Je peoscoliantada ® mai s
uma sai nha p(@201lE Destd forma, @ pdloeLacoste e a saia Le Lis Blanc sdo
componentes visuais inseridos na narrativdooé& do dig orientados para a legitimacédo da
imagem pelo publico e, por consequéncia, das marcas exibidas.

Assim, o visuaproduzido ativa o compartilhamento de uma afinidaata as leitoras
que brinca com esteredtipo d uniforme @ colegial. Essa homenage nostalgica resgata o
sentido naturalizado de uma composi¢cdo indumentaria que se refere as adolescentes.
Atualmente, a ndo ser por colégios com tendéncias mais formalistas ou conservadoras, este
uniforme jA ndo € uma regra de vestimesére as estudange Em vez disso, a colegial
assinala uma nostalgia que se refere a um tipo idealizado de personagem (a colegial), que se
realiza ra postagem em tellkma nostalgia cujos sintomas apontam para uma visualilede
se refere a um esteredtipo daumentariada colegialgue fl utua no |1 magi
me ni (@14)0

Pode ser que a blogueira suasseguidora tenhan frequentado colégios em que a
combina-«o0 fAsaia plissada mais p-1lo0o0 fosse
relacdo mnemodnica de dum afetivo, que justificasse a nostalgia. Contudo, também cabe
considerar que esta formula visual tenha sido ativada pela manifestacdo das seguidoras, por
estar visualmente subjetivada em seu imagindoioreiteracdes midiaticas dook cabivel
para a cadgial. A ideia do uniforme @indatransgredid pelas circunstancias, o gfiea
indicado por trechos combiuma i nterpreta-«oi mamnemadaoc o0 m:
porque hoje é sextia e i (20419

Assim, a sociabilidade suscitada pela imagem insinuatipm de publicidade

voluntaria das marcas de moda. Porébservemos seguinte passagem

Uma dica importante! T4 vendo essa pdlinho amarelinha? Pois bem, é da colegdo
infantil da Lacoste. E, mulherada! Os nimeros maiores da colecdo infantil da
Lacoste sd bem grandinhos ¢sa minha é tamanho 12 anos) e futam muito

menos que a colecao adulta! Eu adoro as poélos infantis da Lacoste porque, além de
serem mais baratas, elas tem mestostchdo que as adultas femininas e, por isso,
ficam mais folgadinhg, sem marcar tanto o sutid ou as gordurinhas indesejadas.
Portanto a préxima vez que vocé estivershopping dé um pulinho na loja e dé

uma olhada com outros olhoa ala infantil UM ANO..., 2011)
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Abl ogueira d§g umgO0lf) sobre a hisa depgola pok md readca
Lacoste Além do preco menor, a polo infantil tem mestgtch(tecido misto, composto por
uma percentagem de fios de elastano e outra de fibras como o algodfisg tornao
caimento da roupa mais folgad®m seguida, deixa ala seu gosto pelas pecas infantis da
marcal A e u a(@d0dX)ioedecomendgeuc o n s U Mo : Afa pr-xima vez
shopping d° um pu(20lb)ho na | oj ao

Ao clicarmos natagip- 1 o0 nas | aterais do bl og, |
postagens wp Jojo é adepta do uso deste tipo de blusa, pois possui varios modelos. Dentre
estes, identificamos seis visuais nos quais as polos usadas sdo da marca Lacoste. E possive
pensarmos que postagens com esses itens sdo um tipobligdade voluntaria, midi
espontanedeita por uma consumidoyajue favorece gratuitamente a makeaoste. Assim,
pelo fato de ndo haver a mencdo ou avisajge se trata de wmpostagem publicitaria,
consideramos que dica da blogueira produefeitos de publicidade (isso equaleria a
publicidade disfarcada?Esses efeitos podem seforcads por comentéariosit Me | hor di
gue ja li no seu blog: Polo da Lacoste tamanho infantii COM CERTEZA cabe em mim! (E no
meu bol s UM ANhe ROLIQou ai nda: iDl CA HRANMIOS]S T C/
infantil! Vocéestb em col egi al , pronta pra se unir a
(2011)

Além disso, as outras pecas do arranjo escolhido pardoektentram em cena na
troca de opinides, de modo a evidenciar ndo apenas agmase efeito de publicidade, mas a
arguir a credibilidade da blogueira, no que diz respeito a observacdo meticulosa de seu
proposito de ndo comprar novas pe¢isse cardigd da Zafa.) ndo € dessa colecao? (risos)
E que eu tenho um desses e comprgiducob (2011)

Por outro lado, o habito de consumo adotado por jovens mulheres adultas, de comprar
roupas nas sec¢Oes infantis, parece ser uma pratica comumepfe sbbre um costume

popular etre o publico que frequenta o blog:

compro muito na ala infdil. Quando a Colcci vendia infantil, ha mutempo atréas,
nossa, eu amaval

A dica das roupas infantis é boa. Comprei muito na parte infantil, o Gnico problema
da Lacoste Infantil (eu tenho uma pélo listrada muito fofa), € que eu acho curta. A
A&F tem umas blusas e casaquinhos lindos (metade do preco, principalmente nas
promocdesjUM ANO..., 2011)

OQutra forma indireta de publicidade est::
di ao. Ao f i nal elathlerma aploaedénaasdbsadtens da,Huardaoupae

promove ainsercdo das marcas no conteudo da postagem a partir de duas perspectivas. A
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primeira diz respeito a ideia de que esta é uma forma de publicidade voluntaria do blogueiro e
um beneficio indireto recebido pela marca. Isso pormesmose naofazem publicidade
intencional e remunerada, ks incentivan outras pessoas a consumiremarcasque a
blogueira usa e aprova.

Por outro lado, cabe pensar a relagédo entre o conceito agregado a identidade da marca
e olook exibido na imagemAo usar a polo Lacoste, saia Le Lis Blanc e saddtxria Bonita
Extra, a blogueira elabora um visual com referéncias que oscilam entre uma mulher adulta e o
tipo adolescente colegial. A pdlo, fabricada para criancas, € subvertida em seu destino de
consumg vestida por uma adulta, nufook que pretende comunicar uma personagem
Afeminina, mas com um (Bal) de rebel dia adol e

A marca Le Lis Blanc aparentemente ndo direciona seus produtos a um publico de
adolescentes, nem pode ser identificada pewr mo fAr ebel deo. Assi m,
particular de conceber o sentido da pec¢a denttoadp conferido r um sentido que parta
blogueira. Este apelo é dirigido aos seguidomegpodese comunica com consumidoras
efetivas ou potenciaida grife.Vemosnaimagem07 uma amostrda colec¢do Inverno 2011

daLe Lis Blanc,em matéria hospedada site Moda Spot’, ao qualse vincula também o

e

NEWS = TENDENCIA = G

blog Um Ano Sem Zara:

FRETEGRATI

HOME = DESFILES > LOOKBOOKS > LOOKBOOKS INV

)0 M Tweetar < I Curtir

Le Lis Blanc busca inspiracao na

O clima colegial inspirou o preview outono/inverno 2011 da Le Lis Blane. Mais
especificamente, foram as estudantes britinicas que deram o tom da nova colegdo, repleta

de pecas como saias com pregas, camisas, spencers e cardigas.

Imagem 7 Fragmento de matéria do site Moda Spot, com look de cole¢éo 2011 da maisaBlanc

A esse respeito, a imaged8 foi encontrada ao pesquisarmos no Google Imagens o

termo Apubl i ci dyaethestraLirédooksda col&&oanverno 2011 da marca,

2’ MODA SPOT. Tudo sobre moda em um s6 lugar. Disponivel dmttpg/modaspot.abril.com.br/ Acesso
em: 02 mai2012.
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com os di zbehoehk, coinel.s]tcoutod...]Je elementos dadlegebr i t ©ni co
(DIARIO, 2011)

Imagem 8 Looks de colecéo 2011 da marca Le Lis Blanc

O texto ® compl etado c¢om: [qudddé& Blar &/maldorf v e r
(Gossp Girl). Comparem na foto seguintg2011)

Imagem 9i Compilacdo de looksa personagem Blair Waldorf, da série Gossip Gadk da
colecdo 2011 da marca Le Lis Blahmpkdo dia 149 em Um Ano Sem Zara

A mencdao a série televisiva Gossip Girl, cujas personagens centrais sdo colegiais ricas,
coincide com o comentario da seguia de Um Ano Sem Zara mostrado anteriormente.
Assim, a proximidade entre o publico do blog e da marca Le Lis Blanc, composto por jovens
mulheres adultas € umaconexdo preida pela blogueira, ao atender pedidos de leitpeas
que mostrasseokscom gda polo, pois a pega remetia ddse mp os d &JMANO..®gi 0 0
2011) Sendo assimg tipo de interrelagcdes qu®corren nos blogs de moda entre autores,
marcas e seguidoreao seremaplicados as finalidades publicitariaonstitu u ma A f or ma

hibridadee nt r et eni ment o, di vul ga-«o de infor ma-
66



